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RESUMEN

El objetivo de este trabajo es analizar el poder e instrumentalizacion de los medios de
comunicacion en la periferia ecuatoriana, especificamente, en el canton Quinindé, provincia de
Esmeraldas, lugar que fue objeto de nuestra investigacion para lo cual se elabor6 un marco
tedrico con los conceptos de poder, periferia e instrumentalizacién que fue sustentado por autores
como: Daniel Hallin, Guillermo Mastrini, Martin Becerra, Denis de Moraes, Manuel Castells,

entre otros autores que permitieron sustentar este marco teorico.

La metodologia que utilizamos en nuestro trabajo fue la cualitativa y como primer paso
realizamos un extenso analisis de documentos tanto de autores que habian abordado este tema
como de instituciones publicas tales como: Arcotel, Supercias, SRI, lo que nos sirvié para
sustentar el trabajo de campo realizado y acercarnos a los objetivos planteados. También se
realizaron entrevistas abiertas y semi estructuradas a periodistas y propietarios de los cuatro
medios de comunicacion de Quinindé. Asi como la técnica de observacion participante en el
medio de comunicacion mas grande de Quinindé, con lo que pudimos acercarnos a las dindmicas
del trabajo periodistico, las lineas editoriales y las circunstancias en las que se desarrolla la

actividad de los comunicadores en los medios de comunicacién de Quinindé.

Una vez realizada la investigacion de campo pudimos conocer que en los medios de
comunicacion de Quinindé, existen dos tipos de instrumentalizacion (politica y econémica) que
es ejercida tanto por los propietarios, como por los comunicadores de los cuatro medios de

comunicacion de Quinindé.

PALABRAS CLAVE: Instrumentalizacion; poder; periferia; medios de comunicacion;

Quinindé.



ABSTRACT

The objective of this work is to analyze the power and instrumentalization of the media in the
Ecuadorian periphery, specifically, in the Quinindé canton, province of Esmeraldas, the place
that was the object of our research for which a theoretical framework was developed with the
concepts of power, periphery and instrumentalization that was supported by authors such as:
Daniel Hallin, Guillermo Mastrini, Martin Becerra, Denis de Moraes, Manuel Castells, among
others that allowed to support this theoretical framework.

The methodology we used in our work was qualitative and as a first step we conducted an
extensive analysis of documents both from authors who had addressed this issue and from public
institutions such as: Arcotel, Supercias, SRI, which helped us to support the field work conducted
and to approach the objectives set. We also conducted open and semi-structured interviews with
journalists and owners of the four media outlets in Quinindé. As well as the technique of
participant observation in the largest media of Quininde, with which we were able to approach
the dynamics of journalistic work, the editorial lines and the circumstances in which the activity

of the communicators in the media of Quinindé is developed.

Once the field research was conducted, we learned that in the Quinindé media there are two types
of instrumentalization (political and economic) that are exercised by both the owners and the

communicators of the four Quinindé media.

KEY WORDS: Instrumentalization; power; periphery; media; Quinindé.
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Titulo: Poder e instrumentalizacidn de los medios de comunicacidn en la periferia ecuatoriana:

Caso de estudio canton Quinindé.

INTRODUCCION

Estudiar las relaciones de poder mediatico, politico y econdmico resulta interesante para
comprender si la comunicacion, hoy en dia, esta al servicio de los ciudadanos, o responden a
intereses de grupos o0 personas que los poseen, o tienen algun tipo de influencia sobre ellos, tal
como afirma Vicente Romano (2000, p. 1) “la comunicacién se ha convertido en un sector

estratégico a nivel econdmico, cultural y politico”.

Desde su aparicion los medios de comunicacion y sus propietarios han estado, estrechamente,
relacionados con los poderes politico y econémico; los medios de comunicacién priorizan su
crecimiento econdmico por encima de su objetivo principal que es informar, es bastante comun
que los medios de comunicacion reciban favores econémicos a cambio de un buen titular, que
beneficie a personajes relacionados con el poder politico o econémico (Miguel y Pozas, 2009, p.
45).

El presente trabajo de investigacion busca analizar las relaciones de poder entre los sectores
politico, econdmico, mediatico y la instrumentalizacion en los medios de comunicacion fuera de
las grandes urbes del Ecuador, especificamente, en el cantdn Quinindé, provincia de Esmeraldas.
Para este proyecto, se realizara una investigacion a profundidad sobre la situacién de los medios

de comunicacion y los periodistas en Quinindé.

Este trabajo constara de cuatro capitulos que detallaremos a continuacion:

En el capitulo 1, es necesario elaborar unos antecedentes que nos permitan conocer los estudios
que se han hecho en torno al tema que investigamos y servirnos de aquellos con los que podamos
sustentar nuestra investigacion, aqui se hara un recorrido por estudios realizados en América y
Europa, especialmente, por autores como: Guillermo Mastrini, Martin Becerra, Daniel Hallin,
Ignacio Ramonet, Ben Bandiagkan, Juan Carlos de Miguel, Victor Pozas, Ramon Reig, Fernando
Casado, entre muchos otros que han abordado estos temas, y realizan aportes importantes en
cuanto al poder e instrumentalizacién de los medios de comunicacion, mismos gque nos sirven

de soporte para sustentar nuestra investigacion.
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En el Capitulo I, elaboraremos un estado del arte que nos permita ubicarnos en un contexto y
desde ahi partir con nuestra investigacion. Aqui también se expondra una metodologia con la
que podamos desarrollar un proceso de investigacion concreto, ordenado y sistematico. La
metodologia constara de un analisis bibliogréfico, de la realizacion de entrevistas a periodistas y
propietarios de medios de comunicacion en Quinindé, de un andlisis de piezas informativas, de
la técnica de observacion participante que aplicaremos en un medio de comunicacion en

concreto.

En el capitulo 11, es fundamental elaborar un marco teérico para asentarnos en los conceptos
que utilizaremos a lo largo de esta investigacion, en este marco tedrico se desarrollaran los
conceptos bases de nuestra investigacion que corresponden al poder, periferia e
instrumentalizacion, estos conceptos nos serviran de sustento para el analisis de los resultados

que realizaremos en el penultimo capitulo.

En el Capitulo IV, aterrizaremos en un trabajo de campo que arrojara unos resultados con
relacion al poder e instrumentalizacion en los medios de comunicacion de Quinindé. En este
capitulo se resumiran los conceptos recogidos durante la elaboracion del marco tedrico, luego se
realizard un analisis de los datos recogidos a través de la revisién de documentos, de piezas
informativas, de entrevistas y observacion participante en los medios de comunicacién del canton

Quinindé.

Finalmente, en el Capitulo V, se elaboran las conclusiones mismas que son producto del trabajo
completo de investigacién, aqui podremos verificar si la hipdtesis y preguntas planteadas al
inicio de esta investigacién corresponden con los resultados obtenidos del trabajo de campo que

hemos realizado.

Esta investigacion aportard con una serie de elementos que permitan identificar cémo se
desarrolla la comunicacion en las ciudades pequefias de Ecuador, las dindmicas periodisticas, y

las relaciones de poder entre los sectores mediatico, politico y econdmico del cantén Quinindé.

Cuando hablamos de instrumentalizacion también nos referimos a la relacion de poder que se
produce cuando una misma persona o familia, ademas de poseer medios de comunicacion
también tienen otras empresas o forman parte de la politica (Hallin y Mancini, 2004). Esta

situacion también la investigaremos en Quinindé.
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Problema de investigacion

Los medios de comunicacion desde su aparicion han estado ligados a los sectores de poder, tanto
econdémico y politico, siendo duefios de medios empresarios o personajes inmersos en la politica,
su relacion se produce con las primeras informaciones las cuales eran restringidas y consideradas
herramientas de dominacién, por lo tanto solo las clases dominantes y sectores de poder tenian

acceso a ella (Mastrini y Becerra, 2011).

Comenzaremos conceptualizando a los medios de comunicacion y su funcion en la sociedad,
para lo que tomaremos como referencia a Patrick Champagne (1999) quien define a los medios
de comunicacion como un instrumento o herramienta que permite la difusion de diversos temas

sociales y construccion de opinidn publica.

Los medios de comunicacion marcan agendas ordenando las prioridades en los temas que,
posteriormente, son cubiertos por ellos. Orientan la atencion de los ciudadanos hacia diferentes
situaciones que consideran relevantes para ser presentadas en sus diferentes espacios

informativos (Casero, 2009).

Noam Chomski y Edwar Herman (1990) revelan que los medios de comunicacion son
funcionales al sistema capitalista y su oficio consiste en defender “intereses especiales que
dominan la actividad estatal y privada” en este contexto podriamos comprender sus reiteradas

omisiones y énfasis en algunos temas que quisieran posicionar (p.1).

Debemos tener en cuenta que los medios de comunicacién tienen dos tipos de clientes: por un
lado esta el publico o la audiencia que no siempre son tomados en cuenta en este proceso de
produccion y tampoco saben lo que quieren, exactamente, por otro lado estan los clientes de los
medios, quienes tienen como objetivo llegar a la mayor cantidad de audiencias para impactarlas
“esto tendrd como consecuencia que los anunciantes tengan una importante influencia sobre la

eleccion de la informacion que el medio dard a conocer” (Casado 2013, p. 45).

La informacion, finalmente, es producto de un pacto que se da entre el dinero y el poder,
realmente, son estos dos elementos los que estan detras de la produccion informativa y los que

van a decidir lo que se publica o no (Chomski y Herman, 1990).
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Para reforzar esta critica hacia los medios de comunicacién citamos a Califano, quien habla sobre

la postura de los medios de comunicacién y su rol politico en las sociedades:

Los medios de comunicacion son actores politicos con intereses particulares que se mueven en
un campo atravesado por relaciones de poder. Entendemos que poseen un papel activo no sélo en
la formacion de la opinién publica, sino también en el desarrollo del proceso politico. En este
sentido, argumentamos que es posible rastrear algunas estrategias politicas trazadas por las
empresas de medios de comunicacién a partir del analisis, de la seleccion, inclusion o exclusién
de los acontecimientos en sus agendas medidticas, y de la jerarquizacion y el tratamiento
periodistico que reciben (Califano, 2015, p. 3).

A los medios de comunicacion no le es indiferente el poder politico y econémico y los
ciudadanos se han dado cuenta de ello y tienen cierta desconfianza porque los contenidos no
estan pensados en responder sus necesidades y en ocasiones ocultan temas de fondo que podrian
resultar peligrosos para la estabilidad del sistema capitalista del que también forman parte los

medios de comunicacion (Ramonet, 2011).

También influyen en el posicionamiento de determinados temas que la sociedad toma como
referencia para su dia a dia “crean en cada momento los referentes que la sociedad tiene sobre la
realidad dejando, practicamente, de existir para la colectividad lo que no aparece en los medios”
(Casado, 2013, p. 18).

Para posicionar u ocultar determinados temas utilizan el método de la repeticion que consiste en
difundir una y otra vez la misma noticia para situar ante la ciudadania su vision de la realidad o
lo que consideran importante. En este proceso, claramente, subjetivo de seleccion tratan de
‘mantener’ su postura de neutrales e independientes, escondiendo su ideologia e intereses

econdmicos, mostrandose como confiables ante las audiencias (Chomski y Ramonet, 1998).

Pero sabemos que ni los medios de comunicacion, ni sus mensajes son neutrales, mucho menos
objetivos. Toda informacidn refleja un juicio de valor por parte de quien lo construye, estos
juicios de valor estan presentes incluso en la eleccion de términos que se usan para construir las
noticias. En todo este proceso se encuentra presente la subjetividad del medio y del periodista,
al final lo que le llega a la audiencia es una suma de interpretaciones sobre determinados temas

que los muestran como realidades absolutas (Informe MacBride, 1968).

Sobre la posicion de los medios, es importante sefialar que ellos afirman no tener posicion, ser
neutrales y objetivos. Esta afirmacion se realiza a diario cuando se promocionan a si mismos:
informativos objetivos y veraces, decir Unicamente la verdad, trasmitir desde el lugar de los
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hechos. Los medios con estas frases pretenden significar que observan la realidad social y la
describen sin tomar postura y sin ninguna mediacion de sus intereses [...] (Sanchez, 2010, p. 8).

Como este trabajo de investigacion busca analizar el poder y la instrumentalizacion en los medios
de comunicacion en la periferia ecuatoriana, especificamente, en el canton Quininde, provincia
de Esmeraldas se realizard una investigacion en profundidad sobre la situacion de los medios de

comunicacion y los periodistas en Quinindé.

Para lo cual nos hemos planteado las siguientes preguntas directrices y unos objetivos que los

iremos desarrollando a lo largo de esta investigacion.

Preguntas directrices

Para la presente investigacion hemos elaborado unas preguntas que se desarrollan en torno al
poder e instrumentalizacion en los medios de comunicacion de Quinindé; estas preguntas surgen
de nuestra preocupacion por indagar sobre la manera en que se desarrolla la actividad periodistica

en la periferia ecuatoriana.

¢ Cudl es la relacion existente entre los poderes politico, econémico y mediatico de Quinindé?

¢ Existe instrumentalizacion en los medios de comunicacién de Quinindé, en caso de existir como

se manifiesta y de qué tipo es esta instrumentalizacion?

¢Coémo se desarrolla la actividad periodistica en los medios de comunicacion de Quinindé?

Objetivos

Objetivo General

Analizar las relaciones de poder entre los medios de comunicacién y los sectores econémico-
politico de Quininde, y la instrumentalizacion de estos medios de comunicacion situados en este

canton de la provincia de Esmeraldas en Ecuador.

Objetivos especificos
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Comprender la estructura, propiedad y relacién del poder politico y econémico de los medios de

comunicacion en Quinindé.

Conocer el cotidiano de los periodistas, las dindmicas de su trabajo periodistico, las lineas
editoriales y las circunstancias en las que se desarrolla la actividad de los comunicadores en los

medios de comunicacion de Quinindé.

Hipotesis

La estrecha relacion entre los sistemas politico, econémico y mediatico en el cantén Quininde,
podria la responsable de la instrumentalizacion de los medios de comunicacion en este canton
de la provincia de Esmeraldas, mismos que anteponen sus intereses personales por encima de

sus deberes informativos.
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CAPITULO I. ANTECEDENTES

En esta parte del trabajo se abordaran temas realizados sobre la instrumentalizacion de los
medios de comunicacion, principalmente, aquellos que se han hecho en América y Europa, que

nos sirven de soporte para nuestra investigacion.

Juan Carlos de Miguel y Victor Pozas (2009) en el articulo “;Polarizacién ideoldgica o
economica?: relaciones entre los medios y el poder politico y corporativo” explican que los
medios de comunicacion en Espafia estan limitados tanto por el poder politico como econémico,
debido a que se prioriza la rentabilidad econémica o su afinidad con los gobiernos de turno por

encima de sus deberes informativos.

Daniel Hallin, por su parte identifica la existencia de un clientelismo politico en medios de
comunicacion europeos y latinoamericanos, los que se mueven en funcién de sus clientes.
También, evidencia una fuerte instrumentalizacion de medios en ambos continentes y afirma que

el poder politico y econémico usan estos medios para beneficio de sus intereses (Hallin, 2002).

En ltalia, por ejemplo, diario Il Giorno fue establecido por la petrolera estatal ENI para apoyar
los intereses del sector estatal, y estuvo cerca de sectores de los Partidos Demdcrata Cristiano y
Socialista. Giovanni Agnelli de Fiat controla La Stampa y Corriere della Sera, Carlo DeBenedetti
de Olivetti controla La Repubblica y L’Espresso y Raul Ferruzi de Montedison Chemicals
control6 11 Messaggero durante muchos afios. Cada uno es un jugador en la politica italiana, y en
ocasiones han estallado grandes luchas-a menudo para ser resueltas por la negociacion del partido
- sobre el control de la prensa (Hallin, 2002, p. 178).

Otro estudio realizado por Andreu Casero, nos muestra que los medios de comunicacién y la
informacidn periodistica juegan un rol fundamental en la percepcion que la ciudadania tiene
sobre ciertos temas, y como esta influencia se convierte en eje trasversal para expandir influencia
social “uno de los principales ambitos que aspira a controlar, bajo este prisma, la informacion

periodistica, es el sistema politico” (Casero, 2009, p. 8).

Un elemento que fortalece la instrumentalizacion de los medios de comunicacién es la
concentracion mediatica, Dennis de Moraes explica que durante las décadas de 1980 y 1990, en
America Latina, se formaron grandes grupos mediaticos: ElI Clarin en Argentina, Globo en

Brasil, Televisa en México, Cisneros en Venezuela, entre otros.
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Hace décadas que la mayoria de estos grupos mediaticos regionales pertenece a dinastias
familiares. Entre las familias que controlan los medios de comunicacion estdn Marinho, Civita,
Frias, Mesquita, Sirotsky, Saad, Abravanel, Sarney, Magalhaes y Collor (Brasil); Cisneros y
Zuloaga (Venezuela), Noble, Saguier, Mitre, Fontevecchiay Vigil (Argentina); Slim y Azcarraga
(México); Edwards, Claro y Mosciatti (Chile); Rivero, Monasterios, Daher, Carrasco, Dueri y
Tapia (Bolivia); Ardua Lulle, Santo Domingo y Santos (Colombia); Verci y Zuccolillo
(Paraguay); Chamorro y Sacasa (Nicaragua); Arias y Gonzalez Revilla (Panamd); Picado Cozza
(Costa Rica); Ezerski, Dutriz y Altamirano (El Salvador); Marroquin (Guatemala), y Canahuati,
Roshental, Sikaffy, Willeda Toledo y Ferrari (Honduras). Ademas, se dan casos de multiplicacion
de familias propietarias dentro de un mismo pais. En Ecuador, 19 familias controlan 298 de las
348 frecuencias de television abierta. Y 45 familias mantienen el dominio de un 60% de las 1.196
concesiones de radio AM y FM (De Moraes, 2005, p. 37).

Los medios de comunicacion latinoamericanos comparten ciertas caracteristicas entre si.
Mantienen una l6gica comercial en sus industrias culturales. Los medios publicos cumplen un
papel discursivo de los gobiernos de turno. Existe una concentracién de medios de comunicacion.
Se evidencia una centralizacion de los contenidos informativos y de entretenimiento en las
principales zonas urbanas de cada region “sistemas poco regulados pero fuertemente controlados
por la relacién que mantuvieron con los gobiernos” (Becerra, 2014 citado en Barredo, Oller y

Hernandez, 2015, p. 45).

Gabriela Baez (2018) en su tesis doctoral “Medios de comunicacion, poder y contrapoder en
América Latina: un estudio comparado entre Venezuela y Ecuador en la historia mas reciente”
realiza una comparacién entre los medios de comunicacién de ambos paises, y destaca que el
problema fundamental con los medios latinoamericanos, es, por un lado, la escasa regulacion del
Estado, asi como irregularidades en la entrega de frecuencias con favoritismos politicos y
predominio de empresas privadas en el &ambito de la comunicacion. Por otro lado, la existencia
de una concentracién monopolica o familiar de los medios de comunicacion que les ha dejado

una puerta abierta de incidencia en la esfera politica de la sociedad.

1.1.Caracterizacion de Quinindé

Como nuestra investigacion se centrara en el cantdén Quinindé, procederemos a caracterizar este
canton del Ecuador, su conformacion poblacional, economia, principales actividades, entre otros
datos importantes que nos permita tener un contexto amplio en el plano social, politico,

econdémico de Quinindé.

Graéfico 1. Mapa del cantdén Quinindé
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Quinindé es un cantén de Esmeraldas, ubicado al sur este de la provincia, es el segundo cantdn
mas grande de Esmeraldas, en el que habitan 122.000 personas, aproximadamente, poblacion
que esta distribuida en 28.928 habitantes en la zona urbana y 93.642 en la rural. Cuenta con seis
parroquias, una urbana y cinco rurales. La poblacién esta compuesta por mestizos, afro-
ecuatorianos y montuvios, especialmente. Sin olvidar que en Quinindé se encuentra gran parte
de la poblacion Chachi, una poblacién indigena que conserva su propio idioma, costumbres,

tradiciones y forma de vida.

Tabla 1. Distribucién de la poblacion de Quinindé

Distribucion de la Sexo Total
poblacién

Hombre Mujer
Urbano 14.301 14.627 28.928
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Rural

49.840

43.802

93.642

Total

64.141

58.429

122.570

Fuente: INEC. VII Censo de Poblacion y VI de Vivienda, Afio 2010.

Tabla 2. Autoidentificacion étnica de la poblacion de Quinindé

Etnia Sexo Total
Hombre Mujer
Indigena 1.629 1.528 3.157
Afroecuatoriano/a 5.808 5.530 11.338
Negro/a 3.729 3.340 7.069
Mulato/a 5.234 5.095 10.329
Montubio/a 3.192 2.593 5.785
Mestizo/a 39.030 35.307 74.337
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Blanco/a 5.344 4.864 10.208
Otro/a 175 172 347
Total 64.141 58.429 122.570

Fuente: INEC. VII Censo de Poblaciéon y VI de Vivienda, Afio 2010.

Segun datos tomados del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC, 2010) la actividad
principal de los habitantes de Quinindé se basa en la agricultura, ganaderia, caza, pesca y
selvicultura seguido por la manufactura, construccion, comercio y ensefianza. Al ser Quinindé
un canton agricola, manufacturero y comercial, especialmente, la mayoria de personas se dedica
a realizar actividades relacionadas con estas ramas.

Tabla 3. Actividades de la poblacién de Quinindé

Sexo Area
Rama de actividad Hombre Mujer Total Urbana Rural Total

;.;:S:tura genaderfa, siivicultura | 20.790 | 2056 | 22846 1.601 | 21.245 | 22.846
Explotacién de minas y canteras 60 8 68 31 37 68
Industrias manufactureras 1.329 311 1.640 742 898 1.640
Suministro de electricidad, gas,
vapor y aire acondicionado 30 5 35 24 11 35
Distribucion de agua, alcantarillado

SHlE die dlaatbocac 76 18 94 62 32 94
Construcciin 1.392 23 1.415 758 657 1.415
Comercio al por mayor y menor 2.344 1.819 4.163 2.234 1.929 4.163
Transporte y almacenamiento 1.425 51 1.476 708 768 1.476
Actividades de alojamiento y
Sasviria e casuid 237 700 937 494 443 937
Informacién y comunicacién 85 69 154 100 54 154
Actividades financieras y de
s 36 47 83 58 25 83
Actividades inmobiliarias 10 8 18 12 6 18
Actividades profesionales,
i Siculcus 164 94 258 172 86 258
Actividades de servicios
aduinietrativns v de Snave 431 145 576 294 282 576
Administracién pablica y defensa 526 329 855 592 263 855
Ensefanza 582 1.070 1.652 786 866 1.652
A T R 121 285 406 234 172 406
salud humana
Artes, entretenimiento y recreacién 78 54 132 78 54 132
Otras actividades de servicios 228 259 487 270 y 4 ¥ 4 487
Actividiedes de lag fogine comio 54 1.274 1.328 401 927 1.328
empleadores
Actividades de organizaciones y 1 1 1 1
6rganos extraterritoriales - -
No declarado 3.822 3.089 6911 1.226 5.685 6911
Trabajador nuevo 785 542 1.327 598 729 1.327
Total A ADA 12 72856 4 R 11 4764 N INA 46 RAD
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Otro dato importante que debemos tomar en cuenta es que la mayoria de la poblacion quinindefia
tiene un nivel de educacion primario y secundario, a esto quizas se deba la escasez de
profesionales quinindefios en areas de trabajo, en el que se incluye al campo de la comunicacion
(INEC, 2010).

En el Ecuador se ha hablado de los grandes medios de comunicacion, de la estructura que tienen,
y su relacion con el poder econdémico y politico, pero poco se ha dicho desde lo local y periféerico
y cdmo esas relaciones de poder podrian resultar un obstaculo para el ejercicio de la actividad
periodistica. Quinindé es considerado periferia porque cumple unas caracteristicas especificas,
como la realizacion de actividades primarias, se localiza en una zona alejada de las ciudades
consideradas céntricas. Sus cuatro medios de comunicacion radio Estéreo Quinindé, radio
Magia, Digital Cable, y Megavision Cable, son pequefios y cuentan con pocas programaciones
propias, la mayoria de su programacion es replicada de otros medios nacionales e
internacionales, y de acuerdo a los datos que obtuvimos de nuestra investigacion existe

precarizacion laboral para los periodistas que trabajan en estos medios.
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CAPITULO IlI. ESTADO DEL ARTE: LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN
NUESTRA SOCIEDAD

En nuestro segundo capitulo elaboraremos un estado del arte que contendra algunos subtemas,
en los que se analizaran estudios relacionados con nuestro tema de investigacion. En este capitulo
también se incluird a la metodologia misma que usaremos para la realizacion de nuestro trabajo

de campo y posterior analisis de resultados.

En esta parte haremos un recorrido por los avances mas importantes sobre los temas relacionados
con el poder e instrumentalizacion de los medios de comunicacion. Nuestro estado del arte nos
permitird ubicarnos en un contexto desde el cual podamos averiguar lo que otros autores han

investigado y han dicho sobre nuestro tema de interés.

Los medios de comunicacion “son actores politicos con intereses particulares que se mueven en
un campo atravesado por relaciones de poder” dandole a los ciudadanos solo una parte de la
realidad, solo lo que les interesa que se conozca. Priorizan sus intereses de mercado, difunden su
vision de la realidad, lo que consideran importante, lo que quieren que se conozca, todo esto con

el fin de moderar a las sociedades (Califano, 2015, p. 2).

Para los medios de comunicacién los ciudadanos son “solo” receptores, es decir quienes
consumen los productos informativos, educativos, culturales, publicitarios, de espectaculo
producidos por los distintos medios de comunicacion, o dicho en otras palabras son los que
mantienen de pie a los medios de comunicacion, son el soporte que necesitan para conseguir la

mayor cantidad de pautas publicitarias (Sampedro, 1997).

El negocio de los medios de comunicacion consiste en vender ciudadanos a los anunciantes,
cuanto més audiencia tiene un medio de comunicacién mas rentable se vuelve y més altos son
los ingresos por pautas publicitarias “la otra modalidad comercial del periodismo consiste en
vender espacios publicitarios a otras empresas, de forma que éstas tengan acceso a las audiencias

que el medio penetra” (Casado, 2013, p. 42).

La informacidn esta circulando como una mercancia, no segun las leyes de la informacion, sino
segun las leyes de la oferta y la demanda y para mejor funcionar estan cambiando su naturaleza
y se estan adaptando para venderse mejor,
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se adaptan a las leyes retéricas, no de la informacion, sino las dominantes de la esfera de la cultura
de masas (Ramonet, 2007, p. 4).

Hay que tener en cuenta que con el desarrollo de las nuevas tecnologias la gente puede informarse
de inmediato sobre un sinnimero de temas que no aparecen en los medios de comunicacion. Pero
no debemos olvidar que la inmediatez tiene dos aristas, por un lado permite que la gente conozca
de forma casi instantanea hechos que ocurren al otro lado del mundo y por otro pone en riesgo
formas de produccion informativa que requieren ser investigadas con mas detalle (Casado,
2013).

2.1. Concentracion de los medios de comunicacién

Hablar de concentracion en la propiedad mediatica es comprender que una gran parte de medios
de comunicacién se encuentran en posesion de una minoria que controla la mayor cantidad del
flujo informativo, y agrupa monopolios y oligopolios que controlan el mercado de la
comunicacion, es decir que aunque veamos diversidad de informacion todas provienen de una

misma fuente (Castells, 2008).

Como la comunicacion por si sola ya no genera tanta rentabilidad fusionarse es la alternativa que
han encontrado los medios para consagrar grupos mediaticos gigantescos, que ademas, de
agrupar radio, television, prensa e internet generan jugosos ingresos econdOmicos, estos
oligopolios y monopolios de la comunicacion han estado y estan presentes en casi todos los

paises del mundo (Mastrini & Becerra, 2011).

El fenémeno de la concentracion de la propiedad de los medios ha sido abordado en los ultimos
afios desde distintas perspectivas tedricas, que han ido mas alla de los tradicionales estudios de
la economia politica de la comunicacion desde una perspectiva critica. Esta Gltima corriente
histéricamente ha tratado de establecer en qué medida las relaciones de propiedad de los medios
de comunicacion forman parte de un sistema que procura justificar las relaciones de
estratificacion social existentes (Murdock & Golding, 1974, citado en Becerra y Mastrini, 2011,
p. 52).
Para mantener su poder los medios de comunicacién recurren a diferentes estrategias siendo la
principal aumentar la concentracion del capital “con el propdsito de obtener economias de escala
y liderazgo en el mercado por medio del poder financiero; y buscan proteger sus ventajas
tecnoldgicas por medio de derechos de registro, leyes de licenciamiento y derechos de propiedad

intelectual” (Harvey, 2004, p. 85).
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Todas estas estrategias no habrian sido materializadas sin el desarrollo de las nuevas tecnologias.
Estas juegan un papel fundamental en el fortalecimiento de los grandes grupos mediaticos y su
reproduccion en todo el mundo “gracias al perfeccionamiento de las tecnologias con comando a
distancia, las organizaciones interconectan sus inversiones bajo la proteccion de una particular

racionalidad empresarial” (De Moraes, 2008, p. 34).

De la concentracion de medios se deriva la estrecha relacion entre los gigantes mediaticos y los
poderes politico y econdmico, los cuales defienden sus intereses entre si. EI poder mediatico
asume un papel politico “sus organizaciones corporativas o empresariales ejercen presiones
sobre los gobiernos y las instituciones internacionales para quebrar los marcos juridicos que
limitan las concentraciones o que impiden la constitucion de posiciones dominantes” (Mastrini

y Becerra, 2006, p. 14).

Todos tenemos en mente el modelo (Silvio) Berlusconi, que se transforma en la primera fortuna
gracias a la construccion de edificios y en la primera fortuna de Italia, cuando adquiere el primer
grupo mediatico de Italia. Estos dos poderes, automaticamente y democraticamente, le van a dar
el poder politico. Por consiguiente, hoy esta la idea de que esa pareja infernal entre el poder
financiero y mediatico no admite cualquier resistencia. La resistencia tiene un nombre: la
voluntad politica. Todo sistema que opone voluntad politica, a la voluntad de dominar el mundo,
inmediatamente, se ve sancionada (Ramonet, 2007, p. 10).

En palabras de José Garcia de Madariaga (2006) los grandes medios de comunicacion no
pretenden informar a la audiencia, sino generar ingresos econdmicos, y controlar la opinién

publica.

“De los ingresos mundiales de 1,6 billones de délares con medios y entretenimiento en 2011,
solo siete megagrupos, Disney, New Corporation, Time Warner, CBS, Viacom, CC Media
Holdings y Live National Enterteinment acumularon juntos 145 millones de ddlares en
doscientos paises”, es decir que el negocio de la comunicacion deja enormes ingresos econdmicos
solo para los més poderosos (De Moraes, Ramonet y Serrano, 2013, p. 26).

Un patrén que se repite en cuanto a las estructuras medidticas y culturales tanto en Europa como
en América es el de la concentracién de medios de comunicacion, la cual ha desarrollado una
serie de estrategias para mantener su posicion en el mercado y frente a las audiencias para de

esta forma mantener el control en la sociedad (Mastrini y Becerra, 2006, p. 33).
2.2. La orientacion empresarial de los medios de comunicacion
Michel Collon (1995) define a los medios de comunicacion como vendedores de mercancia

donde “el vendedor no tiene un gran interés en vender la mejor calidad, puesto que la calidad no
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es necesariamente lo que mas beneficios le va a aportar, el negocio de la informacién no antepone

la maxima calidad, sino el crear una fascinacion, un habito” (p. 142).

Al mismo tiempo que los medios de comunicacidn se convierten en empresa, con una orientacion
mercantil, principalmente, y la informacion se convierte en un bien que se pone a la venta se
presentan como “un servicio publico y un bien social con determinados privilegios” que
responden a intereses ciudadanos cuyo unico fin es el de mantener informada a la audiencia
(Casado, 2013, p. 43).

A decir de Guillermo Mastrini y Martin Becerra (2011) los medios de comunicacion son
instituciones que cumplen una doble funcion, por un lado son intermediarios entre los ciudadanos
y la realidad, por otro lado actan de acuerdo a intereses que pueden estar relacionados con

cuestiones politicas o econdémicas.

Los medios de comunicacion a través de sus distintos mensajes intentan aduefiarse del poder del
mercado, es decir colocando ideas nuevas o reforzando las que ya existen con el fin de conseguir
dinero e influencia en la sociedad “sobre el papel todo es muy democratico, pero hay otra realidad
que va por debajo, una realidad de la cual los medios informan poco y forman menos (Reig,
2004, p. 24).

Esta orientacion empresarial de los medios de comunicacion impide la realizacion de una
actividad periodistica en favor de las necesidades ciudadanas porque los intereses y posturas
ideoldgicas de los medios de comunicacion y de sus duefios son distintos a los de la ciudadania,
mientras los medios de comunicacion quieren obtener ganancias, las audiencias aspiran a recibir

informacion de calidad.

2.3. Medios de comunicacion en Ecuador

En este apartado profundarizaremos la situacion e historia de los medios de comunicacion en
Ecuador, para finalmente, aterrizar en el analisis de los medios de comunicacion en el cantdn

Quininde, lugar que es objeto de nuestra investigacion.

Hasta el 2008, la actividad periodistica en el Ecuador estaba regida por la “Ley de Ejercicio

Profesional del Periodista” de 1975. En ese mismo afio con la aprobacion de la Constitucion, se
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reconoce como derechos el acceso a la informacion y libertad de expresion. Hasta que en el afio

2013, entra en vigencia la Ley Organica de Comunicacion.

Revisando la historia de los medios de comunicacion ecuatorianos encontramos que diario El
Telégrafo, fue el primer periddico ecuatoriano y se fundd en 1860; posterior a ello aparecieron
los dos diarios con mayor circulacion a nivel nacional, EI Comercio en 1906 y EI Universo en
1922 (Chavero y Oller, 2015).

Segun datos de 2010, existen unos 35 diarios a nivel local, nacional y regional. En el &mbito de
la radio y teledifusion, segin los datos de la Superintendencia de Telecomunicaciones, en
diciembre de 2010 existian 1.205 radioemisoras en onda corta, AM y FM, y 444 canales de
television, incluyendo las estaciones matrices y repetidoras de sefial abierta en VHF y UHF, tanto
de propiedad privada como puablica y comunitaria Segin la misma institucion, el 83% de las
televisiones eran de propiedad privada, el 17% de servicio publico y las comunitarias no tenian
representacion (0%). En cuanto a las radios, el 89% son de naturaleza privada, el 10,8% de
servicio publico y apenas el 0,2% comunitarias (Chavero y Oller, 2015, p. 46).

Si queremos entender la comunicacion en Ecuador es necesario remontarnos al gobierno de la
Revolucion Ciudadana, encabezado por Rafael Correa Delgado, quien impulso la creacién de
una ley de comunicacion, que entré en vigencia en el afio 2013, convirtiéndose en una de las
actuaciones méas importantes en la rama de la comunicacion en el pais; “se apostdé por el
reconocimiento de ciertos derechos y garantias juridicas antes no reconocidas y por la
redistribucion equitativa del espectro radioeléctrico como principales medidas” (Chavero y
Oller, 2017, p. 116).

Los gobiernos que promulgaron leyes en cuanto a comunicacion se refieren fueron, fuertemente,
criticados y atacados por los grandes medios de comunicacion, y los tacharon de opresores,

autoritarios y opositores a la libre expresion de los pueblos.

Es que en el ideal de algunos actores de Ecuador y América Latina estd muy presente aquella
doctrina de la autorregulacion, misma que intenta remplazar a la regulacién estatal; “la libertad
de expresion comercial se inscribe en tensién con la libertad de expresion ciudadana. Toda critica
a esta reduccion de la democracia al coto cerrado de la global democratic market place es

fustigada como un intento de restauracion de la censura” (Mastrini y Becerra, 2006, p. 10).

En el caso, especifico, de Ecuador, la comunicacion ha adquirido una doble dimension como
resultado de una normativa juridica impulsada por el gobierno de Rafael Correa, quedando la

comunicacion establecida como un derecho y un servicio publico, lo cual implica la proteccion
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y garantia por parte del Estado y también la responsabilidad social de quienes ejercen la
comunicacion, novedad nada agradable para las empresas ecuatorianas de comunicacion, las que

desde siempre se han resistido a una normativa regulatoria (Casado y Sanchez, 2018, p. 265).

En Ecuador los medios de comunicacion han estado relacionados con el poder politico y
economico. Para ejemplificar tomaremos como referencia a Fidel Egas, quien en 2010, era
propietario de Teleamazonas, ademas, accionista principal del Banco de Pichincha, revista
Diners, plasticos Ecuatorianos Indulana, Internacional de Materiales, Ingenio La troncal,
compafia Minera Gribpe, EICA, Filantravel, Inmobiliaria Ridas, Compafiia Ecuatoriana de
Pavimentos, Internacional Valores, Inversiones Urbanas, Seguros Rocafuerte, Satelcom TV
cable, television del Pacifico, Cadena ecuatoriana de Television canal 10 CETV, organizaciones
Radiales CIA. Ltda. Carrousel, Diario La Razon (Sanchez, 2010, p. 11).

El principal socio de El Universo es, Carlos Pérez Perazo, quien es el ex propietario del banco de
préstamos, duefio de algunas emisoras de Guayaquil y de la revista El Financiero. Y el grupo
propietarios del diario ElI comercio es el grupo Mantilla, cuya socia y ejecutiva principal es
Guadalupe Mantilla socia del Banco del Pichincha, y de Diners, duefios del Diario EI Comercio,
El Vespertino, La Revista Familia, Carburando, La pandilla, Radio Platinum FM, agencia de
noticias en Ecuadoradio, de radio AM en Quito y de una empresa editora offsetec. Como podemos
apreciar estos son grandes grupos de poder, econdmico y politico del pais, quienes ademas
siempre han estado relacionados con intereses econdmicos y politicos internos y externos
especificos (Sanchez, 2010, p. 11).

En Ecuador tenemos unos medios de comunicacion politizados que responden a intereses
particulares. Sus producciones informativas son poco profundas y en su mayoria carecen de
contextualizacion y contrastacion de fuentes. Otra de las caracteristicas de los medios de
comunicacion ecuatorianos es que se sitian mas cercanos “a los actores politicos que a los
civiles, pues acuden en mayor medida a fuentes politicas que a los ciudadanos” (Chavero
y Oller, 2017, p. 131).

Los medios de comunicacion ecuatorianos tienen sus propios intereses y prefieren tener una
libertad absoluta y nada de regulacion para “sostener un modelo de negocio como el del diario
Extra, por ejemplo, donde puedes vender a una mujer desnuda y acompafiarla de sangre y eso le
permite vender 215 mil ejemplares diarios. Ese modelo de negocio nos afecta cuando
empezamos a hablar de derechos” (Casado y Sanchez, 2018, p. 273).

El sistema mediatico cumple una doble funcion, por un lado el de agente econémico y por otro

el de agente “idologizante”, fija sentidos e ideologias, forma opiniones y traza lineas en el
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imaginario social “elabora y difunde contenidos, imponiendo sus reglas propias sin permitir otras

opciones, modificaciones o visiones” (De Moraes, 2013, p. 41).

2.4. Metodologia

Para la realizacion de nuestro trabajo de investigacion es necesario completar una serie de pasos,
entre ellos la elaboracion de una metodologia que nos permita indagar la estructura de los medios
de comunicacion en Quinindé, en el marco de los parametros de la economia politica de la

comunicacion.

Nuestro trabajo de investigacion pretende analizar la manera en que se desarrolla la actividad
periodistica en los medios de comunicacion de Quinindé y la relacién que estos mantienen con
los sectores de poder politico y econémico del canton e investigar la existencia de una posible

instrumentalizacién en dichos medios de comunicacion.

Al hablar de estructura y economia politica de la comunicacion nos referimos a lo que se
encuentra detrds de la produccién informativa, es decir la propiedad de los medios de
comunicacion, su estructura social, politica, econémica y cultural. Adentrarnos en este tema es
necesario para comprender el funcionamiento de los medios de comunicacion y lo que hay detras

de cada informacion difundida (Casado, 2013).

Y para ello hemos decido utilizar una metodologia con enfoque cualitativo. Nuestra metodologia
cualitativa nos permite realizar un proceso de investigacion flexible, evolucionario y recursivo,
es decir que el disefio de la investigacion se avanza a medida que esta se va elaborando y no
antes como en la investigacion cuantitativa, o que nos permitira recoger unos datos ricos en
contenido que nos aporten mucho mas en nuestra investigacion, ademas que nos permitira

realizar una descripcion detallada de los fendmenos existentes (Lopez, 2002).

Para la investigadora De Souza Minayo (2010) la investigacion cualitativa es una de las que mas
datos nos van a aportar y esto se debe a que este tipo de investigacidn entiende y comprende que
vivimos en un mundo intersubjetivo y que cada hecho o acontecimiento es observado de una
manera distinta por los diferentes sujetos y que por ello es importante recabar datos de los sujetos

que intervienen en el proceso de investigacion.
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Como la primera tarea de todo investigador es conocer la documentacion existente sobre el tema
que esta investigando nuestro primer paso metodologico fue realizar un andlisis bibliografico y
documental que nos permitio adentrarnos en el tema que es de nuestro interés, es decir el poder
y la instrumentalizacion de los medios de comunicacion; esto nos dio paso para elaborar nuestro
marco tedrico y estado del arte de una forma rigurosa, clara y precisa, de modo que nuestro
posterior analisis de datos no sea dudoso o impreciso. También, a través del analisis documental
pudimos conocer la estructura de los medios de comunicacion en Quinindé, afos de
funcionamiento, principales ingresos y toda la informacién que nos fue de utilidad para su

posterior caracterizacion.

El analisis de contenido ya sea documentos escritos como libros, revistas o visuales como
fotografias o videos constituye el vestigio documental méas importante dentro de la investigacién
cualitativa “no obstante, en general, el documento escrito, como fuente de observaciones
sociales, tiene carécter secundario ya que no ofrece los mismos fenémenos sociales que han
tenido lugar, sino el resultado de la percepcion e interpretacion de ellos por el escritor, que

siempre es parcial e incompleta” (LOpez, 2002, p. 171).

Por ello, es obvio que los documentos presentan también un caracter indirecto, ya que no permiten
al que los utiliza un contacto directo con los hechos, sino mediato, a través de los documentos.
Sin embargo, el texto o discurso grabado no son sélo huellas dejadas por las personas sino
Instrumentos privilegiados para estudiar los cambios a través del tiempo (L6pez, 2002, p. 171).

Ademas, como esta técnica constituye una fuente muy valiosa de datos podemos tener una mejor
comprension de nuestro caso de estudio por medio de una descripcion pormenorizada de

conceptos y hallazgos encontrados en los documentos revisados.

Los documentos que revisamos para nuestra investigacion fueron en primer lugar, registros de
medios que pudimos encontrar en la Agencia de Regulacion y Control de las
Telecomunicaciones (Arcotel) en el que constaba el niUmero de medios existentes en Quininde,
la propiedad de los medios de comunicacién en Quinindé, afios de funcionamiento del medio,
cobertura que ocupa, representante legal, frecuencia, afios de concesion y otros datos importantes
que sirvieron para comprobar la estructura econémica de los medios en Quinindé y las posibles

incongruencias de la realidad y status legal de estos medios.

Otro de los documentos que revisamos fueron los registrados por los medios de comunicacion

de Quinindé, en la Superintendencia de Compafiias Valores, y Seguros (SUPERCIAS) aqui
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pudimos encontrar algunos datos importantes como: principales accionistas de los medios de
comunicacion de Quinindé, informacion de estados financieros de las compafiias de
comunicacion, administradores pasados y actuales, kardex de accionistas y otros datos que nos

sirvieron para complementar con los ya adquiridos en Arcotel.

Para completar la informacion obtenida por estas dos instituciones, antes mencionadas, fue
necesario realizar una revision de documentos en el portal del Servicio de Rentas Internas (SRI)
esto para conocer si los representantes legales, duefios o accionistas de los medios de
comunicacion de Quinindé, poseian otras propiedades o realizaban otras actividades economicas
a la par con sus respectivos medios de comunicacion y asi poder corroborar si se estaba
cumpliendo con lo dispuesto en el articulo 312 de la Constitucion, en el que se establece que los
grupos financieros, accionistas, 0 sus representantes legales no podran participar, ni invertir en

actividades relacionadas con medios de comunicacion.

Ademas, de esto también se revis6 documentacion existente en el Ministerio del Trabajo, sobre
las actividades que le corresponde realizar a los comunicadores sociales, y el sueldo que debieran
percibir por su trabajo. Estos datos nos sirvieron para nuestro posterior trabajo de campo en el
que se consultd con los periodistas de Quinindé, cuanto dinero perciben por su trabajo y las

actividades que desarrollan en su puesto de trabajo.

En la parte que corresponde a la revision bibliografica fue necesario el estudio de textos
relacionados con poder, instrumentalizacion, medios de comunicacion, periferia; esto para
profundizar de manera conceptual la problematica que estamos estudiando y para ello tomamos
como referencia a autores latinoamericanos, estadounidenses y europeos, entre los que
destacamos a Daniel Hallin, Martin Becerra, Guillermo Mastrini, Denis de Moraes, Ignacio
Ramonet, Manuel Castells, entre otros, quienes han hecho estudios relacionados con nuestro
tema de investigacion y nos han servido de soporte para la construccion de nuestro marco teorico,

estado del arte y antecedentes.

Pero también revisamos la Constitucion, Ley de Comunicacion (LOC), informacion emitida por
los medios de comunicacion referente a la LOC, consultas populares y decretos relacionados con

la comunicacion en el pais, esto para complementar lo ya obtenido de las teorias utilizadas.

Ademas, fue necesario el analisis de tres noticieros difundidos por Megavision, en los que
pudimos analizar algunas piezas informativas que forman parte del andlisis de resultados, asi
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como las propagandas difundidas en este medio de comunicacion referente al trabajo del
municipio de Quinindé, cuyo alcalde es miembro de la familia propietaria de este medio, para
ello usamos el programa In Vivo, mediante el que contamos cuantas veces se menciona al
municipio de Quinindé y su alcalde durante los noticieros, esto nos permitio tener una idea del
manejo de la informacion en este medio y a su vez poder analizar el tono en que se presentan

este tipo de noticias.

Tabla 4. Tabla de documentos consultados

Documento Institucion Fecha de consulta
Listado completo de | ARCOTEL Mayo 2019
radiodifusion 'y tv a nivel

nacional

Sistemas de audio y video | ARCOTEL Mayo 2019

autorizados a nivel nacional

Datos de compafiias mercantiles | SUPERCIAS Junio 2019

(Portal de informacién publica)

Salarios minimos sectoriales | MDT Julio 2019
2019

Consulta de RUC SRI Enero 2020
Ley Organica de Comunicacion | Asamblea Nacional Enero 2020
(LOC)
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Constitucién 2008 Asamblea Nacional Enero 2020

Noticieros Megavisién 14 de septiembre 2019

17 septiembre 2019

19 septiembre 2019

Para identificar las dindmicas del trabajo periodistico que realizan los comunicadores en los
medios de comunicacién de Quinindé se realizaron entrevistas abiertas y semi-estructuradas a
diversos profesionales vinculados a esta actividad periodistica, y también a los duefios de los

medios de comunicacion de Quininde.

Utilizamos a la entrevista cualitativa en nuestra investigacion porque es mas flexible y posee un
caracter subjetivo “se define como una reunion para conversar e intercambiar informacion entre
una persona (el entrevistador) y otra (el entrevistado) u otras (entrevistados)”. Con esto se intenta
construir significados sobre un tema en particular, y en nuestro caso sobre el poder e

instrumentalizacion de los medios de comunicacién en Quinindé (Hernandez et al., 2014, p. 404).

Las entrevistas semi-estructuradas le permiten al investigador introducir otras preguntas
adicionales que pueden ayudar a precisar conceptos y obtener mayor informacion que quizé las
entrevistas estructuradas no lo permitan. Mientras que en las entrevistas abiertas las personas
tienen mas libertad para interactuar con el entrevistador y tocar temas que quizas no estaban
contemplados en la entrevista pero que aportan datos importantes para la investigacion. A pesar
que las preguntas en las entrevistas abiertas y semi-estructuradas se sustentan en una guia de
temas a tratar el investigador tiene la flexibilidad de agregar otros temas que vayan apareciendo

a lo largo de la conversacion (Hernandez et al., 2014).

Para conocer las circunstancias que los periodistas de Quinindé atraviesan en el desarrollo de su
profesion se recabaron un total de catorce entrevistas realizadas a los comunicadores de los
cuatro medios de comunicacion de Quinindé y a otros comunicadores independientes. También

se hicieron entrevistas a los propietarios de los cuatro medios de comunicacion; estas entrevistas
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nos orientaron sobre si la estructura y propiedad de los medios tiene influencia en las dinamicas
periodisticas y lineas editoriales en un cantdn periférico con las caracteristicas que posee

Quinindé.

La muestra para realizar las entrevistas abiertas y semiestructuradas tanto a los periodistas como
a los duefios de medios de comunicacion de Quinindé, fue a la totalidad de la poblacion de este
sector; debido a que la actividad comunicativa en este canton es realizada por cuatro medios de

comunicacion y un pequefio grupo de comunicadores.

A continuacion presentamos un cuadro con la descripcion de dichas entrevistas:

Tabla 5. Datos periodistas entrevistados

N° Cargo Medio Fecha de entrevista
1 Director de noticias, reportero, | Megavision  Cable | 14 de septiembre de
editor, y presentador S.A 2019
2 Reportero, editor y presentador de | Megavision  Cable | 13 de septiembre de
noticias SA 2019
3 Reportera, editora y presentadora de | Megavision  Cable | 12 de septiembre de
noticias S.A 2019
4 Reportero de noticias Megavision ~ Cable | 13 de septiembre de
S.A y radio Magia | 2019
Satelital
5
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Presentador de noticias Digital Cable S. A 11 de septiembre de
2019
6
Productor de noticias Digital Cable S. A 17 de septiembre de
2019
7
Presentador de noticias Radio Magia Satelital | 15 de septiembre de
2019
8 Presentador de noticias y conductor
de programa vivencial
Radio Magia Satelital | 11 de septiembre de
2019
9 17 de septiembre de
2019
Reportero de noticias Radio Magia Satelital
10 Reportero y Radio Estéreo | 11 de septiembre de
Quinindé 2019
Presentador de noticias
11 Periodista de Quinindé Andnimo 16 de septiembre de

2019
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12 Periodista de Quinindé Ano6nimo 22 de septiembre de
2019

14 Periodista de Quinindé Andnimo 23 de septiembre de
2019
30 de agosto de 2020

14 Periodista de Quinindé Independiente 30 de septiembre de

2019

Observacion participante

Megavision Cable

Quinindé

09 de septiembre
hasta el 19 de
septiembre de 2019

Tabla 6. Datos de propietarios de medios de comunicacion

N° Medio Fecha de entrevista
1 Propietaria Megavision Cable S.A 11 de septiembre de 2019
2 Propietario Digital TV Cable S.A 12 de septiembre de 2019
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3 Propietaria Radio Estéreo Quinindé 11 de septiembre de 2019

4 Propietario Radio Magia Satelital S.A 23 de septiembre de 2019

Para concluir con nuestra metodologia utilizamos la técnica de observacion participante; esta
técnica consiste en la interaccion social entre el investigador y los informantes, misma que

permite la recoleccion de datos de modo sistematico y ordenado (Angrosino, 2012).

Es considerada una técnica que da la posibilidad de registrar las acciones de los sujetos en un
contexto natural, lo que da paso a la descripcidn de sucesos, a una comprension profunda y
completa del accionar de los participantes. Para lo cual el investigador o investigadora se integra
en la vida de los involucrados en el estudio o investigacion realizada “la observacion participante
toma en consideracion los significados que los sujetos implicados atribuyen a sus actos, en tal

sentido favorece la intersubjetividad” (Monje, 2011, p. 153).

Al utilizar esta técnica de investigacion intentamos por un lado acercarnos a la forma en que los
periodistas realizan su trabajo en los medios de comunicacion de Quinindé, y por otro a la manera
en que se construyen las noticias, indagando en primer lugar si estas cumplen con la debida
contrastacion y verificacion de fuentes, y posteriormente, bajo que pardmetros se elabora la

agenda de coberturas informativas en los medios de comunicacién de Quinindé.

Como nuestro caso de estudio es Quinindé y sus medios de comunicacién hemos decido realizar
una investigacion de campo en los cuatro medios de comunicacién, sin embargo la observacion
participante decidimos realizarla en Megavision Cable, el medio con mayor cobertura mediatica
en el cantdn. Esta observacion participante fue realizada desde el 09 septiembre al 19 de
septiembre de 2019.

El objetivo de la observacion participante es comprender el comportamiento y las experiencias
de las personas como ocurren en su medio natural. Por lo tanto, se interesa en observar y registrar
informacion de las personas en sus medios con un minimo de estructuras y sin interferencia del
investigador (Monje, 2011, p. 153).

Para fines de la observacion participante la investigadora estuvo durante dos semanas dentro del

medio realizando un seguimiento minucioso al trabajo periodistico que se realiza en este medio
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de comunicacién y pudo presenciar el proceso de construccion en las noticias, y bajo qué criterios
se incluian o excluian los temas noticiosos y quien o quienes decidian lo que se publicaba o

dejaba de publicar.

También, acompafié a los periodistas a sus diferentes coberturas informativas tomando nota de
todo el proceso que realizaban los comunicadores, desde que se les designaba el tema a cubrir,
hasta cuando entrevistaban, editaban y presentaban las noticias en los diferentes espacios

informativos.

Lo que intentamos hacer a través de esta técnica de investigacion es conseguir un escenario en
el que la investigadora y los informantes pudieran tener una interaccion fluida, de manera que
los informantes olvidaran que estaban siendo observados y obtener unos datos ricos en contenido

que aporten en el desarrollo de nuestra investigacion.

CAPITULO 11l MARCO TEORICO

3.1 Poder

En general, creo que el poder no se construye a
partir de «voluntades» (individuales o
colectivas), ni tampoco se deriva de intereses. El
poder se construye y funciona a partir de

poderes, de multitud de cuestiones y de efectos
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de poder. Es este dominio complejo el que hay
que estudiar. Esto no quiere decir que el poder es
independiente, y que se podria descifrar sin tener
en cuenta el proceso econdmico y las relaciones

de produccion.

Michel Foucault

Uno de los conceptos claves para nuestro trabajo de investigacion es analizar la cuestion del
poder y las relaciones que este implica, para lo cual trabajaremos con autores como: Michel
Foucault, Max Weber, Pierre Bourdieu, Enrique Dussel, entre otros. La lectura y analisis de sus
obras nos ayudaran a comprender lo que es el poder, asi como el poder que subyace en los medios

de comunicacion y la forma en que este podria influir en el pensamiento de los individuos.

El socidlogo aleman, Max Weber, también conocido como el padre de la sociologia define al
poder como una relacion en la cual se impone la voluntad de alguien por encima de otros, aun
cuando exista algun tipo de resistencia. El poder aparece de distintas formas en la sociedad, ya
sea por medio de la fuerza o la dominacion, este Gltimo concepto tiene que ver con el ejercicio
de poder a través de la disciplina y la obediencia “debe entenderse por dominacion la
probabilidad de encontrar obediencia dentro de un grupo determinado para mandatos especificos,
o para toda clase de mandatos” (Weber, 2012, p. 1).

El ejercicio de poder a través de la dominacion es el que esta legitimado por la sociedad y para
ello Weber identifica tres tipos de dominacién. Dominacidn racional, dominacion tradicional y
dominacién carismatica, todos con una misma funcién. El ejercicio de poder a través de la
dominacién racional se produce por medio de los aparatos estatales e instituciones como los
medios de comunicacion por ejemplo. La dominacion tradicional esta arraigada a las costumbres
y tradiciones que estan presentes en la sociedad. Y la Gltima es la dominacion carismatica, la
cual se ejerce por medio del heroismo y el carisma de ciertos personajes, ya sean politicos,
religiosos 0 mediaticos (Weber, 2012).

Michel Foucault, este sociélogo francés, uno de los grandes pensadores del siglo XX, afirma que

el poder es la manera en que los individuos se relacionan en su entorno social, para lo cual

emplean técnicas de adiestramiento y dominacion a través de instituciones como: la familia, las

instituciones educativas, la policia, medios de comunicacion, y el mismo Estado. Estas relaciones
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de poder buscan que los sujetos dominados sigan ciertas normas y reglas que se les ha impuesto,
y si estas normas no son acatadas se emplean otras técnicas como el castigo, por ejemplo. En
palabras del mismo Foucault, el poder es algo “que no esta sélo en instancias superiores de la

censura, sino que penetra de un modo profundo, muy sutilmente en toda la sociedad” (Foucault,

1995, p. 25).

Las relaciones de poder tal como funcionan en una sociedad como la nuestra se han instaurado,
en esencia, bajo determinada relacion de fuerza establecida en un momento determinado,
historicamente localizable, de la guerra [...]. Toda relacion de fuerza implica en todo momento
una relacién de poder (que es en cierto modo su forma momentanea) y cada relacién de poder
reenvia, como a su efecto, pero también como a su condicion de posibilidad, a un campo politico
del que forma parte (Foucault, 1992, p. 144).

Para el socidlogo francés Pierre Bourdieu, un destacado representante de la sociologia
contemporanea el concepto de poder no dista mucho de anteriores autores, éste también afirma
que el poder es una cuestion de dominacién de unos privilegiados sobre otros que poco o nada
tienen. Este ejercicio de poder se lleva a cabo por medio de la autoridad, misma que es legitimada
por los dominados a través de las instituciones educativas, medios de comunicacion e iglesia,
principalmente, las cuales se encargan de moldear pensamientos y normalizar la existencia de
desigualdades sociales “todo poder de violencia simbdlica, o sea, todo poder que logra imponer
significados e imponerlas como legitimas disimulando las relaciones de fuerza en que se funda
su propia fuerza, afiade su fuerza propia, es decir, propiamente simbdlica, a esas relaciones de
fuerza” (Bourdieu, 1977, p. 44).

Hasta las relaciones sociales estan atravesadas por el poder, o dicho en otras palabras por
relaciones de imposicion de “unos sobre otros” esos unos son los grupos de poder que ejercen el
poder simbélico sobre esos otros, los mas desposeidos. Para el poder es necesario convertir las
relaciones arbitrarias de dominacion en relaciones legitimas y para ello usan otras significaciones

(sobrenaturales, si se quiere) que legitimen el proceso de dominacion. (Bourdieu, 1977).

Entre cada punto del cuerpo social, entOre un hombre y una mujer, en una familia, entre un
maestro y su alumno, entre el que sabe y el que no sabe, pasan relaciones de poder que no son la
proyeccion pura 'y simple del gran poder del soberano sobre los individuos; son més bien el suelo
movedizo y concreto sobre el que ese poder se incardina, las condiciones de posibilidad de su
funcionamiento. La familia, incluso hasta nuestros dias, no es el simple reflejo, el prolongamiento
del poder de Estado; no es la representante del Estado respecto a los nifios, del mismo modo que
el macho no es el representante del Estado para la mujer [...] (Foucault, 1992, p. 157).

Sin embargo no existe un poder absoluto que domine o controle todo en su entorno. En todas las
relaciones de poder existe la posibilidad de resistencia que podria afectar a dominantes y
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dominados, pero cuando “la resistencia y el rechazo se vuelven considerablemente mas fuertes
que el cumplimiento y la aceptacion, las relaciones de poder se transforman: las condiciones de
la relacion cambian, el poderoso pierde poder” [...] y como resultado de este proceso tenemos
0 un cambio institucional o un cambio estructural, todo depende del cauce que tomen dichas
relaciones de poder (Castells, 2009, p. 34).

Para el sociologo espafiol Manuel Castells, el poder estd definido por los valores y las
instituciones. Se refiere al poder como un proceso fundamental dentro de la sociedad que
posibilita a un actor, social o politico influir de manera desigual en las decisiones de otros actores,
“el poder se ejerce mediante la coaccién (o la posibilidad de ejercerla) y/o mediante la
construccion de significado partiendo de los discursos a través de los cuales los actores sociales

guian sus acciones” (Castells, 2009, p. 33).

El miedo es otra de las herramientas que utiliza el poder para mantener bajo su dominio a los
ciudadanos, y hoy méas que nunca esa herramienta ha cobrado fuerza y juega un papel
fundamental en el mundo “el recurso del miedo, empleado por los sistemas de poder para

disciplinar a sus poblaciones ha dejado un horrible rastro de sangre derramada” (Chomsky, 2020,
p. 1).

Para cerrar este apartado correspondiente al poder citamos al académico, filésofo e historiador
argentino- mexicano Enrique Dussel, también reconocido como el fundador de la filosofia de la
liberacion quien tiene una vision humanista sobre el poder. Para este autor el poder es un ejercicio
de obediencia del Estado hacia los ciudadanos. Considera que el poder es fuerza y proviene de
la voluntad de vida, de querer vivir bien en una comunidad politica, y la sede del poder es el
pueblo no lo contrario como veiamos con anteriores autores “el Estado es un aparato obediencial
del pueblo y representante del pueblo, elegido por €l, y que debe crearse ademas una

participacion institucional que el Estado moderno no ha creado” (Dussel, 2017, p. 3).

El poder a fin de cuentas es una situacion en la que se necesita mantener el dominio y control
sobre situaciones o personas que podrian alterar el orden establecido y el “status quo” sin olvidar
que el poder también radica en los dominados, quienes son capaces de lograr cambios

estructurales cuando levantan su voz y reclaman sus derechos.
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3.1.2. Poder de los medios de comunicacién

El hecho que la clase dominante haya
conservado sus medios de comunicacion
confiere a la lucha ideolégica un caracter
genuino. Para adentrarnos més a fondo en su
configuracion, hace falta indagar como dichos
medios se ubican en la estrategia global de
ocultamiento e inversion de la realidad que
aplican el imperialismo y, por ende, la burguesia
criolla. Es decir, delinear el rostro general del
poder ideoldgico del enemigo de clase, desde la

especificidad de la comunicacion masiva.

Armand Matterlat

Hablar sobre el poder de los medios de comunicacion es necesario para comprender que la
comunicacion no es genuina, ni tampoco inocente, que todo producto comunicacional generado
desde los medios de comunicacién tiene un fin especifico, y que nada de lo que se dice en los

medios es casual.

En el presente trabajo de investigacién es importante abordar la cuestion del poder porque nos
interesa averiguar sobre el poder en los medios comunicacién en Quinindé, ademas de estudiar
las estructuras de los medios de comunicacidn, saber su conformacion y a quienes pertenecen; si
sus duefios forman parte de la politica o tienen otras actividades econdmicas que les impidan

manejar sus medios como herramientas informativas, pensando en las necesidades ciudadanas

Existe una relacion directa entre el poder y los medios de comunicacion. Vicente Romano afirma
que la comunicacién es un campo de accién deseado por el poder politico y econémico porque
lainformacidn es poder y quien la posee es capaz de dominar a los demas “cuando la informacion
estd en manos de los pocos, estos pueden utilizarla para el dominio de los muchos, hurtandoles
asi el conocimiento de la realidad y sus posibilidades de modificacion” solo asi se entenderia que

la comunicacion sea tan disputada y esté concentrada en pocas manos (Romano, 2000, p. 8).
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Los medios de comunicacion reciben gran influencia del poder politico, pero sobre todo del
econdmico, este segundo es el que controla a los medios de comunicacion y los condiciona para
el servicio de sus intereses. Y como consecuencia tenemos unos medios de comunicacion
limitados, que en vez de servir como herramienta para contrarrestar el poder comparten sus
mismos intereses, es decir que mantienen una estrecha relacion con el poder, lo cual les impide

disgustarse y trabajar por separado (Casado, 2013).

Estos intereses en comdn que mantienen los poderes politico, econdmico y mediatico limitan la
posibilidad de una distancia critica con la comunicacion. De hecho, el sector de la comunicacion
es un actor tan importante como lo es el sistema politico y econémico, como bien lo dice
Ramonet, aquel que posee un medio de comunicacion o a este de su lado tiene el control total
porque la informacién es una “industria estratégica que tiene una rentabilidad en muchos
aspectos (economica, ideoldgica y politica). Hoy en dia, el poder mediatico esta articulado con
el poder econémico y que esa articulacion permite la adquisicion del poder politico” (Ramonet,

2005, p. 7).

Jests Martin Barbero (1978) advertia "que la fusion de la fuerza econémica y del control de
informacidn, fabricacion de imagenes, formacion de la opinidn publica, [lamese como se quiera,

llegaria a ser la nueva quintaesencia del poder nacional e internacional” (p.26).

A decir de Castells (2008) el poder de los medios de comunicacién reside en la capacidad para
imponer su voluntad sobre otros actores “todos los sistemas institucionales reflejan relaciones
de poder, ademas de los limites a estas relaciones de poder tal y como han sido negociadas por
parte de un proceso historico de dominaciéon y contra dominacién” la comunicacion e
informacion son fuentes de poder y contrapoder, es decir que pueden contribuir a la dominacion

o0 al cambio social, todo depende de su ideologia y vision politica (p. 2).

Denis de Moraes describe el poder de los medios de comunicacion como algo desmaterializado
e invasivo que expande su dominacion de una manera silenciosa logrando penetrarse por todos
lados incluso por los més reconditos, implantando sentidos e ideologias en el imaginario social,
decidiendo y seleccionando lo que se debe dar cobertura o no, creando sus propias reglas “de
juego” incluso sus propios codigos deontoldgicos y de regulacion con el objetivo de ubicarse en
la cima, incluso por arriba de las instituciones estatales y de los poderes que son elegidos

democraticamente por el pueblo (De Moraes, Ramonet y Serrano, 2013).
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En palabras de Raymond Williams los medios de comunicacion ejercen su poder difundiendo
temas que ellos mismos organizan e implementan en sus agendas informativas para fomentar
creencias y costumbres que conllevan al consenso social. De esta manera consiguen eliminar
otras formas de pensamiento que no van en la misma linea que los medios de comunicacion
(Williams, 2013).

Hallin y Mancini (2008) en su libro “Sistemas Mediaticos Comparados” describen a los
periodistas como publicistas que comprenden que su trabajo consiste en influir en la opinion
publica porque los medios de comunicacion cumplen el rol de complementar al sistema politico
y econdmico “en nombre de alguna faccion o causa politica y en muchos de los casos los
periodicos fueron fundados por iniciativa de los partidos u otros actores politicos, o fueron

subvencionados por ellos” (p. 24).

El sistema mediatico también ejerce su poder por medio de la fetichizacion, es decir a traves de
la creacion de representaciones, con las cuales los receptores se sienten identificados y

facilmente pueden ser manipulados.

En tiempos de la antigliedad los fetiches eran idolos materiales. Y en la comunicacién la creacion
de fetiches se refiere a la creacion de modelos de vida, de cultura muy diferentes a lo que vemos
en la realidad, es decir que los medios de comunicacion a través de sus programas hacen que sus
audiencias deseen cosas que no son indispensables en el diario vivir, les venden un modelo de

vida casi perfecto, un modelo de vida en el cual el epicentro es el consumo.

Como tal este concepto apunta a borrar todo esquema de estratificacion social y ofrecer a los
receptores la imagen de una sociedad acéfala, sometida al mismo determinismo indiferenciador.
En otras palabras este lenguaje sirve de pantalla, de coartada a un aparato de dominacién, de
formula que permite disolverlo en el universo euférico de la modernidad, del consumo, de la
publicidad (Mattelart, 1978, p. 206).

Al mismo tiempo que los medios de comunicacion tienen el poder de la creacion mental de
realidades, son la realidad en si misma. Los medios de comunicacién también influyen en las
formas de participacion politica de los ciudadanos “ya sea creando una realidad social
despolitizada ya sea por la estimulacion de tecnicas plebiscitarias de encuestas de opinion publica

o la simple conversion de las campanias electorales en tacticas de mercadeo”. (Reig, 2004, p. 46).

A pesar que su funcidn no esta sometida a un control social quienes trabajan en los medios de

comunicacion tienen el mismo o mas poder de influencia en la toma de decisiones que los
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politicos, y a su vez estos medios también tienen la funcién de educar a sus publicos, de la misma
manera que las instituciones educativas a sus estudiantes, con la gran diferencia que ellos (los
medios de comunicacidon) “no se encuentran sometidos a las decisiones democraticas que toda

politica y decision educativa acarrea” (Quiroz y Sierra, 2016, p. 222 ).

Siguiendo esta linea de pensamiento Alberto Moncada (2001) afirma que el poder econémico
domina todos los espacios de la vida incluyendo el &mbito de la comunicacion y que los
periodistas se convierten en herramientas utiles del sistema capitalista, y estan condicionados a

defender los intereses de los medios de comunicacion para los que trabajan.

Todo es porque él que ejerce el poder, especialmente el econémico, no tiene respeto por los
limites del crecimiento. Y la gente no tiene fuerza contra los poderes. Lo que hay es un gran
déficit democréatico en el sentido de que las democracias estan debilitdndose. La gente vota
menos, participa menos y se esta convirtiendo, no en ciudadano, sino en consumidor (p. 1).

Los medios de comunicacion a través de la historia han sido recordados por aliarse con sectores
que buscan conseguir objetivos muy alejados del informativo. Como ejemplo tomaremos el
papel protagonico que tuvieron en la Primera Guerra Mundial y la forma en que convirtieron a
una sociedad pacifica en conflictiva, belicista y con sed de venganza. Chomsky y Ramonet a
través de sus estudios concluyen que “el poder financiero y empresarial y los medios de
comunicacion fomentaron y prestaron un gran apoyo a esta operacion (La Segunda Guerra
Mundial) de la que a su vez, obtuvieron todo tipo de beneficios” (Chomsky y Ramonet, 2008, p.
9).

Cuando los medios de comunicacion se alian a los sectores de poder, ya sean econémicos o
politicos pierden la esencia para lo que fueron creados, es decir una herramienta de informacién
para contrarrestar a los poderes antes mencionados y terminan convirtiéndose en un ente opresor
y manipulador con los ciudadanos que se informan a través de sus canales. Pero si los ciudadanos
no los utilizan o no tienen acceso a ellos, no forman parte del intercambio social de informacion
(Romano, 2000).

Las estrechas relaciones entre el poder economico, politico y mediatico provocan que los medios
de comunicacién olviden el fin para el que fueron creados, y pasan a compartir sus mismo
intereses y objetivos “los lectores, destinatarios finales de la informacion, no logran ni siquiera

sospechar el caracter de los medios hegemonicos como instrumento de dominacion de la clase
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privilegiada, reproductores del modelo de sociedad que perpetia el statu quo. (Casado, 2018, p.
16).

Los autores que hemos revisado para elaborar esta parte de nuestro trabajo de investigacion
coinciden en que los medios de comunicacion tienen en sus manos el poder de crear realidades
y presentarlas de acuerdo a su vision o intereses particulares. También, que los medios de
comunicacion estan condicionados tanto por el poder politico como econémico y esto es lo que
les impide trabajar en favor de las necesidades ciudadanas, y ya no sirven para contrarrestar el
aparataje de poder sino que son parte de este y lo fortalecen sin que los ciudadanos en ocasiones
lo noten. Los medios de comunicacion no solo forman parte de la estructura de poder sino que

estan en la cima.

Entonces estudiar el poder que se ejerce desde los medios de comunicacion es relevante en
nuestra investigacion porque de esta manera podemos comprender que estos tienen sus propios
intereses y no siempre responden a las necesidades ciudadanas incluso en ocasiones omiten u

ocultan temas relevantes para los ciudadanos quienes de alguna manera confian en ellos.

Es necesario para nuestra investigacion hablar sobre el poder de los medios porque de esta
manera podremos averiguar si en Quinindé, los medios de comunicacién estan ligados a sectores
de poder y con qué intereses o ideologia difunden sus distintas producciones informativas, qué

es lo que los ciudadanos reciben finalmente.

3.2 Periferia

Para continuar con nuestro trabajo de investigacion es necesario adentrarnos en el concepto de

periferia uno de los conceptos claves en la elaboracion de nuestro marco teorico.

Si queremos entender el concepto de periferia hay que explicar la correlacion existente entre
centro-periferia, este concepto lo vamos a desarrollar con autores-pensadores de la teoria critica
como: Raul Prebisch, Armand Mattelart, Immanuel Wallerstein, Theotonio dos Santos, Juan
Diaz Bordenave, la Comision Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL),
principalmente, pero también utilizaremos otros autores con otra linea de pensamiento que nos

ayuden a conceptualizar esta parte de la investigacion.
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En términos generales el centro-periferia hacen referencia a las desigualdades tanto econémicas,
sociales, culturales, politicas que pudieran existir entre determinados lugares, paises o0 sectores
pero también se refiere a conceptos como: primer mundo, tercer mundo, norte, sur siendo los
segundos la periferia, es decir lo otro, lo que esta fuera o alejado de lo céntrico, lo inculto y

subdesarrollado como veremos méas adelante en este mismo capitulo.

Raul Prebisch y la CEPAL, a mitad del siglo X1X desarrollaron los conceptos de centro-periferia
con un enfoque latinoamericano, definiendo a los primeros como naciones desarrolladas,
poseedoras de una gran infraestructura que incrementaron sus riquezas con base a la explotacion
de las periferias, es decir de los paises de Latinoamérica, mientras que los centros con la division
internacional del trabajo eran los generadores de progreso técnico y desarrollo industrial, la

periferia era explotada tanto en recursos naturales como en mano de obra.

Immanuel Wallerstein define a los centros como naciones desarrolladas que explotan a las
periferias tanto en mano de obra como en recursos naturales, mas que concepto la periferia es un
sistema econdémico que surgid en el siglo XVI, cuando las potencias europeas que tenian sus
colonias en América, principalmente, comenzaron a explotar riquezas de tierras que habian
conquistado, pero ya en el siglo XIX, la mayor parte del mundo habia optado por este sistema
de produccion quedando asi esta division de centro-periferia, cada uno con sus respectivas

caracteristicas, que profundizaremos en este capitulo (Wallerstein, 1974).

Los paises desarrollados o considerados centros elaboran productos complejos con base a la
tecnologia y dependen de los productos naturales o materias primas proporcionados por las
periferias. Los centros, finalmente, venden sus productos con elevados precios, mucho mas que
las periferias sus materias primas. La dominacion de los centros hacia las periferias se manifiesta
mediante una serie de aspectos siendo los principales dependencia mental, social, econémica,
cultural, educacional, que han ido presentandose de manera sistematica (Diaz Bordenave y
Martins, 2015).

Gréfico 2. Division centro- periferia
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. Clases dominantes

CENTRALES

Clases explotadas

Grupos o regiones
dominantes en cada pais

PAISES

PERIFERICOS Grupos o regiones

explotadas en cada pais

Fuente: Juan Diaz Bordenave

La zona central dispone de una economia industrializada y dominan el sistema-mundo. Cuanto
mas al centro del sistema, mejor acceso y posibilidades de mantener una situacion favorable,
mientras que cuanto mas periférico, mayores dificultades de desarrollo. Se configura, de este
modo, el sistema-mundo donde las naciones del centro se disputan la hegemonia; los
semiperiféricos, el acceso al centro; y los periféricos, la salida de la peor posicién de influencia
(Wallerstein, en revista Akal, 2017, p. 3).

Podriamos decir que la dualidad centro- periferia es un concepto que va mucho mas alla de lo
econdmico Yy abarca aspectos desiguales que tienen que ver con lo social, politico, econémico,
cultural, educacional. Estos aspectos desiguales se intensifican con la division internacional del
trabajo, con la que los centros se convierten en referentes de desarrollo para los paises periféricos
es en este proceso que los paises del primer mundo se apropian de la plusvalia creada por la clase
trabajadora (Wallerstein, 1974).

Los centros y periferias no deben ser entendidos, solamente, como zonas de una determinada
geografia, sino también como formas distintas de produccion que desde luego, también
conforman distintos espacios geograficos con una determinada estructura social, politica,

econdmica y cultural que esta influenciada por el sistema capitalista global.

3.2.1 Definicion de periferia

Raul Prebisch define a la periferia como un conjunto de desigualdades econdmicas, sociales,
politicas que han sido aprovechadas por los centros para enriquecerse a si mismos. Las periferias

tienen unas condiciones de desigualdad en comparacion con los centros siempre al margen de
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todo el proceso de industrializacion como resultado de la division internacional del trabajo; a
pesar de tener gran cantidad de recursos naturales son explotados en diferentes &mbitos, para
ejemplificar diremos que los recursos naturales de las periferias son explotados por los centros
quienes luego de manufacturar estos productos los traen de vuelta a los paises periféricos con
altisimos costos. (Prebisch, 1950).

La palabra periferia es un derivado del griego periphereia (llevar alrededor), la palabra periferia
aparecia en los diccionarios mas importantes del siglo XI1X como la linea que forma el circulo o
cualquier figura curvilinea, es decir, el contorno o superficie exterior de un cuerpo geomeétrico.
Este significado no se utilizd en términos geogréficos y urbanos hasta los inicios del siglo XX,
cuando en forma de neologismo se define como cercanias o alrededores de un lugar. Espacio que
rodea un nucleo cualquiera. Los lugares o partes en torno a un centro / La distancia alejada y
perimetral con relacién a un centro es el concepto basico del cual se parte para definir este nuevo
proceso en la ciudad: el espacio urbano construido de forma dispersa mas alla de las murallas
(Revista Bitacora, 2005, p. 101).

Para Immanuel Wallerstein (1979) la periferia no es otra cosa que un conjunto de desigualdades
que se dan entre y dentro de los paises siendo los centros quienes controlan la economia, la
cultura, la tecnologia, la educacion a nivel local y global porque dentro de las periferias también
podemos hacer esta division centro-periferia. El sistema- mundo de Wallerstein tiene que ver o
se relaciona con la division internacional del trabajo en el cual existe intercambio de bienes
béasicos, flujo de capital y trabajo donde se incorporan distintas formas de producciéon humana
para beneficio del capital.

El concepto de centro-periferia es comprendido como extremos de locaciones geograficas. La
periferia estd conformada por territorios poco urbanizados, carentes de tecnologia y servicios
vitales, estan distantes de los centros y por lo general son pobres, con altos grados de violencia,
carecen de una mano de obra diversificada y son dependientes de los centros, lugares en el que

existe una concentracion econdmica y politica (Merlin y Choay, 1988).

3.2.2 Caracteristicas de la periferia

Una de las caracteristicas principales de la periferia es su ubicacidn geogréafica, siempre estan
ubicados en los extremos y basan su economia en actividades primarias como la agricultura por
ejemplo, tienen mano de obra barata o dicho en otras palabras, la existencia de explotacion
laboral, a estos paises se los considera pobres en el ambito econémico y forman parte de los
paises subdesarrollados. Las periferias 0 paises periféricos se caracteriza por ser exportadores

natos de materias primas hacia los centros o paises industrializados, mismos que controlan todo
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el progreso técnico por esto es que Prebisch afirma que “el capitalismo periférico se basa en la
desigualdad que tiene su origen en la concentracion de capital que se da en los centros desde

donde se controlan la mayor parte de los medios de produccion” (Prebisch, 1950, p. 6).

Las periferias cedian una cuota de los incrementos de su propia productividad a los centros por
el hecho de que el sobrante de poblacion activa deprimia las remuneraciones salariales y favorecia
una baja de los precios relativos en detrimento de los precios de los productos primarios. Asi los
trabajadores de las actividades primarias incrementaban sus salarios reales en una proporcion
menor que el incremento de sus productividades y eran, en Gltima instancia, los damnificados por
esta tendencia inequitativa (Di Filipo, 1998, p. 1).

Otra caracteristica importante de la periferia son sus condiciones de sub- urbanidad con unas
circunstancias de marginalidad con relacion a los centros, de tal manera que el término periferia
ademas de utilizarse para sefialar diferencia geograficas entre sectores también es utilizado para

caracterizar espacios o lugares con desorden y baja calidad de vida (Merlin y Choay, 1988).

Tabla 7. Caracteristicas de Centros y Periferias

Centro Periferia
Alta productividad de trabajo Baja productividad de trabajo
Extraccion de plusvalor relativo Extraccion de plusvalor absoluto
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Mayor composicion organica de capital Menor composicion organica de capital

Superexplotacion de mano de la obra por
tres vias: intensificacion del trabajo,
Mejores salarios para la clase trabajadora | prolongacién de la jornada y reduccion del

consumo obrero

Fuente: Luis Alonso Erazo y Javier Flor Rosero

3.2.3 La periferia desde una mirada decolonial

Para continuar con nuestro trabajo de investigacion es necesario que abordemos el término de
periferia desde una mirada decolonial, en la cual trataremos de dilucidar otros factores por los
que también se puede denominar si un sector es periférico o no, estos factores se complementan
con el econdémico, politico, geografico y cultural del que tanto hemos hablado en parrafos

anteriores.

La dualidad centro- periferia tambien nos sirve para explicar las desigualdades de poder que
existen a nivel global y no solamente en el plano politico, geografico o econémico como se lo
ha explicado, anteriormente, sino que esta clasificacion ademas, de relacionarse a los procesos
de produccioén y al control del trabajo también se relaciona y es funcional “a la estratificacion
jerarquica de la poblacion en base a la raza, el género, la epistemologia y la cultura”. Es asi que
la dominacién y explotacion no solo tienen que ver con el factor econdémico porgue a la par del
desarrollo de los nuevos modelos de produccion también se produjo una dominacion y

explotacion en lo cultural, social, politico, subjetivo y religioso (Espifieira, 2009, p. 4).

La dominacion de los centros hacia las periferias es producto de una serie de dependencias que

Theotonio dos Santos las describe como:

Una situacion en la cual la economia de determinados paises est4 condiciona por el desarrollo y
explotacién de otra economia, a las que estdn sometidas las primeras. La relacion de
interdependencia entre dos 0 mas paises; y entre estos, y el comercio mundial toma forma de
dependencia (las dominantes) pueden expandirse y se auto-generadoras, en tanto que otras
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naciones (las dependientes) solo pueden hacerlo como reflejo de esa expansion la cual puede
tener un efecto negativo o positivo sobre su desarrollo inmediato (Dos Santos, 1971, p. 43).

Juan Diaz Bordenave por su parte asegura que la dependencia mental se manifiesta de algunas
formas siendo las principales estas: resistencia a conocer sobre nuestra historia, nuestra
identidad, nuestra estructura social y politica “somos lo que nos dicen que somos los

historiadores de una determinada época y clase social” (Bordenave y Martins, 2015, p, 50)

Siguiendo esta linea de pensamiento Armand Mattelart, define a las periferias como el “locus”
de enunciacion, lugar desde donde se han gestado grandes luchas progresistas de los paises
latinoamericanos. Mattelart, también habla del rol de control y dominacion cultural que ejercen
los medios de comunicacion para reforzar la ideologia, es decir la ideologia impuesta desde los
centros porgue, evidentemente, existe una concentracion de los medios de produccion, en la cual

se incluye también a la industria cultural y los medios de comunicacion.

Podemos decir entonces que en los medios de comunicacién también existen los centros-
periferias siendo los medios nacionales los que controlan y dominan el contenido que se publica,

mientras que en las periferias hay escasa produccion propia.

3.2.4. La periferia ecuatoriana

Para comprender el desarrollo economico, social, politico y cultural de los paises
latinoamericanos es necesario entender la dinamica de desarrollo a nivel global porque somos
resultado de un proceso del capitalismo, es decir de la division internacional del trabajo y de los
centros-periferias a nivel global “nuestras primeras etapas de desarrollo se circunscriben, como

no puede ser de otra forma, en la ley de desarrollo desigual y combinado™ (Erazo y Flor, 2014).

Debemos dejar claro que la vision centro-periferia si bien es cierto surgié para diferenciar a
paises industrializados de los productores de materias primas, este término también se lo emple6
para describir a la conformacién de nuevos centros-periferias que surgieron en las mismas
periferias 0 paises periféricos. Como ya se habia explicado en parrafos anteriores la division
centro-periferia surgié cuando los paises europeos colonizaron Ameérica, principalmente, y
explotaban sus riquezas, pero con el surgimiento de los procesos independentistas las colonias
se liberaron de la dominacién extranjera, justo alli nace una nueva forma de colonialismo

llamado colonialismo interno.
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Este colonialismo interno aparecio con la necesidad de crear un dominio interno, es decir se
produjo una explotacion de los criollos hacia los nativos, quienes eran considerados de clase
baja, tenian unas condiciones de desigualdad econdmicas, politicas, sociales, culturales,
religiosas mientras que los criollos habian convertido sus espacios en las nuevas colonias,
mismas que guardaban caracteristicas parecidas a las de la colonia extranjera; explotacion de
recursos naturales desde las periferias, es decir los lugares alejados de las capitales, existencia
de un desarrollo desigual entre las distintas regiones, relacion de dependencia hacia el centro,
realizacion de trabajos primarios con mano de obra barata, niveles de vida precarios,

desigualdades raciales y religiosas (Gonzélez, 2006).

El colonialismo interno corresponde a una estructura de relaciones sociales de dominio y
explotacién entre grupos culturales heterogéneos, distintos. Si alguna diferencia especifica tiene
respecto de otras relaciones de dominio y explotacién (ciudad-campo, clases sociales) es la
heterogeneidad cultural que histéricamente produce la conquista de unos pueblos por otros, y que
permite hablar no sélo de diferencias culturales (que existen entre la poblacion urbanay rural y
en las clases sociales) sino de diferencias de civilizacion. La estructura colonial se parece a las
relaciones de dominio y explotacion tipicas de la estructura urbano-rural de la sociedad
tradicional y de los paises subdesarrollados, en tanto que una poblacion integrada por distintas
clases (la urbana o la colonialista) domina y explota a una poblacion integrada también por
distintas clases (la rural o colonizada); se parece también porgue las caracteristicas culturales de
la ciudad y el campo contrastan en forma aguda (Gonzéalez, 2006, p. 198).

Los pueblos indigenas, campesinos, montuvios y afro ecuatorianos a pesar de ser diversos se
consolidaron en el llamado Estado-Nacién, de manera homogénea y se asentaron en las periferias
del Ecuador, conformando asi el nuevo Estado ecuatoriano, en el cual los criollos se habian
convertido en la nueva clase dominante remplazando a los espafioles. Con esta nueva estructura
nacié un nuevo centro con sus respectivas periferias internas llena de desigualdades de todo tipo,
estas periferias desde un inicio se asentaron en los lugares mas alejados de los centros, es decir
lejos de las grandes ciudades como Quito, Guayaquil o Cuenca que se constituyeron como los
principales centros en el pais, mientras que dentro de las periferias se conformaron otras

periferias con peores condiciones de desigualdad (Pineda y Krainer, 2012).

Grafico 3. Conglomerados de Centros y Periferias en Ecuador
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Fuente: Luis Alonso Erazo y Javier Flor Rosero

El modo de produccion en el primer conglomerado (periferia) corresponde a la caracterizacion
realizada en la construccidn tedrica de las periferias, que dentro de la division del trabajo destinan
la mano de obra a trabajos de baja composicion orgéanica de capital y limitado valor agregado,
mientras que los centros (conglomerado 2) ocupan la mano de obra en tareas con mayor
composicion organica de capital e importante valor agregado, ademas de extraer el plusvalor de
las periferias a través del comercio (Erazo y Flor, 2014, p. 93).

Ecuador a pesar de ser un pais periférico conserva una division de centro-periferia de manera
interna, es decir que dentro de nuestro pais existen centros y periferias con las mismas
caracteristicas de los centros-periferias a nivel de paises. Las provincias mas grandes y con
mayor ingreso per cépita son consideradas centros, mientras que las provincias con menor

ingreso y consideradas pobres forman parte de la periferia.

Segun la planificacion del Plan Nacional del buen Vivir, el territorio ecuatoriano esta dividido

por las siguientes zonas:

Zona 1: Esmeraldas, Carchi, Imbabura y Sucumbios

Zona 2: Pichincha, Napo y Orellana
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Zona 3: Chimborazo, Tungurahua, Pastaza y Cotopaxi

Zona 4: Manabi, Galapagos y Santo Domingo de los Tsachilas

Zona 5: Santa Elena, Guayas, Los Rios y Bolivar

Zona 6: Cafar, Azuay y Morona Santiago

Zona 7: El oro, Loja y Zamora Chinchipe

Al revisar esta division territorial pudimos darnos cuenta que Quito, Guayaquil y Cuenca a pesar
de estar dentro de las zonas arriba descritas tienen un régimen especial que les permite actuar

con independencia, y estas tres ciudades son consideradas centros.

Tabla 8. Caracteristicas de Centro- Periferia en Ecuador

Centros Ecuador Periferias Ecuador
Mejores condiciones de trabajo Condiciones de trabajo precarias
Salarios superiores Sueldos por debajo del basico
Mejores condiciones de vida Bajas condiciones de vida
Concentracion 'y centralizacion del Migracion hacia los centros para
capital mejorar las condiciones de vida
Mayor cobertura de educacion media y Altas tasas de analfabetismo
superior
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Mano de obra calificada Mano de obra primaria y barata

(explotacion laboral)

Mayor acceso a servicios basicos Falta de servicios basicos

Fuente: Elaboracion propia con datos tomados del INEC.

La provincia de Esmeraldas, tanto por su ubicacion geografica como por sus condiciones
econdmicas y sociales es considerada periferia y dentro de esta periferia existe otra periferia que

es el cantdn Quinindé, lugar en el que realizamos nuestra investigacion.

Desde esta perspectiva estudiaremos al canton Quinindé, en la provincia de Esmeraldas,
considerando que este cantdn es una periferia dentro otra periferia como lo es Ecuador. Por su
ubicacion geogréafica, su productividad agricola con mano de obra barata, por su estructura
social, politica, econdmica y cultural podemos decir que Quinindé es periferia porque cumple
con las caracteristicas de este concepto que hemos estado estudiando. Como nuestra
investigacion es sobre los medios de comunicacion utilizaremos este concepto para referirnos al

funcionamiento de los mismos para ubicarlos dentro de este contexto.

3.3 Instrumentalizaciéon de los medios de comunicacion

Pensamos que los medios de comunicacion son
consustanciales a la democracia contemporénea
[...] pero hoy en dia plantean un problema a la
democracia porque no funcionan de manera que
satisfagan a los ciudadanos sino que lo hacen al
servicio de los intereses de los grupos que los
poseen [...] que hacen que cada vez sean menos

fiables o0 menos (tiles a los ciudadanos.

Ignacio Ramonet
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Para cerrar nuestro marco tedrico abordaremos el concepto de instrumentalizacion de los medios
de comunicacion y lo haremos bajo la mirada critica de autores como: Noam Chomsky, Ignacio
Ramonet, Daniel Hallin, Paolo Mancini, Ben Bagdikian, Ramon Reig, Denis de Moraes,
Guillermo Mastrini y Martin Becerra, principalmente. Estos autores nos ayudaran a comprender
como la comunicacion se ha convertido en un instrumento del poder dejando atras ese papel de

contrapoder para el que fue creada.

En nuestro trabajo de investigacion es necesario abordar este concepto porque nos ayudara a
entender si los medios de comunicacion de Quinindé estan siendo instrumentalizados o usados
como herramientas para conseguir determinados fines, que estan alejados de la actividad

comunicativa.

Cuando hablamos de instrumentalizacion de los medios de comunicacion nos referimos al
control que actores externos, ya sean sociales, politicos o0 econémicos ejercen sobre estos medios
de comunicacién que pretenden generar influencia e “intervenir en el mundo de la politica” y

conseguir beneficios para si mismos (Hallin y Mancini, 2008, p. 34).

Para Vicente Romano (2000) la instrumentalizacion de los medios de comunicacion tiene que
ver con la manipulacién mediatica, es decir la utilizacion de la informacion y sus medios de
comunicacion para alcanzar fines econdémicos, politicos o coercitivos, que poco o nada tienen
que ver con la actividad comunicativa “lo que importa no es que los medios y los mensajes de la
industria de la conciencia sean manipulados o no, sino quién los manipula y en provecho de

quién, al servicio de qué intereses lo hace” (p. 5).

A decir de Hallin y Mancini (2008) existen dos niveles de instrumentalizacién de medios de
comunicacion, por un lado esta el politico y tiene que ver con el control de los medios por parte
de los gobiernos de turno que utilizan a estos medios de comunicacion para mantener el control
sobre los ciudadanos y sostener su aparataje estatal. Por otro lado esta la instrumentalizacién a
nivel econémico y tiene que ver con la utilizacion de los medios de comunicacion para concentrar

poder y obtener grandes beneficios econémicos.

De la mano del paralelismo politico y el nivel de profesionalizacion de los periodistas, la
instrumentalizacion de la politica es otro concepto clave para comprender que “los medios de
comunicacioén son, en un sentido muy importante, una institucion politica, pero también son (y
cada vez con mayor frecuencia) empresas que estan determinadas por factores econémicos”
(Hallin y Mancini, 2008, p. 44).
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Estas dos aristas la politica y econdmica han comprendido que la informacién esta cargada de
poder, un poder simbdlico que, facilmente, puede convertirse en instrumento para controlar a la
sociedad y puede darse el caso que se constituyan alianzas entre el sector mediatico, politico y
econodmico para favorecer a los dos Ultimos, ahi la comunicacion termina convirtiéndose en una
herramienta que sirve para reforzar intereses que nada tienen que ver con la comunicacion “los
esfuerzos de los actores politicos estan destinados a influenciar el proceso de produccion de la

realidad informativa en beneficio propio” (Casero, 2009, p. 2).

Conocer sobre la propiedad de los medios de comunicacion, su estructuctura y sus principales
anunciantes nos ayudara a comprender la manera en que funciona el negocio de la comunicacion;
solo asi se entenderia que los medios de comunicacién responden a unos intereses particulares
que casi siempre se relacionan a sectores de poder, ya sea porque sus duefios son politicos o
manejan grandes grupos economicos, los cuales desean proteger y los medios de comunicacion

son la herramienta que les ayudan a cumplir esos objerivos (Bourdieu,1997).

Daniel Hallin (1997) en su articulo “Comercialidad y profesionalismo en los medios
estadounidenses” asegura que los medios de comunicacion en Estados Unidos, a partir del siglo
XXI, han adquirido un objetivo comercial, el cual lo materializan en sus noticieros, que estan
destinados a satisfacer su actividad comercial méas que informar a sus audiencias. Por buscar
beneficios a corto plazo los medios de comunicacion en Estados Unidos “restringieron la calidad
y subieron los precios dejando de lado a los lectores en el transcurso del proceso, en muchos
casos han preferido apostar por un segmento mas pequefio y economicamente fuerte de audiencia

que les sirve como reclamo de tarifas publicitarias mas altos” (p. 7).

Cuidar los intereses de sus anunciantes es otro de los fines de los medios comerciales de
comunicacion. Para los medios de comunicacion es mas importante mantener contentos a
quienes les dan publicidad, que servir a los ciudadanos, y por ello ocultan situaciones incémodas
que podrian afectar a sus clientes. Esta prioridad de intereses se da por “la estrecha relacion entre
empresarios, politicos y medios de comunicacion, y muestra la dificultad de la construccion de
un sistema de medios que cumplan su papel de proveedores de informacién independiente de los

poderes economicos y politicos” (de Miguel y Pozas, 2009, p. 44).

Es importante resaltar que segun el nivel de instrumentalizacion los comunicadores carecen de

autonomia al momento de elegir un tema y posteriormente colocarlo en la agenda mediética, por
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lo que, “los criterios politicos, y no los especificamente periodisticos, guiaran las practicas del
periodismo, y los medios de comunicacion serviran a intereses particulares antes que funcionar

como depositarios de la confianza publica” (Hallin y Mancini, 2008, p. 34).

Los grandes medios de comunicacién en América Latina, en su mayoria, han sido creados para
fortalecer a los sectores politico y econémico, y han sido conformados por grupos familiares que
aparte del sector mediatico poseen otros grupos economicos, o forman parte de la politica. Para
ejemplificar nuestra afirmacién tomaremos como referencia algunos medios de comunicacion
de América Latina, de los que analizaremos sus estructuras mediaticas, conformacion econémica

e historica (Mastrini y Becerra, 2016).

Fernando Casado (2018) en su texto “Antiperiodistas” cita a diario El Tiempo de Colombia, el
de mayor difusion de ese pais y uno de los primeros en América Latina. Sefiala que desde su
aparicion, diario El Tiempo, ha estado muy ligado al partido liberal y a la familia Santos, quienes
fundaron este medio, pero que en la actualidad han pasado a ser socios minoritarios. Aparte de
poseer medios de comunicacién hegemdnicos la familia Santos, también ha formado parte de la
politica colombiana, es el caso de Juan Manuel Santos, quien fuera presidente de este pais por
dos periodos consecutivos (2010-2014) (2014-2018). Otros familiares del ex presidente
colombiano Juan Manuel Santos, también han estado involucrados tanto en la politica

colombiana como en la direccion de diario EI Tiempo:

El tio abuelo de Juan Manuel Santos, Eduardo Santos Montejo, quien fundé este medio, también
fue presidente de Colombia entre 1938 y 1942. El primo de Juan Manuel Santos, Francisco Santos
Calderon, desempefi6 el cargo de vicepresidente entre 2002 y 2010 en el gobierno del ex-
presidente Alvaro Uribe. El hermano mayor del ex presidente Santos, Enrique Santos Calderén,
fue director del diario EI Tiempo —junto a su primo Rafael Santos Calderén— desde 1999 y hasta
la llegada del Grupo Planeta al diario en 2009 (p. 28).

El grupo Televisa en México, es otro caso gque mencionaremos en esta parte de nuestra
investigacion. Es uno de los oligopolios més grandes que existen en América Latina, “este medio
abarca (televisién abierta y de pago, video, cine y radio) la produccion y distribucion editorial
(revistas) la produccién y distribucion discogréfica, la organizacion de espectaculos y de eventos
deportivos y la produccion y distribucion de contenidos en Internet” (Mastrini y Becerra, 2016,

p. 215).

El fundador de Televisa fue Emilio Azcarraga Vidaurreta, desde su creacion en 1930, estuvo
estrechamente ligado con el Partido Revolucionario Institucional (PRI). Aqui tenemos un claro
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ejemplo de lo que es la instrumentalizacion de medios de comunicacion, es decir usar el medio
para cumplir fines diferentes a la comunicacion, en este caso generar mas rentabilidad econémica
y servir de soporte a un gobierno en particular. En Televisa durante el gobierno del PRI, no se
difundia informacion que estuviera en contra o afectara los intereses del partido. Televisa

funcionaba como una gran agencia de publicidad de este partido politico.

Otro ejemplo de como los medios de comunicacion son usados como instrumentos es el caso del
Clarin en Argentina, este diario fundado por Roberto Noble, politico argentino en 1945, llegé a
convertirse el oligopolio de medios de comunicacion mas grande de Argentina y uno de los
principales en América Latina. Este oligopolio mediéatico tiene una linea editorial poco definida,
es decir que se acomoda a los distintos gobiernos siempre y cuando no afecten sus intereses,
“apoyo a la dictadura de la junta militar, gracias a la que obtuvo entre otras prebendas la empresa
Papel Prensa, para después ir virando hacia otras posiciones que de acuerdo a la coyuntura y sus
aspiraciones como empresa podian reportarle mayores beneficios”. No ocurri6 lo mismo cuando
Ernesto Kirchner, y posteriormente Cristina Ferndndez asumieron el poder, alli este medio se
convirtié en su principal opositor, pero la situacion que agudizo la relacion entre el gobierno de
Fernandez y EI Clarin ocurre a raiz de la promocion de la Ley de Servicios de Comunicacion

Audiovisual, donde claramente veian afectados sus intereses econémicos (Casado, 2018, p. 53).

El canal RCN, de Colombia es otro de los que pertenece a este grupo que hemos seleccionado
para ejemplificar la instrumentalizacion de los medios de comunicacién. Aparte de manejar este
emporio mediatico Carlos Ardilla Lulle, también posee otras empresas relacionadas “con el
mundo de las bebidas gaseosas y la cerveza, los textiles y la industria azucarera adquirié en 1973,
RCN Radio, que era una cadena de cerca de 80 emisoras colombianas, nimero que fue creciendo

desde ese momento” (Mastrini y Becerra, 2016, p. 193).

Con la etapa de Ardilla Lulle, RCN comienza a expandirse hacia otras industrias
infocomunicacionales, con ramificaciones en la discografia (Sonolux), la produccidn televisiva
(RCN Television, en 1976, que suministra contenidos a Colombia y a Estados Unidos) y la
gestion de una cadena televisiva a partir de la desregulacién de la television colombiana, en 1997.
RCN Radio emite también en Estados Unidos. El Grupo Ardilla Lulle maneja el club de fatbol
Atlético de Medellin, cuenta con empresas agroindustriales (Incauca, Banamal, Ingenio
Providencia, CIM), cuenta con actividad en el sector de gaseosas (Postobdn), en el textil (Coltejer
y Textiles Rionegro), y en el financiero (Coltefinanciera), entre otros (Mastrini y Becerra, 2016,
p. 193).

Los medios de comunicacion El Tiempo y RCN, en Colombia, EI Clarin en Argentinay Televisa

en México, logran convertirse en un claro ejemplo de como los medios de comunicacion pueden

59



servir como instrumentos para conseguir fines, ya sea de rentabilidad econémica en el caso
argentino, o posicionamiento politico en el caso colombiano, o de los dos en el caso mexicano,
“los motivos estan muy claros, quien tiene el control econémico o politico debe tener a su
servicio un buen niumero de medios de comunicacion que le brinden buena imagen y nunca le
confronten” (Casado, 2018, p. 31).

Como hemos visto en los ejemplos arriba sefialados los medios de comunicacién mantienen una
relacion estrecha con el poder econdmico y politico “de acuerdo con las conveniencias mutuas
(visibilidad publica, inversiones en publicidad, patrocinios, financiamiento, extensiones fiscales,
participaciones accionarias, apoyos en campaiias electorales, lobbies, concesiones de canales de

radiodifusion etc.” (De Moraes, Ramonet y Serrano, 2013).

Los medios son un instrumento fundamental del capitalismo para el mantenimiento de las
relaciones de clases y como coadyuva a eso mediante la organizacién de la opinion publica. Esos
elementos de dominacion se analiza en la perspectiva interna pero también en la internacional
con la creacién de grandes conglomerados mediéaticos (Castillo, 2011, pp. 2y 3).

Alberto Moncada (2001) cuestiona el papel de los medios de comunicacion en la sociedad actual
y sobre todo la relacion que mantiene con el sector econdémico, especialmente, y afirma que el
sector econémico maneja la mayoria de medios de comunicacién, lo cual impide que estos
mantengan distancia con este sector, pues resulta complicado que dos sistemas que estan,
estrechamente, ligados y forman parte del mismo sistema puedan trabajar de manera

independiente.

A decir de Mastrini y Becerra, la propiedad de los medios de comunicacion esta en manos de

sectores dominantes y esto dificulta la existencia de voces opuestas al sistema capitalista:

La conexion entre propiedad y la influencia potencial de los medios, que es el mayor desafio al
pluralismo, debe representar el foco principal de todos aquellos que lo promuevan. Su mision
serd asegurar que los medios de comunicacion permitan la expresién del conjunto de las opiniones
politicas y no sélo de aquellas afines a los intereses de los propietarios (Mastrini y Becerra, 20186,
p. 47).
Y cuando los medios de comunicacion estan condicionados, facilmente, se puede evidenciar un
sesgo en sus producciones informativas. “Los medios, especialmente, los mas grandes, priorizan
el crecimiento y la rentabilidad economicas, de forma que la ideologia pasa a ser tener un papel

secundario”, los frentes de batalla de los medios se sitia en el campo econdémico e ideoldgico

(de Miguel, y Pozas, 2009, p. 43).
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CAPITULO IV. ANALISIS DE RESULTADOS

4.1. Medios de comunicacion en Quinindé

Llegados a este punto es importante abordar la situacion de los medios de comunicacion en el

cantén Quinindé, lugar que es objeto de la presente investigacion.

Y para ello es necesario realizar un andlisis de la estructura de los medios de comunicacion
quinindefios, andlisis fundamental para la comprensién del funcionamiento de estos medios y lo
que hay detras de cada produccion informativa y la relacion que mantienen con los poderes
politico y econdmico del cantdn. Las fuentes que utilizamos en nuestra investigacion son:
registro de medios de Arcotel, portal web de la Supercias, entrevistas a periodistas y propietarios
de medios de comunicacion de Quinindé, andlisis de piezas informativas, observacién

participante en el medio de mayor cobertura mediatica del canton.

En este capitulo también abordaremos la situacion de los periodistas que trabajan en los medios
de comunicacion de Quinindé, a traves de entrevistas abiertas y semiestructuradas a los
comunicadores del canton junto con los propietarios de estos medios de comunicacion. Debemos
decir que tanto los propietarios de estos medios como los comunicadores nos dieron la apertura

necesaria para realizar las entrevistas; accedieron a conversar con nosotros, pero al mismo
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tiempo pudimos notar que la mayoria de los comunicadores fue muy cuidadoso con las
respuestas dadas. Esta reaccion quizas se deba al temor de perder sus trabajos si decian algo que

pudiera comprometer al medio en que laboran.

En general la informacion que recolectamos tanto de las entrevistas como de la observacion
participante fue muy valiosa, algunos comunicadores hicieron fuertes revelaciones sobre la

situacion de los medios de comunicacion y periodistas de Quinindeé.

Segun datos tomados de Arcotel, en Quinindé existen cuatro medios de comunicaciéon. Dos
radios: Radio Magia y Radio Estéreo Quinindé; y dos canales de television: Megavision Cable
S.A y Digital Cable S.A.

Las dos radios son en frecuencia modulada (FM) y tienen su cobertura en la zona urbana y rural,
mientras que los canales de television son por suscripcion y tienen cobertura, principalmente, en
la cabecera cantonal de Quinindé. Estos canales al ser por suscripcion son de pago; Megavision
Cable S.A cobra 19,90 USD mensuales y Digital Cable S.A brinda este servicio por 17,50 USD

mensuales.

De acuerdo a la investigacion realizada en nuestro marco teérico los medios de comunicacién
quinindefios también son periféricos porque cumplen con todas las condiciones que habiamos
mencionado, anteriormente, en el apartado de periferia; carecen de recursos, existe supremacia
de la mano de obra barata, se puede evidenciar una fuerte precarizacion laboral en el trabajo de
los periodistas y su ubicacién geografica coincide con una de las provincias del pais consideradas

periferia.

Una vez dado el contexto cantonal es necesario abordar la estructura de los medios de
comunicacion de Quinindé y para ello vamos a comenzar describiendo a Megavision Cable S.A,

cuyo nombre comercial es Megavision Tv, lugar en que se realizo la observacién participante.

4.1.1. Megavision Cable S.A

El medio de comunicacion que mas cobertura y publicidad concentra en la zona urbana de
Quinindé, es el primer canal de television en el canton; empezo a funcionar en 2003, y la
renovacion de frecuencia se dio el 5 de febrero de 2016 y estaria vigente hasta 2031 (Arcotel,
2019).
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Segln nuestra investigacion la primera vez que se le otorgd la frecuencia a este medio de
comunicacion fue en 2003, y se lo hizo a nombre del actual alcalde de Quinindé y a quien
podemos visualizar en el registro de accionistas de Megavision Cable S.A, en la
Superintendencia de Compaiiias, Valores y Seguros (Supercias). El objeto social de la compafiia
es la siguiente: “Actividades de comunicacion masiva utilizando como herramienta medios

impresos o0 servicios de radio, television y audio video por suscripcion” (Supercias, 2020).

Actualmente, como administradores de la compariia figuran otros familiares del alcalde de
Quininde. Respecto al estado financiero de la compafiia se registra como patrimonio total neto
371.768,39 USD y como total pasivo y patrimonio 443.984,89 USD, que segln datos del SRI
también corresponden a otras actividades econdémicas relacionadas con el cultivo de palma

africana.

Tal y como explica Ignacio Ramonet (2007) cuando el poder mediatico y econémico se juntan,
facilmente, se puede conseguir el poder politico. En el caso especifico de este medio de
comunicacion podemos entender que el poder financiero y mediatico ha permitido que el alcalde
de Quinindé consiga y mantenga ese poder politico y mas adelante veremos como este medio de

comunicacion es el principal sostén de la actual administracion municipal.

Es importante resaltar que hay ciertas contradicciones entre los datos recabados en Arcotel y las
entrevistas levantadas en Quinindé, decimos esto porque cuando se solicito entrevistar al duefio
del medio, la persona que se identificO como propietaria no era la que figura en los listados de

Arcotel.

Se debe mencionar que este fue el comin denominador en todos los medios de comunicacion de
Quinindé, cuando se pidi6 hablar con los duefios de los medios otras personas se identificaron
con ese papel. Y cuando a uno de ellos le preguntamos por qué en los registros de Arcotel
constaba otro nombre, nos respondid que solo era una cuestion legal y formal, en su caso
especifico porque se lanz6 como candidato a una dignidad de eleccion popular en el 2014,
eleccion que no gano, pero que no habria podido participar si no se hubiera hecho el cambio de
representante legal, pero que en realidad la compafiia como tal seguia siendo de su propiedad. Y
gue en ese mismo afio ocup6 un cargo de alto rango en el municipio de Quinindé, que tampoco

habria sido posible si la concesion estaba a su nombre.
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¢Me contabas que tu pasaste por esta situacion que participaste en politica y como no
podias aparecer como duefio lo pusiste a nombre de otra persona?

Exactamente, de hecho debo ser muy franco, espero no meterme en problemas con este
comentario jajajaja... pero, realmente, si nos ha tocado inclusive deslindarnos de la empresa a
nivel de documentos porque nosotros también tenemos aspiraciones, yo creo que son
aspiraciones sanas. Tuvimos que ceder espacios inclusive a nivel legal, de representacién a
personas de confianza y no soy el Unico por cierto, creo que todos los empresarios de aqui
estamos en esa situacion y es porque también estamos en el derecho de tener la batuta de lo que
se puede aportar en el canton y con las trabas del gobierno anterior no se puede (Andnimo,
comunicacién personal, 12 de septiembre de 2019).

La cuestion legal a la que se refiere nuestro entrevistado es el articulo 113 de la Constitucion,

que hace referencia a lo siguiente:

No podran ser candidatas o candidatos de eleccidon popular quienes al inscribir su candidatura
tengan contrato con el Estado, como personas naturales o0 como representantes o apoderados de
personas juridicas, siempre que el contrato se haya celebrado para la ejecucion de obra publica,
prestacion de servicio publico o explotacién de recursos naturales (Constituciéon de Ecuador,
2008, art. 113).

Situacién que con las recientes reformas a la LOC, dejan de ser un obstaculo debido a que con
dichas reformas la comunicacion deja de ser un servicio publico. Pero es importante resaltar que
desde la aprobacion de la LOC, en el afio 2013, hasta las nuevas reformas en el 2019, ciertos
propietarios de medios de comunicacion en Quinindé habrian estado pasando por encima de la

ley, al realizar dichos actos.

Siguiendo con nuestro primer medio analizado debemos decir que en Arcotel, el cambio de
concesionario de persona natural a juridica se lo realizé en 2016, como se puede observar en la

siguiente resolucion del organismo:

Con Resoluciéon ARCOTEL-2016-0548 de 9 de Junio de 2016, la Agencia de Regulacion y
Control de las Telecomunicaciones, constante en las fojas ciento dieciocho a ciento veinticinco
(118 a 125), resuelve: ARTICULO UNO.- Avocar conocimiento de la solicitud de cambio de
titularidad del sistema de audio y video por suscripcion bajo la modalidad de cable fisico
denominado “MEGAVISION CABLE”, para servir a la ciudad de Quinindé, provincia de
Esmeraldas; y del contenido del informe emitido por la Direccion Juridica de Regulacién de la
ARCOTEL, constante en memorando ARCOTEL-DJR-2016-1174- M. [./] ARTICULO DOS.-
Autorizar el cambio de titularidad, de persona natural sefior Carlos Simén Barcia Molina a la
compafiia MEGAVISIONCABLE S.A., respecto del sistema analdgico de audio y video por
suscripcion bajo la modalidad de cable fisico denominado “MEGAVISION CABLE”, para servir
a la ciudad de Quinindé, provincia de Esmeraldas, bajo los términos y plazos previstos en el titulo
original otorgado (Resolucion Arcotel, 2016).

Accidn que estaria en contradiccidn con articulo 117 de la Ley de Comunicacidn, que establece

que las frecuencias ya sean de radio o television son intransferibles, es decir que no se pueden
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vender, trasladar, ceder o alquilar a nadie, quien adquiere la concesién es el responsable de ella

hasta la terminacién de la misma.

Art. 117.-Las concesiones de frecuencias que sean adjudicadas a cualquier persona natural o
juridica para el funcionamiento de medios de comunicacién no forman parte de su patrimonio, y
por lo tanto esta prohibido todo acto que esté orientado a que otra persona natural o juridica
distinta disfrute o se beneficie del uso de dichas concesiones de frecuencias. Si alguna persona
natural o juridica, usando cualquier formato legal, pretende vender, revender, trasladar, transferir
o alquilar las concesiones de frecuencias otorgadas a su favor por el Estado, tales transacciones
seran nulas y no generan ningun derecho para quien supuestamente las adquiere; por el contrario,
esto sera causa suficiente para que las concesiones queden inmediatamente revocadas, y las
frecuencias concesionadas vuelvan a la administracion del Estado [...] (LOC, 2013, p. 35).

Guiados por este articulo decidimos investigar en Arcotel, por qué si una frecuencia es
intransferible fue posible cambiar de concesionario, en este caso de persona natural a juridica,
es decir de Carlos Barcia a Megavision Cable S.A. Para aclarar nuestras dudas mantuvimos una
entrevista con un funcionario de Arcotel, quien al consultarle por el caso especifico de
Megavision manifesto lo siguiente: “Puede darse el caso de que siendo la persona natural la
poseedora del titulo habilitante una vez que esta por fenecer su titulo puede solicitar su nuevo
titulo habilitante a nombre de una persona juridica pero esto se lo podia hacer bajo una

Disposicion Transitoria en la LOC” (Andnimo, comunicacion personal, 24 de enero, 2020).

Cuando le consultamos por el caso especifico de Megavision Cable, y revisando las fechas en
que se otorgd y renovo la concesion de dicha frecuencia nos manifestd que no pudo haber sido
posible tal acto pero que iba a revisar y luego nos daria respuesta sobre aquello, lo cual no ha

ocurrido hasta la fecha a pesar de la insistencia con que se lo ha solicitado.

Revisando la LOC encontramos que los cambios de titularidad solo podian haberse realizado
acogiéndose a su octava Disposicion Transitoria, la cual dice lo siguiente:

Dentro del plazo de hasta 180 dias, contados a partir de la publicacion de esta ley en registro
oficial las personas naturales que son concesionarias de una frecuencia de radio o television de
sefial abierta podran constituirse en una compafiia mercantil o una persona juridica sin finalidad
de lucro, la cual previa autorizacién de la autoridad competente pasara a ser titular de dicha
concesion de frecuencia, en los términos y plazos previstos en el contrato original de concesién
a nombre de la persona natural; para tales efectos la autoridad de telecomunicaciones elaborara
el reglamento respectivo (LOC, 2013, p. 36).

De acuerdo a nuestra investigacion Megavision no entra en el grupo de medios que podia haber
hecho el cambio de figura legal en su frecuencia, debido a que la concesion fue dada en 2003, y

antes de la LOC, las concesiones se otorgaban por diez afios, entonces la frecuencia fenecia en
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2013, y el cambio de concesionario segun registros de Arcotel se produce en 2016, tres afos
después de haber entrado en vigencia la LOC, y no dentro de 180 dias como lo dispone la octava

transitoria.

Toda esta secuencia de actos nos lleva a la conclusion que Megavision Cable, solo cambi6 de
representante legal, pero sigue bajo el control de la familia del alcalde de Quinindé. En palabras
de Vicente Romano (2000) esto seria como un tipo de instrumentalizacién politica en la que el
medio de comunicacion se convierte en el soporte del poder politico y en el vocero del gobierno

de turno.

Una vez realizado el analisis de la conformacién y estructura econémica del medio vamos a
adentrarnos en los datos que obtuvimos de la observacion participante, de las entrevistas abiertas
y semiestructuradas realizadas a los periodistas que trabajan en Megavision, asi como a la duefia

de dicho canal.

En Megavision Cable S.A trabajan alrededor de quince personas, tres de ellos periodistas;
quienes hacen las veces de reporteros, editores y presentadores de noticias. Trabajan un promedio
de ocho a diez horas diarias y el salario que perciben por su trabajo es diferente para los tres
comunicadores, por ejemplo el director de noticias quien es reportero, editor y presentador recibe
el salario basico para un comunicador con titulo profesional 817 USD mensuales; mientras que
dos periodistas a pesar de tener sus titulos, reciben salarios que se sittan entre los 400 y 600

USD mensuales (Comunicacion personal, periodistas Megavision, 15 de septiembre de 2019).

Es importante sefialar que alli también colabora un periodista que no es de planta, pero se encarga
de realizar notas informativas en la zona rural del canton Quinindé. En una entrevista nos
comentd que acompafia al alcalde y principales autoridades en los recorridos que realizan en la
zona rural. A pesar que este periodista no es de planta recibe érdenes de la propietaria del canal

sobre los lugares y actividades a dar cobertura (Anonimo, 17 de septiembre de 2019).

A través de la observacion participante pudimos confirmar que en Megavision se presentan tres

noticieros diarios, en la mafana, tarde y noche. El noticiero de la mafiana es el mas largo dura

una hora y treinta minutos; este noticiero lo presentan dos periodistas, quienes también hacen las

veces de comentaristas, decimos esto porque observamos que después de presentar las notas

informativas ellos realizan juicios de valor, la mayoria de veces son a favor de la administracion

municipal y sus autoridades, cuyo alcalde pertenece al nucleo familiar propietario de
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Megavision. Esta afirmacion se la realiza luego de haber analizado algunos noticieros difundidos
por Megavision; por ejemplo en el noticiero de la mafiana del dia 19 de septiembre del 2019, se
difundié una noticia sobre un proyecto ambiental que el municipio de Quinindé desarrolla para
la recoleccion de basura en la zona urbana del cantdn; al terminar la nota los periodistas comentan

los siguiente:

El municipio a través de esta iniciativa busca reducir el indice de contaminacion ambiental y que
esos plasticos que quizés estan botados en la calle sirvan para la realizacién de obras. Es
importante resaltar que todos estos contenedores no le han costado ni un centavo a la
administracion municipal; gracias al colegio Juan XXIII, colegio Agropecuario, Unidad de
Gestion Social; gracias a la autogestion realizada se estan ahorrando 2.000 ddlares que es lo que
habria costado mandar a hacer estos contenedores. Pero no acd, con autogestion, donativos de la
empresa publicay privada se ha logrado elaborar nueve contenedores que van a servir para reducir
la contaminacion ambiental [...] (Noticiero Megavision, 19 de septiembre 2020).

Cada nota informativa dura dos minutos mientras que su comentario alrededor de tres minutos.
Ademaés, hacen salidas en vivo, que son pregrabadas pero él o la periodista dice que se esta
transmitiendo en directo; esto lo pudimos observar en el acompafiamiento que se hizo a los

periodistas de Megavision.

El primer noticiero empieza a las 7h00 am, pero los comunicadores deben estar desde las 6h30
am, para la realizacion de las diferentes coberturas informativas que, principalmente, se

relacionan con actividades del municipio y sus autoridades.

Y a pesar que nos dijeron que las noticias se seleccionaban de manera espontanea y con apoyo
de los periodistas, pudimos observar que la duefia del canal enviaba a los periodistas a cubrir
actividades de funcionarios del municipio de Quinindé, y si no se encontraba a la fuente se debia

comunicarle de inmediato.

Una vez terminado el noticiero de la mafiana (8h30 am) del dia lunes 12 de septiembre del 2019,
los tres comunicadores debieron salir a buscar sus notas informativas y como tuvimos la
oportunidad de acomparfiar a cada periodista en la realizacion de su trabajo, pudimos observar
que la primera fuente a la que recurren es el Municipio de Quinindé, luego esta el Cuerpo de
Bomberos, departamento de Agua Potable, Policia Nacional, hospital, entre otras instituciones

publicas, principalmente.

En el acompafiamiento que realizamos a los comunicadores de Megavision pudimos observar

que las entrevistas son direccionadas y se induce a los entrevistados a expresarse a favor de la
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autoridad municipal y su gobierno. Los periodistas conocen, perfectamente, la linea con la que
deben manejarse y si hay alguna falencia en el municipio intentan persuadir a los entrevistados
para que se acuse a los funcionarios anteriores, lo que, evidentemente, es un tipo de
instrumentalizacion del medio de comunicacion. Tal y como afirman Hallin y Mancini (2008)
los medios de comunicacién en su mayoria son usados como herramienta para conseguir
beneficios e intereses propios, en este caso el de mantener la buena imagen de la autoridad

municipal y su administracion.

En uno de los acompafiamientos que realizamos se entrevisto al jefe del Cuerpo de Bomberos de
Quinindé, quien llevaba poco tiempo en el cargo, el periodista le pide que cuente sobre su trabajo
desde que el alcalde lo puso en ese puesto, a lo que el entrevistado responde con palabras de
agradecimiento a la autoridad municipal, también manifiesta que el alcalde viene realizando una
excelente gestion en beneficio de la ciudadania quinindefia; al entrevistado ademas, se le
pregunta en tono negativo sobre la administracion pasada y sus respuestas las da en ese mismo

tono.

La nota textual decia lo siguiente:

Periodista: iMuy buenas tardes amigos televidentes! gracias por estar en sintonia de
Megavision, y precisamente, a esta hora de la tarde me encuentro en lo que es el Cuerpo de
Bomberos de Quinindé, para dialogar con el jefe encargado, el suboficial mayor Radl Analuisa
guien nos va a dar detalles acerca de las actividades de como se viene trabajando a partir de
gue asumid la Jefatura del Cuerpo de Bomberos, de cuando llegé al cargo y encontré algunas
irregularidades, y sueldos impagos y todo esto se ha ido subsanando ¢en la actualidad como se
encuentra la institucion y cuales son algunos de esos retos que todavia tiene que asumir?
Entrevistado: jBuenas tardes! y gracias a este canal por la entrevista y dando cumplimiento a
lo que me encargé el sefior alcalde el 16 del mes pasado. Estamos trabajando con todo mi
personal administrativo y operativo para salir adelante del bache que tenia la institucion; hoy
en dia estamos ya casi subsanando todo lo referente al personal, estamos ya al dia con ellos, los
vehiculos se estan arreglando poco a poco, ya tenemos los dos vehiculos operativos [...]
Periodista: ¢Cual es el principal impedimento? ;es de orden econémico o burocratico? porque
hay un proceso ingresado en el sistema de compras publicas, usted me decia que necesitaba
informacidn de parte de la anterior jefa, talvez no se le entreg6 la informacion completa o no sé
si hasta la fecha ya le haya entregado la informacion que usted requeria para que ese proceso
avance porque si no avanza, evidentemente, no se puede reparar los vehiculos y, evidentemente,
el proceso se retrasa.

Entrevistado: si, asi es, el proceso aun no me lo han entregado todo como es debido y por eso
el proceso esta parado y yo desde que asumi tome la responsabilidad mia pero de ellos no tienen
ningln proceso y eso trae bastantes consecuencias |[...]

Periodista: Sefior Analuisa, coméntenos un poco de su situacion porque usted va a cumplir dos
meses en el cargo de manera encargada ¢qué se le ha dicho va a estar de manera permanente o
talvez va a continuar el proceso que, inicialmente, se dijo cuando se lo posicion6 en el cargo
que iba a ser de manera temporal qué sabe o qué conoce?
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Entrevistado: Si es que el sefior alcalde me quiere seguir manteniendo en el lugar y ve que
estamos trabajando, mancomunadamente, para que Quinindé y el Cuerpo de Bomberos avance
estd muy bien y seguiré trabajando y demostrando mi capacidad administrativa para que esta
institucion salga adelante (Noticiero Megavision, 12 de septiembre de 2019).

También verificamos que no se realiza contrastacion de fuentes, no van a preguntarle al
funcionario saliente si las aseveraciones emitidas son ciertas o no. Si de repente presentan alguna
informacidn que es negativa para la municipalidad, lo hacen resaltando que es responsabilidad
de la administracion anterior, los periodistas sin reparos manifiestan que el alcalde y sus

funcionarios van a solucionar o estan solucionando aquellos inconvenientes.

Como una forma de parecer imparciales leen mensajes que la ciudadania les envia sobre temas
poco relevantes como una fuga de agua o una alcantarilla mal tapada. El periodista dice “aqui en
el canal todo pasamos y no tenemos reparos en decirle al departamento de Agua Potable, Medio

Ambiente o Gestion de Riesgos que vayan a solucionar esos problemas” (Noticiero Megavision,

19 de septiembre de 2019).

Informacion que no tiene mucha relevancia, ni es de coyuntura, ni tampoco conlleva mayor
afectacion a la entidad municipal. Lo que si es importante resaltar que cuando solucionan estos
aparentes “problemas” lo dicen en sus espacios noticiosos. Pareceria que intentan mostrarse
como un vinculo entre la ciudadania y el municipio y de alguna manera influenciar positivamente

en la opinion puablica de los quinindefios.

Cuando se trata de instituciones ajenas al Municipio de Quinindé, o de administraciones pasadas
la informacion sale tal cual se esta suscitando. Por citar un ejemplo, el 17 de septiembre de 2019,
se presentd una noticia sobre la falta de alcantarillado en una ciudadela construida por el
Ministerio de Desarrollo Urbano y Vivienda (MIDUVI), en la parroquia La Uni6n. En este caso
especifico el periodista mostré el lado negativo de la noticia, imagenes de las calles llenas de
aguas servidas, opiniones negativas de ciudadanos contra este ministerio. De nuevo aqui
podemos notar que existen preguntas direccionadas; mientras una ciudadana es entrevistada y
estd comentando que cuando construyeron las casas no hicieron el alcantarillado, el periodista la
interrumpe y le dice “;y esto era necesario obviamente?”” A lo que la entrevistada responde que

si. El periodista textualmente en la nota informativa dice lo siguiente:

Los olores fétidos que emanan las aguas servidas que se observan en las calles de la ciudadela
Milagro de Dios, han generado cierta molestia en sus habitantes que mencionan no pueden vivir
tranquilos con este ambiente. Ya son siete afios que el MIDUVI, entreg6 estas viviendas, pero no
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fue considerado en su proyecto un sistema de alcantarillado con tratamiento, simplemente, unos
biodigestores que ya estdn colapsados. Algunos vecinos evacuan estas aguas pestilentes
echandolas a la calle, que de una u otra manera incomodan al resto de moradores. Evidentemente,
la competencia recae sobre el Ministerio de Desarrollo Urbano y Vivienda, pues estos terrenos
segun sus habitantes no han sido legalizados y la contaminacion ambiental que se percibe y ve es
tremenda (Noticiero Megavision, 17 de septiembre de 2019).

Como resultado de las entrevistas y la observacion participante podemos afirmar que la
contrastacion, contextualizacion y verificacion de fuentes no son prioridad y, solamente, las
realizan cuando una fuente hace alguna denuncia publica y si no encuentran a la contraparte la
noticia se difunde con una sola fuente. Mientras hicimos el acompafiamiento a los comunicadores
no se contrastd, ni verificd ninguna de las fuentes; esto a pesar que algunos funcionarios del

municipio realizaban fuertes declaraciones sobre sus antecesores.

Ignacio Ramonet explica que “la informacion se ve arrastrada por una aceleracion general que
hace que, aunque la velocidad intrinseca de cada medio no sea la misma, en realidad todos se
van a organizar en funcién de la velocidad dominante, que es la inmediatez” y es en este proceso
se pasan por alto la contrastacion y verificacion de fuentes pasos fundamentales en la
construccién de noticias. También explica que cuando los medios de comunicacién tienen
intereses de por medio suelen pasar por alto estos pasos importantes, ya que lo interesante es
posicionar una realidad que favorezca a los intereses de estos medios (Ramonet, 2011, p. 3).

Era el 12 de septiembre de 2019, los comunicadores de este medio se dirigen al municipio de
Quininde y visitan las diferentes direcciones que desprenden de esta institucion y donde saben
encontraran la informacion que necesitan de acuerdo a la linea editorial preestablecida. Mientras
acompafaba a uno de los comunicadores observé que en los bajos del municipio estaban algunos
ciudadanos protestando, pero ellos siguieron sin prestarles atencion, entonces el periodista le dijo
al camarografo “hay gente de la Union Manabita, no hay que darles camaras ;Para qué?”. Y
efectivamente eso se hizo, no entrevistaron a las personas que se encontraban alli. Cuando les
pregunté por qué no debian darles cAmaras me respondieron que ellos reclamaban “pendejadas”
que nada de lo que decian era cierto. Pero de acuerdo a nuestra investigacion quienes protestaban
eran habitantes de una zona rural que reclamaban por una obra publica insatisfecha en la actual

administracion municipal.

Aqui podemos entender que los medios de comunicacion y la informacion periodistica se
convierten en eje trasversal para el posicionamiento de temas que son de interés para ellos, es

decir que a través de la seleccion de temas que cubren o dejan de cubrir hay un objetivo o interés
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del medio de comunicacion. No es fortuito que los periodistas pasen por alto temas que son de

interés publico pero que podrian afectar a un actor politico en particular (Casero, 2009, p. 8).

Detras de los medios de comunicacion y de los periodistas hay toda una estructura de poder que
controla el contenido e intenta construir una realidad muy distinta a la existente cayendo en lo
que conocemos como manipulacién de la informacion porque al poder no le interesa que la gente
tome conciencia de los problemas sociales que afectan a todos “hasta Tocqueville fue consciente
de que en nombre de la libertad de prensa, el poder gobernante (sea politico o econémico) puede
convertir directa o indirectamente a la prensa en un potente instrumento manipulador de la

opinion pablica” (Almiron, 2006, p. 62).

Una vez terminada la cobertura informativa los comunicadores deben regresar al canal, y editar
la nota que saldra en el noticiero del medio dia, que dura treinta minutos, en el que también se

repiten algunas noticias de la mafiana.

Aqui no hay muchas fuentes pero tratamos de manejarnos con lo que hace el municipio de
Quinindé, las distintas dependencias que se derivan de ahi y también con lo que sucede en las
comunidades rurales o en los barrios. Hacemos mucho periodismo en la comunidad y debemos
entregar al menos dos notas diarias. (Anénimo. Comunicacion personal, 13 de septiembre de
2019).

Un dato importante que debemos resaltar es que al iniciar el noticiero de la mafiana se trasmite
un spot publicitario sobre Carlos Barcia y su administracion municipal; las imagenes que
manejan son de caracter emotivo, de obras publicas, de gente acompafiando al alcalde en las
calles, de la Unidad de Gestién Social (ex Patronato Municipal) en la que brindan apoyo
voluntario a personas de escasos recursos de Quinindé y tienen sus oficinas en el municipio de
Quininde y trabajan para reforzar las actividades de la alcaldia. Una parte del spot publicitario
que mas llamé nuestra atencién fue la siguiente: “vamos que si podemos Quinindé, con Carlos
Barcia si podemos”, aqui pudimos notar que este medio de comunicacion en particular esta

instrumentalizado de manera politica y sirve de soporte a la administracién municipal actual.

Alrededor de los medios de comunicacién gira todo un aparataje de poder y de control politico
y econdmico que se ejerce a través de la concesion de publicidad o de la propiedad del medio o

los medios de comunicacion.

Disponer de los medios de comunicacion significa, en la actualidad, poseer un poder
social, no tanto por el contenido que transmiten sino por el ambiente que crea, la atencion
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y el mimetismo que despierta. EI medio actGa como un espejo que refleja la realidad
social y, al mismo tiempo, es el lugar en el que se crea ésta. La intensa presencia de los
medios de comunicacién y su influencia ha posibilitado que se profiera mucho sobre su
poder y de las funciones y posiciones que ocupan en la dinamica politica [...] (Castillo,
2011, p. 4).

Al momento que realizamos nuestra investigacion de campo Megavision era el Unico medio de
Quinindé, que transmitia propaganda del municipio. Pudimos observar spot publicitarios
referentes a la recoleccion de basura donde notamos que la intencion es mostrar que la entidad
municipal trabaja en favor de los quinindefios. Otra de las propagandas que observamos es la de
la Unidad de Gestion Social y area de fisioterapia, en la que se muestran imagenes del trabajo
que realizan con un sector vulnerable de la poblacion; es importante resaltar que estas
propagandas se repetian en todos los cortes comerciales de los tres noticieros y durante el resto

de programaciones en el dia.

Decimos que era el Unico medio que transmitia propaganda del municipio, porque los
propietarios de los otros medios de comunicacion nos confirmaron que no tenian contratos por
publicidad con el municipio de Quinindé. Para corroborar los testimonios de nuestros
entrevistados hicimos un seguimiento a la programacion de los tres medios restantes y en

ninguno de ellos se transmitia la propaganda municipal que habiamos visto en Megavision.

Una de nuestras fuentes nos cont6 que el municipio no hace ningun pago a Megavision, por la

trasmision de las propagandas arriba mencionadas:

Como el medio es propiedad suya solo lo utiliza para la difusion positiva de las actividades que
realiza en su gestion como alcalde, debido a que existen otros medios digitales, especialmente,
gue intentan desprestigiarlo, y para hacer frente a esas acusaciones esta Megavisién (Anénimo,
comunicacién personal, 31 de agosto de 2020).

A decir de la propietaria de Megavision, los principales ingresos que obtienen en el canal son
por publicidad con locales comerciales de Quinindé, pero no es un negocio tener un medio
porque a ellos lo que les permite seguir en el negocio de la comunicacion es el apoyo que reciben

de la empresa de cable, es decir el pago de sus clientes por el servicio de television satelital.

Nosotros subsistimos en parte gracias a la publicidad que tenemos. Tenemos algunas empresas
aqui que tienen publicidad en el medio, también vendemos espacio, por ejemplo hay un espacio
gue se llama Ritmo y Rokola, ellos pagan por el espacio y manejan su propia publicidad. Otro
programa musical también nos compra una hora y este se encarga de producir su programa. Lo
que son noticieros, programa familiar, farandula son producciones propias y responsabilidad
del canal.

¢De ddnde proviene esa publicidad?

72



Principalmente, de empresas privadas porque hasta el momento no tenemos ningun tipo de
relacién con instituciones publicas. Tenemos algunos clientes pero si nos faltan mas pero
tenemos el apoyo de Megavision Cable, la empresa de donde nace Megavision canal, ellos nos
apoyan mucho aca (Anénimo, comunicacion personal, 11 de septiembre de 2019).

Un dato curioso que encontramos es que, precisamente, este medio de comunicacion era el
principal opositor de la administracion municipal pasada, incluso un periodista nos confesé haber

sido amenazado por las investigaciones que realizaba.

Empezamos a hacer un tema de investigacion sobre un recurso gque llegd para Quinindé de cinco
millones de dolares para la construccién de alcantarillado para el sector del Nuevo Quinindé y
una vez que empezamos a investigar esos recursos, como se estaba ejecutando la obra empezamos
a buscar criterios técnicos de la gente, de los profesionales, luego vino un proceso de
investigacion primero fue el Consejo de Participacion Ciudadana y Control Social que determind
los indicios de responsabilidades penales y administrativas de quienes estaban administrando,
luego esto pas6 a la Contraloria y se hizo un tema judicializado, entonces quienes estaban
gjerciendo la administracion se sintieron muy presionados y cuando intentdbamos llegar al
municipio primero nos hacian amedrentar con la gente de seguridad, nos cerraban las puertas, y
hubo un momento en que vinieron a inaugurar una obra por parte del Banco del Estado y tratamos
de hacer la cobertura y salieron los de seguridad del alcalde y nos empezaron a amenazar con
términos soeces y tuvimos que retirarnos del lugar, pero esto no ceso alli, nos mandaron a seguir
que inclusive tuvo que intervenir la Fiscalia y la policia dandonos seguridad personal para evitar
gue estas cosas pasaran a mayores (Andnimo, comunicacion personal, 14 de septiembre de 2019).

Decimos que esto es curioso porque ahora este medio de comunicacion es el principal aliado del
Municipio de Quinindé, lo que antes se investigaba ahora es motivo de aplausos y
reconocimiento. Incluso en este canal los dias domingos a las 19h00 pm, se transmite una revista

audiovisual, en la que se presenta las actividades que el alcalde realiza durante la semana.

Otro dato que rescatamos de la observacion participante es que en este canal se generan los
memes Yy videos burlescos contra adversarios politicos del alcalde de Quinindé. El dia 15 de
septiembre de 2019, observamos que se realizaba un video a un opositor del alcalde, quien
criticaba la construccion de un puente sobre el rio Blanco, en su intervencién se confunde y
menciona que el puente es sobre el rio Esmeraldas, lo que se prestd para realizar un video donde
su confusién parecia una falta de coeficiente intelectual; luego este video fue enviado a paginas

de Facebook y grupos de WhatsApp para hacerlo viral.

No es cierto que los medios de comunicacion tengan autonomia y puedan decidir por si solos lo

que van a difundir, ellos estan condicionados por esta estructura dominante de la que ya hemos

hablado, la que no va a permitir que se atente contra sus intereses de mercado, es asi que el medio

de comunicacion “permite presentar un pseudo-autor, elevado al rango de casualidad de

fendmenos y procesos sociales de manera indiferenciada, y ocultar tanto la identidad de los
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manipuladores como la funcionalidad de las ideas que expanden con el sistema social

patrocinado por las clases dominantes” (Mattelart y Siegelaub, 2017, p. 207).

4.1.2. Digital Cable S. A

Digital Cable S.A, es una empresa de comunicacion conformada en 2008, es propiedad de una
familia quinindefa, que ademéas de manejar este medio de comunicacion también se dedica a
otras actividades economicas en el sector salud y palmicultor. Digital Cable tiene un total activo-
pasivo 107.842,12 USD, y en el kardex de accionistas aparece la persona que se identificé como

duefio de Digital Cable S.A, al momento de realizar nuestra investigacion (Supercias, 2019).

Segun registros de Arcotel, este canal de television empez6 a funcionar en el afio 2009, y su
concesion fenecio el 26 de junio de 2019, pero al momento de realizar nuestra investigacion ain

continuaba transmitiendo producciones nacionales e internacionales.

Al realizar el trabajo de campo confirmamos que este medio habia suspendido la produccién
local por la falta de auspiciantes y publicidad, por lo que no podian seguir pagando a sus
funcionarios. También averiguamos que este canal estaba esperando firmar contrato por el

servicio de publicidad con el municipio, pero que ain no se concretaba aquello.

En Digital Cable S.A. trabajan al menos siete personas, y cuatro de ellos son periodistas, quienes
hacen las veces de reporteros, editores y presentadores. A diferencia de los periodistas de
Megavision, estos no tienen un titulo de periodistas y tampoco cuentan con un salario

establecido.

Por lo general el salario de los comunicadores en Quinindé va desde los 200 a 300 doélares y
exagerando llegara a los 400 y en muchas ocasiones es muy complicado cancelarle a todo el
personal y por eso se trabaja con produccidn, es decir que los periodistas consiguen publicidades
y con ello se pagan su salario (Andnimo, comunicacion personal, 17 de septiembre de 2019).

La principal fuente de informacién de este canal es el municipio de Quinindé. En una de las
entrevistas nos contaron que esta entidad municipal también es el mayor proveedor de
publicidad, pero que en ocasiones les han condicionado a no difundir informacion que atente
contra sus intereses. Los pagos por publicidad bordean los 2.000 USD mensuales e incluye

propaganda de todas las areas que conforman la alcaldia.
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Hay que ser muy realistas, muchas veces para que los medios de comunicacion se puedan
abastecer econdmicamente, les toca alinearse como comUnmente se llama, alinearse a cierta
figura politica que esta al frente de dicha institucion en el caso de Quinindé el municipio, y eso
hace que muchas veces te limites en el tema informativo. Aunque a mi me gusta ser muy
independiente, muchas veces nos toca someternos por la necesidad econémica para poder
abastecer y poder pagar los salarios de los chicos (Anénimo, comunicacion personal, 17 de
septiembre de 2019).

Los medios de comunicacion que estan ligados o sirven de instrumentos al poder politico o
econdmico no tienen una distancia, ni postura critica para informar con responsabilidad social.
Por eso Ramonet se plantea algunas interrogantes sobre el funcionamiento de estos medios “; A
quiénes pertenecen los medios? ¢ Tienen los duefios de los medios los mismos intereses que los
ciudadanos de una sociedad democratica? ;O tienen unos intereses particulares?” Después de
plantearse estas interrogantes llega a la conclusién que cuando los medios de comunicacion
tienen sus propios intereses defienden lo que les resulta conveniente y no, necesariamente, ello

es en beneficio de la sociedad (Ramonet, 2005, p. 2).

En este canal su propietario decide los temas noticiosos y lo hace de acuerdo a lo que considera
prioritario, y lo prioritario es lo que ocurre en las instituciones publicas como municipio de
Quininde, hospital, Policia Nacional, Cuerpo de Bomberos, Subjefatura de Transito, entre otras
entidades publicas; los temas que interesan al medio son, principalmente, politicos, y de

coyuntura.

Los periodistas aunque no siempre estan de acuerdo con la forma en que se abordan las noticias

no cuestionan, ni opinan por temor a perder sus trabajos.

¢Siempre estan de acuerdo con la manera en gue se elaboran las noticias?

Por lo general no, y es por esta razén que ya no hago entrevistas de forma directa, me refiero al
tema de comunicacién en las calles, si dirijo y presento las noticias y hay muchas cosas con las
gue no estoy de acuerdo pero nos toca someternos por el tema de liquidez (Andnimo,
comunicacién personal, 17 de septiembre de 2019).

La contrastacion y verificacion de fuentes para este medio tampoco es una prioridad, solamente,
contrastan si se trata de algun tema polémico o denuncia, de lo contrario se omite este importante

paso.

Cuando los medios de comunicacion son instrumentalizados el sistema mediatico queda bajo el
control de actores externos como el politico y econémico, especialmente, para el cumplimiento

de sus intereses, y es aqui donde los medios de comunicacion pierden ese fin social para el que
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fueron creados y se convierten en voceros de los gobiernos de turno o del sistema financiero

dependiendo el contexto en que se desarrollen (Casero, 2009).

4.1.3. Radio Magia Satelital S.A

Radio Magia es el medio de comunicacién radiofonico que més audiencia concentra en la zona

urbana y rural de Quinindé, su cobertura llega a las seis parroquias que tiene el canton.

La primera vez que se otorgo la frecuencia a este medio fue en el afio 2001, y el 05 de abril de
2017, su frecuencia fue renovada. Aunque segun datos de la misma Arcotel, en mayo de 2019,
se le habia revertido la frecuencia, pero hasta el momento de nuestra investigacion continuaba

operando con normalidad (Arcotel, 2019).

[...]y en consecuencia dar por terminado el titulo habilitante suscrito el 05 de abril de 2017 y dar
por terminado, con el sefior JORGE WASHINGTON ZAMBRANO GARCES, de la estacion de
radiodifusion sonora FM, denominada “RADIO MAGIA SATELITAL”, frecuencia 88. 1MHz,
para servir Rosa Zarate canton Quinindé [...] por lo que debe disponer que la referida estacion
deje de operar y que la frecuencia sea revertida al Estado (Resolucion Arcotel 0667, 2019).

Esta empresa tiene un total pasivo y patrimonio de 4.932,00 USD, un capital bastante bajo en

comparacion de los medios analizados al inicio de este capitulo (Supercias, 2019).

El dial de radio Magia es 88.1 FM. Aqui trabajan cinco periodistas y ninguno de ellos posee
titulo de tercer nivel, a decir de nuestros entrevistados todos los que alli trabajan son formados a

través de la experiencia y saben lo que deben hacer sin que haya una guia.

La experiencia manda muchisimo y como es un cantén pequefio no hay mucha novedad, ya
sabemos el formato que debemos manejar. Un formato en el cual nosotros mandamos la noticia
directa, no la editamos porque asi es el estilo de la radio y ese ha sido el éxito de la radio y por
eso hemos marcado una diferencia con los otros medios de comunicacion (Andénimo,
comunicacioén personal, 15 de septiembre de 2019).

No mantienen una reunion editorial para seleccionar los temas a dar cobertura, los periodistas
que alli laboran tienen predeterminado y saben lo que deben cubrir. A decir de los mismos
periodistas en este medio de comunicacion pasan todos los temas sin discriminar ninguno y no
editan ninguna noticia “nosotros tenemos participacion proponemos temas en base a nuestra
experiencia. EI medio no tiene editores y como nosotros conocemos las reglas de memoria ya

sabemos que hacer” (An6nimo, comunicacion personal, 15 de septiembre de 2019).
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La mayoria de noticias son difundidas con una sola fuente, sin contrastar ni verificar; a decir de
los mismos periodistas, solamente, se contrastan cuando existe una acusacion en contra de

alguien.

En la medida que los medios de comunicacion estén instrumentalizados el nivel de
profesionalizacion serd& méas bajo, los periodistas careceran de autonomia, los criterios
econdmicos y politicos seran los encargados de guiar la practica del periodismo, y los medios de
comunicacion terminaran sirviendo a intereses particulares antes que a la ciudadania (Hallin y
Mancini, 2008)

De las entrevistas levantadas rescatamos que los periodistas no reciben un salario fijo por su
trabajo. A estos se les paga por las publicidades que pudieran conseguir, se les da un porcentaje
de ésta, lo que representa alrededor de 200 USD mensuales, pero puede ser menos debido a que

el mercado en Quinindé es saturado.

Esto no solo ocurre en las ciudades pequefias, es en todos lados. Por eso es que los comunicadores
decimos que si se quiere pertenecer a este mundo primero hay que comerse las verdes y luego
disfrutar de todo lo que ha sembrado. Los duefios de los medios nos dicen que podemos buscar
publicidad para sostenernos y eso es muy duro. Hay comparieros que dafian la plaza cogen
cualquier cosa por venta de publicidad, veinte o treinta délares al mes (Andnimo, comunicacién
personal, 16 de septiembre de 2019).

A decir de otro periodista, en Quinindé existe precarizacion laboral; como los medios de
comunicacion son pequefios no tienen solvencia y a los periodistas no se les paga por su trabajo,

si ellos consiguen publicidad pueden quedarse con el 20% de ésta.

Los periodistas de Quinindé para poder subsistir recurren a practicas poco profesionales como

la que describiremos a continuacion:

El negocio consiste en pasar una nota de un personaje politico en tono positivo a cambio del
dinero que pudieran conseguir. Aqui en Quinindé los politicos son un poco mas tacafios, en
Esmeraldas los politicos son mano suelta. Como decia alguien por ahi de pronto alguien hizo
un contratito y quiere que le tapen sus cosas a veces, pero esto no solo pasa aqui pasa en todo
el Ecuador. Que los politicos para tapar sus acciones incorrectas pagan a los medios para que
les ayuden a tapar sus cosas. (Anonimo, comunicacion personal, 16 de septiembre de 2019).

El funcionamiento de los medios de comunicacion se relaciona con una légica de mercado, cuyo
fin es aumentar la audiencia, incrementar publicidad, obtener poder e influencia politica; en este
sentido la venta de informacion podria reflejarse como una herramienta que se usa para el

mantenimiento del “status quo” e incremento del capital econémico (Casado, 2013).
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Los personajes politicos son los favoritos para entrevistar en Quinindé, los periodistas los

prefieren para realizar las notas informativas.

Hay algunos, sin decir el nombre, y no estoy con esto manchando, porque no son todos pero
sabemos que por la inestabilidad que tienen, porque de pronto es el inico sustento que tienen para
ayudar a su familia, y a veces los medios no se abastecen a pagar los sueldos, y como a los
periodistas les gusta la profesidn a veces les dan publicidad y a veces se mantienen de esa manera.
Pero en ocasiones cuando hacen una entrevista a algin politico buscan la manera de venderles. ..
bueno te paso la nota aytudame, lo hacen de esa manera un poco mas suave aqui en Quinindé. Ese
tipo de ayuda que piden no es justificada, es como un poco consciente por una necesidad que el
periodista tiene. Pero hay algunos periodistas que si se enojan con algin personaje cuando de
pronto no les pagan y le sacan a relucir alguna situacion adversa para decirles si ti no me apoyas
0 no me das te saco cualquier nota que yo sé de ti. Los periodistas hacen eso porque no tienen
otra fuente de ingreso y los medios les dan la oportunidad de trabajar pero sin un sueldo, solo con
la publicidad que pudieran conseguir. Y esto les sirve para sobrevivir o subsistir porque detras de
ellos hay hijos, hay familia, y por eso se ven obligados a pedir (Anénimo, comunicacion personal,
16 de septiembre de 2019).

A decir de Kapuscinski, los medios de comunicacion y la informacién se han convertido en
mercancia que compite en el mercado por receptar la mayor cantidad de audiencia y por adquirir
mayores beneficios econémicos, mas que por brindar una mejor calidad en sus distintas

producciones.

Desde que se la considera una mercancia, la informacién ha dejado de estar sometida a los
criterios tradicionales de la verificacion, la autenticidad o el error. Actualmente se rige por las
leyes del mercado. Esta es la evolucion mas significativa entre todas las que han afectado al
campo de la cultura. Consecuencia: los antiguos héroes del periodismo se han visto sustituidos
por un impactante nimero de trabajadores de los medios, casi todos sumergidos en el anonimato
(Kapuscinski, 1999, p. 2).

También, averiguamos que éste medio de comunicacion ha recibido amenazas por parte de

organismos del Estado, por usar fuentes que estan en oposicion al gobierno actual.

Lamentablemente, la situacion que se esta dando es muy complicada y de pronto si te lo digo no
sé si lo vayas a sacar. Te lo digo después. Es por la cuestion de que los medios han sido parte de
la presion de ellos y podemos decir que la linea editorial del medio no encaja con lo que quiere
el gobierno actual (Anénimo, comunicacion personal, 16 de septiembre de 2019).

Aparte de las cuestiones de propiedad, financiacion y regulacion de los medios de comunicacion,
el Estado desempefia un papel importante como fuente de informacion y definidor primario de
noticias con una enorme influencia sobre la agenda Yy la formulacién de asuntos publicos, es
decir que los medios de comunicacion quieran o0 no se van a Vver afectados por las distintas

acciones de los gobiernos de turno (Hallin y Mancini, 2008).
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Radio Magia en diferentes ocasiones ha sido atacada por la linea editorial que maneja, que a

decir del propietario es una linea incluyente y que no discrimina a ningun actor o fuente.

Un hecho que fue de trascendencia fue la vez que el ex presidente Rafael Correa, estuvo haciendo
unas declaraciones en este medio y parece que no fueron del agrado de algunas personas y
Ilegaron acd, hay que destacar que la agresion no era en contra del medio de comunicacién sino
en contra de las expresiones del ex presidente Correa, pero indudablemente yo asumo la
responsabilidad porque tengo que velar porgue cada persona tenga derecho a decir lo que siente,
sea lo que haya sido, pueda que esté equivocada la otra persona, pero yo tengo la obligacion de
darle la oportunidad de expresarse a esa persona (Anonimo, comunicacion personal, 23 de
septiembre de 2019).

La principal fuente de financiamiento de este medio de comunicacion es la publicidad de
empresas privadas e instituciones publicas del canton, en palabras del gerente del medio “tener
un medio no es para enriquecerse pero si para ofertar un servicio respondiendo a las expectativas
de nuestros oyentes y clientes porque la radio necesita dinero para poder seguir haciendo radio,
este es un medio de comunicacion privado y requiere de fondos para poder seguir operando”

(Andnimo, comunicacion personal, 23 de septiembre de 2019).

4.1.4. Radio Estéreo Quinindé

Radio Estéreo Quinindé fue el primer medio de comunicacion que empezd a funcionar en el
cantén. En sus inicios, en los afios 70, esta radio se llamaba La VVoz de Quinindé, y su frecuencia
erala 1702 AM. Esta radio es propiedad de una familia quinindefia que lleva en el negocio de la
comunicacion varios afios. Actualmente, tiene el nombre radio Estéreo Quinindé y tiene como

frecuencia 94.9 FM, que da cobertura a la zona urbana y rural del cantén.

A diferencia de los anteriores medios analizados radio Estéreo Quinindé pertenece a una persona

natural, y segun su gerente general la radio no le genera grandes beneficios econdmicos.

Resulta muy dificil tener un medio aqui en Quinindé, es muy dificil, en base a lo econémico es
muy dificil porque los gastos que genera un medio de comunicacion son bastantes altos y a
veces nos vemos en desventaja por esa situacion. No es rentable. Es por la pasion de mi padre
que seguimos de pie con este medio (Ano6nimo, comunicacion personal, 11 de septiembre de
2019).

Este medio de comunicacion igual que radio Magia tenia su frecuencia revertida desde enero
2019, pero hasta que realizamos este trabajo de campo seguia operando con normalidad (Arcotel,
2019).
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Al momento de realizar nuestra investigacion en Radio Estéreo Quinindé trabajaba un periodista,
quien nos contd que en laradio labora alrededor de doce horas diarias, es reportero y presentador;
conduce los dos noticieros que esta radio difunde, en la mafiana y al mediodia. No tiene titulo de
tercer nivel, su experiencia es la que le otorga las credenciales para realizar el trabajo
comunicacional. Por su trabajo no recibe sueldo alguno, y su sustento proviene de la publicidad

que obtiene, con la que genera entre 100 y 200 ddlares al mes.

Aqui trabajo casi todo el dia por los programas que conduzco y mas la labor de reportero que
realizo. Soy presentador y reportero voy a buscar la fuente al lugar de los hechos. También,
tengo un programa de entretenimiento.

¢ Qué salario percibe por su trabajo?

No me pagan nada, yo consigo mis propios recursos. Yo mismo consigo mi publicidad
(Andnimo, comunicacion personal, 11 de septiembre de 2019).

En este medio de comunicacion los criterios de seleccién de noticias se dan de manera
espontanea, no existe una planificacién previa para la cobertura informativa. El periodista se
dirige a las instituciones publicas, especialmente, al municipio vuelve a la radio y difunde la
informacidn recabada. No existe una reunion editorial para seleccionar los temas a cubrir, por lo

tanto el periodista de manera empirica sabe el lugar donde se generan las noticias.

Aunque el periodista no tiene un direccionamiento en cuanto a la agenda informativa existe un
sesgo personal por los temas a cubrir. Y al parecer esa libertad que tiene en cuanto a la seleccion
y difusidn los temas noticiosos él mismo la limita y se autocensura. El periodista usa esa libertad
que tiene para emitir juicios de valor y saltarse pasos importantes en la construccion de las

noticias como la verificacion y contrastacion de fuentes.

De nuestra investigacion de campo pudimos entender que la comunicacion en la periferia
ecuatoriana resulta ser un negocio mas que un servicio publico o un derecho; en general los
propietarios de los medios y los periodistas usan a la comunicaciéon como herramienta para
alcanzar determinados fines personales, que nada tiene que ver con informar, lo que desemboca
en una precarizacion de la comunicacion, de los periodistas e instrumentalizacion de los medios

de comunicacioén.

Aca en Quinindé los periodistas hemos estado en precarizacion laboral, sin un contrato de por
medio, sin un horario establecido. Cuando me empezaron a pagar por mi trabajo fue en el afio
2000 y alli tanto mis compafieros y yo ganabamos 40 d6lares mensuales. Debo decir que ya con
una remuneracion un poco mas digna y con formalidad he podido trabajar desde afio 2010, ya
conté con un salario mas digno, con un contrato definido de trabajo, con un seguro sin que eso
regule mi horario de trabajo.
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Son los medios los que obligan a los periodistas a recurrir préacticas poco éticas que ocurren a
diario porque tienen reporteros gue no cuentan con un salario minimo, no tienen estabilidad
laboral, no tienen un salario fijo a lo mucho le da una motivacién, una ayuda de vez en cuando
eso lleva a que los reporteros, basicamente, recurran al patrocinio y cuando se tiene un sector
privado que no tiene cultura de pauta en Quinindé, la Unica alternativa que le queda a los
comunicadores para buscarse la vida es recurrir al patrocinio de autoridades y es ahi cuando se
produce una relacion incestuosa entre la autoridad que paga un patrocinio a un comunicador y la
responsabilidad social de ese comunicador de ser objetivo y critico y de trabajar en funcion de
una necesidad colectiva y no de una autoridad determinada (Anénimo, comunicacion personal,
30 de septiembre de 2019).

La publicidad del sector privado es lo que le permite a Radio Estéreo Quinindé cubrir ciertos
gastos como el arrendamiento y mantenimiento de la radio, pero no tienen solvencia econémica
para pagar el salario del dnico periodista que labora en el medio. De las entrevistas levantadas
pudimos corroborar que este medio de comunicacion no poseia contratos con ninguna institucion

publica.

Ahorita no estamos trabajando con el municipio porque hubo cambio de administracion, a veces
ellos vienen con otra mentalidad, o no formamaos parte de la linea del medio, de la lista de ellos
y se ven como un poquito rezagados pero al final ellos entienden que cada cual tiene derecho a
ser favorecido por alguna lista. Estamos trabajando indirectamente con ellos porgque tenemos
que cubrir la informacion y pasar ciertas notas de municipio que son de interés cantonal. Lo que
si no tenemos ahorita es relacion comercial con ellos (Anénimo, comunicacion personal, 11 de
septiembre de 2019).

La practica mas comun a la que recurren los periodistas para conseguir dinero es conocida como
“centrar” lo que significa pedir dinero a los personajes politicos del canton a cambio de difundir
una nota informativa, en tono positivo. A continuacion reproduzco un fragmento de la entrevista

realizada a un periodista de Quinindé.

Periodista: Esta mafiana en el relajo que tenian los de la Union Manabita en el municipio, el
alcalde cogi6 20 délares y le dijo al guardia me le entrega esto al periodista X.

Investigadora ¢ Te soborng?

Periodista: No, él me los obsequi6 por voluntad, carifio, gratitud pero no tiene un compromiso
conmigo ¢Qué es lo que yo quiero hacer? Yo mas tarde lo cojo en el voley y le voy a decir don
“Carlitos” quiero hablar con usted regaleme dos minutos pero que nadie nos interrumpa y le
diré don “Carlitos” yo estoy al frente de un noticiero y sé que usted no tiene un buen vinculo
con el medio X por esto y por lo otro, pero esas son cosas alla, yo no tengo que ver nada; don
Carlos quiero que me de la mano los cuatro afios que usted va a estar, pongame un saldo el que
usted me va a dar, si quiere factura yo lo hago.

Investigadora: ¢El duefio del medio tiene problemas con el Alcalde?

Periodista: Lo que pasa es que X (duefio del medio) lo atacé mucho en la campafia y €so no
deberia ser asi. X nunca pensé en... y por eso ahora no les dan publicidad (Andénimo,
comunicacion personal, 22 de septiembre de 2019).
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Los medios de comunicacién y los periodistas en algunas ocasiones estan influenciados por el
sistema politico o econdmico porque de ellos depende sus subsistencia y esto provoca que se
produzca un clientelismo por parte de los medios de comunicacion y terminen sirviendo a

sectores de poder en vez de informar de manera integra a las audiencias (Hallin y Mancini, 2008)

Averiguamos que en los medios de comunicacion de Quinindé existe un clientelismo politico,
que la practica de dar “centros” esta muy normalizada en el canton, incluso fuimos testigos de
uno de estos “centros” y lo describiremos a continuacion. Todos los lunes en la mafiana estan un
sinnumero de periodistas, tanto de medios tradicionales como digitales esperando cubrir noticias
que resulten de esta institucion. Periodista X se le acerca a politico X, le hace una entrevista
sobre las funciones que realiza, siempre en tono positivo y cuando termina de realizar la
entrevista le dice “paseme ese centro” o “deme la bendicion” el politico X le da la mano como
si estuvieran despidiéndose y le pasa 20 ddlares, el periodista X se retira y busca otro politico

para realizar el mismo proceso.

Otro periodista nos confirma que todos los medios de comunicacién en Quinindé funcionan
como meros reproductores de produccion internacional debido a que los recursos econémicos

son limitados para ellos.

En Quinindé la situacion es dramatica, tu estas investigando, trabajaste acé y sabes que no
miento. En Quinindé tenemos medios que hacen sus noticieros en el horario matutino, que es el
horario fuerte, sobre todo para las radios y terminado el horario matutino cierran la puerta del
medio de comunicacién y a partir de ahi queda una computadora reproduciendo un playlist
durante todo el dia. No hay esfuerzos en una produccion en los medios de comunicacion, mucho
menos hay esfuerzos periodisticos. Hay medios de comunicacion aca que tienen un periodista
estrella, y a lo mucho un reportero que hace las veces de reportero todélogo que lo cubre todo
y tiene que hacer entre cinco y seis notas diarias, lo cual incide en la calidad de la noticia. Te
digo esto de los medios porgue yo no diria que son los periodistas que incurren en estas practicas
poco éticas ante la precariedad laboral, yo creo que son los medios los que incurren en estas
practicas poco éticas porque tienen una concesion de un servicio publico entregado por el
Estado para operar (An6nimo, comunicacién personal, 30 de septiembre de 2020).

La situacién de la comunicacion en Quinindé es compleja nos cuenta otro periodista. Explica
que el cantdn vive una “prostitucion de la comunicacion” los periodistas se venden al mejor
postor, solamente, son oposicion cuando no se les paga, pero mientras haya dinero de por medio
puede ser el peor politico y los periodistas omiten situaciones que pudiera afectar a estos
personajes. Ademas, los medios de comunicacion no serian diferentes al recibir contratos con las
instituciones publicas “se venden en cuerpo y alma, al punto que se olvidan del dafio que le hacen

a la gente omitiendo situaciones graves e incluso mintiendo y aqui en Quinindé, se nos explota
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y peor ain hay companeros a los que ni siquiera les pagan” (An6nimo, comunicacion personal,
17 de septiembre de 2019).

El periodismo y los medios de comunicacién son instrumentos de poder que sirven para
fortalecer el pensamiento hegemonico y mantener el dominio de los poderes econdmico y
politico. El sistema mediatico se ha convertido en una herramienta que tiene como objetivo
preservar el poder establecido a costa de los intereses de la ciudadania que ademas es manipulada

y ultima en la escala de prioridades de los medios de comunicacion (Reig 2004).

4.1.5. Medios digitales de Quinindé

Como consecuencia de la situacion compleja que atraviesan los medios de comunicacion y los
periodistas en Quinindé, algunos han decidido trasladarse a las plataformas digitales, con las que
generan ingresos econdmicos y no tienen que entregar ningun porcentaje de la publicidad que
obtienen, aunque es escasa les resulta mas conveniente. Existen alrededor de diez medios
digitales en Quinindé, que pertenecen a periodistas locales que antes trabajaban en medios

tradicionales y se dedican a cubrir temas politicos, especialmente.

En la actualidad muchos de los periodistas de Quinindé, entre aficionados y otros con experiencia
han emigrado a redes sociales con la finalidad de sacar alli para sobrevivir, causando un serio
dafio a la comunicacion. Hoy cualquiera se pone un canal en Facebook y se autodenomina
"independiente" y desde alli se genera animadversion sobre otros periodistas. Asi andan un
montdn de "periodistas” con canales de Facebook, ya tienen azarados a los politicos del cantén,
especialmente, al alcalde; a cada rato lo quieren entrevistar para cobrar, no quitan su micréfono
en un solo momento. En esmeraldas también es cosa seria los centros; cuando el alcalde va para
alla calculo que debe llevar unos 600 délares para los centros, se pegan como zancudos y no lo
dejan salir si no centra. Cuando hay reuniones con todos los alcaldes en Esmeraldas, cada
periodista se hace ese dia unos 250 délares, descaradamente (An6nimo, comunicacion personal,
23 de septiembre de 2019).

En palabras de un periodista de Quinindé, que migré a los medios digitales le resulta mejor
trabajar de manera independiente y en plataformas digitales porque alli tiene la plena libertad de
elegir los temas que son de interés publico y sin que haya algln tipo de sesgo. Pero en cuanto a
los recursos humanos, técnicos si resulta complicado porque una misma persona debe hacer todo

sin el apoyo tecnologico que si tienen los medios de comunicacion tradicionales.

Otra diferencia fundamental entre los medios de comunicacion tradicionales y los digitales es la
libertad de poder ser leal a la realidad sin tener ninguna corta pisa, ningun consejo editorial de un
gerente, del duefio de un medio que esté sobre ti y esté poniendo limites, creo que es una ventaja
sustancial que favorece al buen periodismo porque nos permite explorar campos gue a veces son
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vetados en los medios tradicionales (Andnimo, comunicacion personal, 30 de septiembre de
2019).

Tanto los medios de comunicacion tradicionales como los digitales carecen de patrocinio y por
ello buscan diversas maneras para subsistir y finalmente los periodistas terminan realizando las
mismas practicas que en sus anteriores medios, es decir buscando “apoyo” de personajes

politicos a cambio de un buen titular.

La cosa es seria y causa tristeza que por estas situaciones se tenga a quienes ejercemos esta
hermosa profesién como prensa vendida y corrupta, cuando son los mismos politicos quienes se
aprovechan de la necesidad de muchos que ven en esta profesion la forma de hacer dinero facil
(Andnimo, comunicacion personal, 23 de septiembre de 2019).

Tal y como sefiala Fernando Casado (2013) los medios de comunicacién son usados como
herramienta por diferentes actores que ven a la comunicacion como un negocio mas que un
servicio para la ciudadania donde no importa la calidad de informacion sino la rentabilidad del

medio de comunicacion, es decir conseguir cualquier tipo de beneficios.
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CAPITULO V. CONCLUSIONES

5.1 Conclusiones

Los medios de comunicacion por un lado son instituciones politicas pero también empresas que
estan determinadas por factores econdmicos, lo que a decir de Hallin y Mancini (2008)
desemboca en un clientelismo que hace perder a los medios de comunicacion la esencia para lo

que fueron creados y se convierten en el sostén de los sectores politico y econémico.

A través de nuestra investigacion pudimos corroborar que en Quinindé, existe una estrecha
relacién entre el poder politico, econémico y mediatico, que genera un clientelismo en estos dos
campos, lo que impide que estos medios desarrollen su actividad periodistica con libertad, ya
que estan condicionados por sus propietarios; en el caso de Megavision al ser propiedad de la
familia del alcalde de Quinindé, es usado como herramienta para reforzar las actividades que
realiza la entidad municipal, a través de la difusion de noticias, entrevistas, propagandas en las
que se puede visualizar la “buena” gestion del alcalde y su equipo de trabajo; y en los tres medios
restantes por el tema econdémico, son las instituciones que pautan las que interfieren en la
seleccién y cobertura de temas porque para sus auspiciantes resulta contradictorio pagar pauta
publicitaria y que a su vez se difundan noticias que los perjudiquen. Finalmente, los cuatros
medios de comunicacion de Quinindé terminan trabajando como meras agencias de publicidad
del municipio, ya sea porque los politicos pagan por ello o porque es la institucion de la que méas

noticias sustraen o porque la familia del alcalde de Quinindé es duefia de uno de estos medios.

Tal y como lo habiamos escrito en la hipotesis pudimos comprobar que en el canton Quinindé,
provincia de Esmeraldas, existe instrumentalizacion de los medios de comunicacion y lo

explicaremos de la siguiente manera:

1. El primer tipo de instrumentalizacion que pudimos observar es la que se da por parte de
los duefios de los medios de comunicacion, quienes usan al medio para reforzar el
cumplimiento de sus intereses, ya sean econdmicos o politicos. Usan a los medios para
posicionar temas que favorecen los intereses de sus auspiciantes; como el municipio de
Quinindé, que es el mayor proveedor de publicidad, cuando este pauta con los medios
del canton la informacion generada desde estos es aliada a los intereses politicos de la

institucion municipal.
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2. Elsegundo tipo de instrumentalizacion que encontramos en los medios de comunicacion
de Quinindé, es el ejercido por los periodistas, quienes usan al medio para su beneficio
personal pidiendo favores econdmicos a los politicos del canton a cambio de un buen

titular, en ocasiones ocultando deliberadamente temas de interés social.

Sobre los periodistas y el desarrollo de la actividad periodistica corroboramos que la
profesionalizacion de los periodistas en los medios de comunicacion de Quinindé, es un tema
complejo porgue solo un medio de comunicacion tiene profesionales formados académicamente;
los demas son integrados, empiricamente, la mayoria con estudios primarios y secundarios. En
cuanto al desarrollo de la actividad periodistica averiguamos que existe precarizacion laboral.
Los comunicadores son explotados en sus trabajos, laboran alrededor de 12 horas diarias, la
mayoria ni siquiera obtiene un salario basico, ni tampoco cuentan con un seguro social; y
confirmamos que en la mayoria de medios de comunicacion los comunicadores se pagan su
propio sueldo buscando auspiciantes, pero debemos aclarar que de lo recaudado solo un 20% es
para el periodista porque el 80% restante le corresponde al propietario del medio, porcentaje que

en dinero representa unos 100 o 200 doélares mensuales.

Esta precarizacion laboral provoca que los periodistas pasen por alto la realizacién correcta del
trabajo periodistico. La contextualizacion, contrastacion y verificacion de fuentes no es una
prioridad ni para los periodistas, ni para los medios de Quinindé y solo se la realiza en caso de
presentarse una denuncia grave. Gran parte de la informacion difundida por los medios de
comunicacion de Quinindé carece de estos pasos importantes, ademas que estan direccionadas a
favorecer a un sector en particular. En cuanto a las agendas informativas de los medios de
comunicacion de Quinindé estan marcadas por los temas politicos. Estas agendas son construidas
con base a la ideologia de los propietarios de los medios de comunicacién, y aunque los
periodistas proponen temas estos no se contraponen con la linea editorial del medio; los
comunicadores tienen predeterminado los temas y enfoque que deben darle a la informacion, asi

que no hay mayor complicaciéon en la seleccion de los temas informativos.

A manera de reflexion final

Desde la eleccion del tema a desarrollar en este trabajo de investigacion nuestra motivacion
estuvo marcada por la experiencia que la investigadora tuvo mientras se desempefiaba como

periodista en Quinindé. La intencion detras de este trabajo fue averiguar la situacion actual del
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periodismo, periodistas y medios de comunicacion en Quinindé; sin que esta experiencia influya
en el trabajo de investigacion realizado. Al trabajo de campo se llego libre de prejuicios, abierta
a escuchar los testimonios de los comunicadores y propietarios de los de los medios de
comunicacion. Al momento de realizar la observacion participante estuvimos muy atentos a cada
detalle como si la experiencia fuera nueva para nosotros, esto a pesar que conociamos el contexto

y la manera en que se manejaba el periodismo en Quinindé.

A pesar de todo lo antes expuesto nos encontramos que la situacion de los medios de
comunicacion, periodistas, y periodismo en general habia empeorado con los afios porque se
habia intensificado la precarizacion laboral e instrumentalizacion de los medios de comunicacion
en Quinindé. Y a pesar de la existencia de una Ley Organica de Comunicacion, que regulaba la
actividad periodistica pudimos darnos cuenta que en la periferia no hubo un cumplimiento de
esta, especialmente, en lo que se refiere a los salarios de los periodistas e instrumentalizacion de
medios; es decir que la ley estuvo ahi pero nadie se ocupé de hacerla cumplir, ninguna institucién

se percatd de lo que ocurria con los periodistas y medios de comunicacion de Quinindé.

Aunque esta investigacion fue realizada en un cantén en concreto nos permite tener una idea del

desarrollo de la actividad periodistica en el Ecuador.
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ANEXOS

Anexo 1. Entrevista a periodista Megavision Cable S.A

¢ Cual es su cargo en este medio de comunicacion?
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Estoy desempefiando la direccién de noticias de Megavision, también cumplo las funciones de
reportero y presentador y también organizo a los compafieros para salir a realizar las coberturas

en diferentes lugares donde corresponde hacer las actividades periodisticas

¢ Cuantos afos lleva laborando en el medio?

En este medio de comunicacion he tenido algunas fases, en la primera ocasion ingrese y trabajé
por cuatro afios consecutivos, luego me fui y regresé y estuve por tres afios mas y luego sali por

motivos de trabajo. Regresé al canal y ya tengo alrededor de seis meses.

¢ Qué titulo profesional tienes?

Licenciado en comunicacién social

¢ Cuantas horas laboray cudl es la funcion que cumple?

Bueno... en realidad como periodistas no tenemos horas establecidas, nosotros a veces
ingresamos en la mafiana y cuando salimos a hacer coberturas no nos fijamos en la hora que nos

toca regresar. Lo importante es que debemos entregar un buen producto a la audiencia.

¢ Qué salario percibe por su trabajo?

Estoy con la base establecida por el Gobierno nacional, cuando se fij6 una tabla para los

periodistas con titulo académico (800 USD).

¢ COmo se establecen los criterios de la seleccion de los temas a cubrir?

Establecemos de acuerdo a las prioridades informacion en el ambito politico, en el ambito
cronica policial, en el &mbito policial y luego establecemos un esquema para clasificar que
noticias estan concitando mas el interés de la poblacion, qué es lo que la gente quiere escuchar,
qué es lo que la gente quiere saber ese dia. De acuerdo a eso nosotros organizamos la agenda de

trabajo con los comparfieros y repartimos las areas de cobertura.

¢Bajo qué criterios se seleccionan los temas noticiosos?
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De acuerdo a las prioridades del dia a dia, por ejemplo en el tema politico hay temas de caracter
nacional que repercuten mucho en nuestro canton y hay que tomarlos en cuenta y buscar
personajes que puedan dar sus opiniones orientadoras en esos temas, igual en la parte econdémica,

cultural, social priorizamos los temas de esa manera.

¢ Como periodistas ha sufrido algun tipo de presion durante su trabajo? ¢En caso de ser

positiva la respuesta qué tipo de presion?

Si, como periodistas a veces estamos expuestos a eso, estamos en el escrutinio publico y la gente
muchas veces nos puede felicitar o criticar por el trabajo que hacemos. No a todos les gusta el
trabajo que estamos haciendo y cuando se trata del &mbito politico hemos tenido mucha presion
por parte de quienes estan en los entes gubernamentales. Yo mismo hace unos cuatro afios atréas
fui objeto de amenazas y persecucion por quienes estaban ejerciendo en aquel entonces el poder
politico y quizas esa fue una de las partes por las que sali del canal y me fui a trabajar a una

empresa privada que no tenia nada que ver con hacer comunicacion.

¢ Cuéntame de esa experiencia?

Empezamos a hacer un tema de investigacion sobre un recurso que llegé para Quinindé, de cinco
millones de dolares para la construccion de alcantarillado para el sector del Nuevo Quinindé y
una vez que empezamos a investigar esos recursos, como se estaba ejecutando la obra
empezamos a buscar criterios técnicos de la gente, de los profesionales luego vino un proceso de
investigacion primero fue el Consejo de Participacion Ciudadana y Control Social que determin6
los indicios de responsabilidades penales y administrativas de quienes estaban administrando,
luego esto paso a la Contraloria y se hizo un tema judicializado, entonces quienes estaban
ejerciendo la administracion, el alcalde Casanova, se sinti6 muy presionado y cuando
intentdbamos llegar al Municipio, primero nos hacia amedrentar con la gente de seguridad, nos
cerraban las puerta, y hubo un momento en que vinieron a inaugurar una obra por parte del
Banco del Estado y tratamos de hacer la cobertura y salieron los de seguridad del Alcalde y nos
empezaron a amenazar con términos soeces y tuvimos que retirarnos del lugar pero esto no ceso
alli, nos mandaron a seguir que inclusive tuvo que intervenir la Fiscalia y la policia dandonos

seguridad personal para evitar que estas cosas pasaran a mayores.

¢Como realizan el proceso de verificacion y contrastacion de fuentes?
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Ahora tenemos mas facilidades para contrastar las fuentes. Hace unos afios atras era muy dificil
hacer un contraste con la fuente porque si habia una denuncia no teniamos acceso a las
instituciones pablicas digase el municipio, distrito de salud, distrito de educacion porque con el
gobierno de Correa habian prohibido a los directores o jefes distritales que den declaraciones a
los medios de comunicacion y ellos se veian limitados y si habia alguna denuncia no habia como
contrastar. Ahora hay mas facilidades para eso. Ahora estamos viviendo una época muy diferente
inclusive con la misma Ley de Comunicacidn, que ya se abolid, en gran parte nos ha dado un
poco mas de respiro porque las instituciones pablicas cuando habia algun tipo de denuncia ellos
mandaban una réplica que no era para responder las acusaciones sino para atacar al medio y a

los periodistas.

¢ Creen que estos procesos estan acordes con lo establecido en la LOC?

Si estan acordes a lo que dice la LOC. La LOC, trajo algunos articulos favorables pero también
trajo otros que permitia ocultar o proteger la corrupcion y de eso se aprovecharon muchos
politicos, muchos representantes de instituciones publicas que se limitaban y no querian dar
declaraciones porque se acogian al derecho a la réplica y alli ponian lo que ellos querian no lo
que la gente estaba preguntando. Yo considero que lo que hizo el actual gobierno con la LOC, y
eliminando a la Supercom, que era un organismo dedicado a la persecucién de los medios, ha

dado un respiro mejor a los medios de comunicacion y los comunicadores en si.

¢ Es decir gue no contrastaban y sacaban la noticia solo con una fuente?

En muchos de los casos no se podia contrastar porque no lo permitian habia, inclusive, mucha

arrogancia de quienes estaban en el poder politico.

¢ Crees que esa arrogancia de la que hablas es la causante de la falta de ética en ciertos

medios y de sacar informacién descontextualizada?

Eso se ha dado y se seguira dando mientras que un politico no tenga esa madurez de discernir
que un medio de comunicacion se constituye en un nexo para que ellos conozcan la problematica

que existe en su pueblo, en su ciudad, en su provincia y puedan darle atencion.

¢Alguna vez te has sentido utilizado como periodista por X persona, has sentido que

guieren instrumentalizar tu labor como periodista?
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Eso se vive a diario y hay que saber discernir sobre estos temas para no dejarse manipular porque
muchas veces quienes estan en una institucion y ven afectados sus intereses comienzan a llamar
0 presionar para que una informacion no salga. Gracias a Dios ahora aqui tenemos una libertad

para poder manejar esos temas.

Anexo 2. Entrevista a periodista de Digital Cable S.A

¢ Cual es su cargo en este medio de comunicacion?

En este momento soy el gerente de Digital Tv porque alquilamos el canal para realizar nuestra

produccién informativa, también soy presentador de noticias

¢ Cuantos afos lleva laborando en el medio?

Cuatro afios

¢ Tiene titulo profesional?

Soy tecndlogo en audio y video pero tengo mas o menos unos quince afos ejerciendo la

comunicacion

¢ Cuantas horas laboray cuél es la funcién que cumple?

Por lo general son dos o tres horas en tema de direccidn y gerencial

¢ Qué salario percibe por su trabajo?

De 200 a 500 dolares dependiendo la situacion del canal. Para darte una idea, por lo general el
salario de los comunicadores en Quinindé y en los cantones pequefios va desde los 200 a 300
ddlares y exagerando llegara a los 400 y en muchas ocasiones es muy complicado cancelarle a
todo el personal y por eso se trabaja con produccion, es decir que los periodistas consiguen

publicidades y con ello se pagan su salario.

¢ Como se establecen los criterios de la seleccién de los temas a cubrir?
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A mi me gusta ser muy independiente en el tema informativo pero también hay que ser muy
realistas, muchas veces para que los medios de comunicacion se puedan abastecer
econdémicamente, les toca alinearse como comunmente se llama, alinearse a cierta figura politica
que esta al frente de dicha institucion en el caso de Quinindé el Municipio, y eso hace que muchas
veces te limites en el tema informativo. Aunque a mi me gusta ser muy independiente, muchas
veces nos toca someternos por la necesidad economica para poder abastecer y poder pagar los

salarios de los chicos.

¢Es decir que los criterios de seleccion se producen con base a intereses econdmicos

béasicamente?

Principalmente si, vivimos en un mundo en que la comunicacion dejé de ser social para
convertirse en comercial que otra cosa. Tienes que asemejarte a la realidad, tratar de no chocar
contra los intereses de ciertas figuras porque eso haria que pierdas ese contratito que sirven para

solventar gastos econdmicos del canal y para pagar a los mismos periodistas.

¢Hay participacion de los periodistas del medio en este proceso?

Hay un director que decide lo que se cubre pero los periodistas también pueden dar sugerencias

y opinar.

¢ Siempre estan de acuerdo con la manera en que se elaboran las noticias?

Por lo general no, y es por esta razén que ya no hago entrevistas de forma directa, me refiero al
tema de comunicacién en las calles, si dirijo y presento las noticias y hay muchas cosas con las

gue no estoy de acuerdo pero nos toca someternos por el tema de liquidez.

¢ Coémo periodistas ha sufrido algun tipo de presién durante su trabajo? ¢En caso de ser

positiva la respuesta qué tipo de presion?

Por supuesto, cuando iniciaba en el tema de comunicacién me pasaba ahora no porque he ganado
experiencia. Hacen que te sometas a linea y que no perjudiques a ciertas personas porgque con

eso afecta la papa como, comunmente, decimos.

¢Como realizan el proceso de verificacion y contrastacion de fuentes?
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Dependiendo los temas, si es un tema que tiene que ver con algun problema o conflicto en algin
barrio por falta de obras, por lo general siempre se contrasta. Tenemos que verificar la
informacidn conversar con la gente, ir al municipio, conversar con el director que corresponda,
con el Alcalde para que nos den lo que queremos saber y poder informar a la ciudadania lo que
esta pasando. Pero por lo general una noticia cuando se trata de conflictos siempre la indagamos

e investigamos sino no podemos sacarla al aire.

¢ Cudl es la situacion real de los medios de comunicacion en Quinindé?

Hay que ser realistas. En Quinindé tenemos un medio de comunicacion que es propiedad del
actual Alcalde, es un medio que econémicamente esta sustentado, es decir que ellos tienen la
posibilidad de poder mejorar, constantemente, versus medios como Digital que muchas veces
tiene complicaciones o limitantes con el tema presupuestario y por esa misma razon es que es
tan importante e indispensable el tema de la publicidad municipal. EI tema de publicidad es un
poquito complicado la gente ya no pauta en medios tradicionales porque buscan las redes sociales
y para poder cubrir y pagar, absolutamente, todo lo que tiene que ver en el tema salarial para los
colaboradores te toca someterte. EI tema de comunicacion es limitante en Quinindé, como en
cualquier parte del pais y no solo en los canales locales sino que eso es una referencia de lo que
ocurre en los canales nacionales, somos un simple reflejo de lo que pasa. Toca someterse a la
realidad de dichos gobiernos para hacer acuerdos y poder tener el dinero que ayude a sostenerse.
Como te decia los medios de comunicacion ya no son sociales sino comerciales y hasta vendidos

a los intereses particulares de un individuo de poder

¢ Crees que estan en desventaja con relacion al medio que es propiedad del Alcalde?

Estamos en desventaja en todo sentido. No siempre ha sido tan fuerte esta desventaja,
econdémicamente ellos estan mejor parados que cualquier otro medio de comunicacion local,
tienen el dinero, el que es Alcalde, ya fue Alcalde y es estando en este cargo es que montd el
canal. Ellos estan en ventaja porque tienen la facilidad de equipos, tienen tres veces mas usuarios
que Digital cable y Tv. Por supuesto que estamos en desventaja y peor ahora que el duefio de
Megavision es Alcalde de Quinindé. Estamos en cierta desventaja también, porque ahora el
medio esta pasando pura informacién del Municipio, pero antes ese mismo medio era contrario
a toda noticia municipal y la gente se ha dado cuenta de ello y dice que ese medio no es lo que,

supuestamente, era hace unos meses, que peleaba contra los intereses de los grupos de poder y
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ahora se ha convertido en un canal municipal. Tiene mucha mas ventaja econémica pero en el

tema profesional estan en desventaja.

Si hacemos un andlisis mas profundo el sefior no deberia ser alcalde, ni siquiera debia haber
participado porque €l tiene un contrato con el Estado, eso lo prohibe la constitucion de la
Republica, el Cddigo de la Democracia pero todo eso se saltaron, se pisoted la ley y aqui en
Quinindé se pisoteo la constitucion. Lastimosamente, estamos en un gobierno diferente, no soy
contrario al gobierno de Lenin Moreno, ni estoy a favor pero hemos visto cosas que dan
escalofrios y una de esas es esto, el hecho de que un ciudadano que tiene contrato con el estado
haya participado y haya ganado, eso no esta bien. Los medios de comunicacion tienen el poder
de hacer odiar al oprimido y hacer amar al opresor y eso pasa aqui en Quinindé.

&Y la situacion de los periodistas en Quinindé?

Complicada porque en el gobierno de Rafael Correa se establecid un salario minimo para los
comunicadores pero en ciudades como Quinindé, un sector alejado, un cantén no tan grande
como, al que no le prestan mucha atencién. No somos tan llamativos como para generar una
accion donde se haga cumplir la ley, aqui se nos explota y peor ain hay compafieros a los que ni

siquiera les pagan.

En Quinindé se vive una “prostitucion de la comunicacion” los periodistas se venden al mejor
postor, solamente, son oposicion cuando no se les paga pero mientras haya dinero de por medio
puede ser el peor politico y los periodistas omiten situaciones que les pudiera afectar a estos
personajes. Y que con los medios de comunicacion no es diferente ellos por recibir contratos con
las instituciones publicas “se venden en cuerpo y alma, al punto que se olvidan del dafio que le

hacen a la gente omitiendo situaciones graves e incluso mintiendo”

¢Consideras que esta situacion de mal pago a los periodistas es la que fomenta la

precarizacion laboral?

Los periodistas ante esta situacion intentan sobrevivir. Las redes sociales se han convertido en
un punto de quiebre en el tema de comunicacion profesional, hoy viene alguien graba algo, crea
una pagina y con eso es periodistas, y lastimosamente, esa es la realidad no solo pasa en
Quinindé, sino en todo el pais. Ante todo esto los periodistas intentan sobrevivir porque a veces

a los medios no les alcanza para pagarles. Para poder sobrevivir o que mi trabajo valga algo, me
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toca decir ya chévere por esta entrevista que te hice regalame diez dolares, veinte dolares, es
como un tipo de prostitucion de la comunicacion, eso pasa, es una realidad de lo que pasa en
Quinindé y en todo el pais. Te comento que en relacion a lo que ocurre en Esmeraldas, en
Quinindé estamos menos jodidos, te digo esto porque vivi en Esmeraldas y alli la cosa es peor,

pero aqui en Quinindé estamos yendo por el camino de esmeraldas.

Anexo 3. Entrevista a periodista radio Estéreo Quinindé

¢ Cual es su cargo en este medio de comunicacion?

Mi funcion es la de comunicador social para poder informar a la comunidad quinindefia en el

ambito social, econdmico y politico.

¢ Cuantos afos lleva laborando en el medio?

Tengo unos seis o siete afios en radio Estéreo Quinindé.

¢ Qué titulo profesional tienes?

Aun no tengo ningun titulo por motivos de fuerza mayor pero nunca es tarde para emprender,

nuevamente, el estudio.

¢ Cuantas horas labora y cudl es la funcién que cumple?

Aqui trabajo casi todo el dia por los programas que conduzco y mas la labor de reportero que
realizo. Soy presentador y reportero voy a buscar la fuente al lugar de los hechos. También, tengo

un programa de entretenimiento.

¢ Qué salario percibe por su trabajo?

No me pagan nada, yo consigo mis propios recursos.

¢Laradio no te cubre un salario?

No, he llegado a un convenio con ellos.
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¢ Qué convenio?

Yo mismo consigo mi publicidad.

¢ Cuanto ganas al mes?

100 o 200 ddlares

¢De donde proviene esa publicidad?

Principalmente del sector privado, del comercio, no me gusta mucho trabajar con instituciones
publicas porque hay veces que uno tiene una necesidad de emergencia ellos no ayudan pero los

comercios si adelantan algo.

¢ COmo se establecen los criterios de la seleccion de los temas a cubrir?

Planifico en diversos &mbitos con las personas de las instituciones publicas, con la gente del
sector comercial y cuando hay noticias relevantes las cubrimos desde esta estacion de radio que
se ha ganado el carifio de la gente. Yo hago mi cronograma, me oriento y antes de salir de la

radio tengo una agenda para poder cubrir la noticia.

¢Y cuanto a temas politicos como se seleccionan estos criterios?

Basicamente, cubrimos lo que hay y como Quinindé es un pueblo pequefio vamos mas a las

instituciones publicas a buscar la noticia.

¢Hay participacion de los periodistas del medio en este proceso?

Como estoy solito en el tema de noticias yo hago mi cronograma, me oriento y antes de salir de

la radio tengo una agenda para poder cubrir la noticia.

¢ Cual es el proceso que siguen para elaborar las noticias?

Voy directo a la fuente, antes de realizar la entrevista primero converso con la persona que voy

a entrevistar, esta me dice si puede o no darme la entrevista.
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¢ Siempre estan de acuerdo con la manera en que se elaboran las noticias?

Si, somos una radio transparente que damos apertura a todos aqui en Quinindé.

¢ Como periodistas ha sufrido algun tipo de presion durante su trabajo? ¢En caso de ser

positiva la respuesta qué tipo de presion?

No, cuando uno hace bien su trabajo no se tiene ese tipo de problemas, a mi nadie me ha

presionado para nada.

¢Como realizan el proceso de verificacion y contrastacion de fuentes?

Dependiendo, hay que ir a la fuente a verificar que las cosas se estén manejando con

transparencia, verificando ya sea declaraciones de personajes politicos o cualquier otra persona.

¢ Creen que estos procesos estan acordes con lo establecido en la LOC?

Hay que hacer lo que dice la Ley de comunicacion de lo contrario se tiene problemas.

Anexo 4. Entrevista a propietaria de Megavision Cable S.A

¢Cual es su profesion?

Soy licenciada en comunicacion social

¢ Cual fue su interés por tener un medio de comunicacion?

Bueno... Mi hija cuando era muy pequefiita siempre dio muestras de inclinacion hacia el
periodismo, entonces su papa penso poner una empresa de radio pero después investigo de la
television por cable y se interesé mas, por este tipo de emprendimiento y como estaba vinculada

a la aficion de nuestra hija por la comunicacion pusimos el canal.

¢ Como definiria la linea editorial de su medio de comunicacion?

La linea editorial que nosotros manejamos aqui es la de permitir a los ciudadanos que expresen

de manera libre y espontanea sus necesidades a las autoridades. Somos el nexo que existe entre
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las autoridades y los ciudadanos, siempre con respeto, mesura y educacion, esa es nuestra linea
editorial mantener siempre la credibilidad de nuestros espectadores, usuarios, televidentes
dandoles ese espacio que ellos necesitan y merecen para expresarse, ser ese canal entre las

autoridades y los usuarios.

¢ Tiene un cdédigo deontoldgico el medio su medio de comunicacion?

Si lo tenemos y lo manejamos

¢ Cuénteme los principales objetivos de este codigo?

Siempre lo que se difunde aqui debe ser comprobado, eso estd dentro de nuestro codigo

deontoldgico.

Aparte de manejar este medio de comunicacion ¢Qué otra actividad realiza?

Si, también estoy colaborando en lo que es la empresa de cable y aparte tengo otras actividades

mas.

¢ Cudles son esas actividades?

Formo parte de un grupo de voluntariado, soy la presidenta de un grupo de sefioras que hacemos
autogestion para servir de apoyo a la Unidad de Gestién Social que es el brazo de la

administracion municipal.

¢ Cuanto tiempo de funcionamiento tiene este medio de comunicacién?

Este medio tiene 16 afios, proximo a cumplir 17 afios de funcionamiento.

¢ Cuantos suscriptores tienen este medio?

Exactamente, no le podria dar una cantidad pero podriamos decir que tenemos una gran
aceptacion en Quinindé y también tenemos una excelente cobertura no solo aqui en Quinindé,

sino también en Portilla, Cupa, Pueblo Nuevo, La Marujita y la parroquia La Unidn.

¢ Cuanto cuesta la suscripcién a este canal?
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La suscripcion cuesta 15 dolares y la mensualidad es de 19.50

¢ Cuales considera usted que son sus principales medios de comunicacion que compiten con

el suyo?

Bueno... cada medio tiene su espacio, su target al cual va dirigido, nosotros como Megavision
tenemos nuestros usuarios y tenemos un gran espacio ganado aqui en Quinindé, gracias a la
trayectoria del medio, gracias al trabajo del medio, gracias a los profesionales que aqui hacen un
gran trabajo. Opino que cada medio aqui tiene su espacio. Para nosotros la competencia somos

nosotros mismos porque cada dia tenemos que esforzarnos por ser mejores.

¢ Queé tan dificil resulta tener un medio de comunicacion en un cantén como Quinindé?

Un poquito dificil en el asunto econémico porque las personas, equivocadamente, piensan que
la publicidad es un gasto porque cuando se ofrece una publicidad el cliente dice solo puedo gastar
por un mes, solo puedo gastar por tres meses, 6sea no lo ven como una inversion y yo a veces
les explico que la coca- cola es conocida a nivel mundial y todavia se hacen publicidad y asi
mismo cuantas empresas reconocidas y siguen haciéndose publicidad porque es importante, es

necesario.

¢Ha tenido algun tipo dificultades para el libre ejercicio de la actividad periodistica? ¢Se

ha sentido en algiin momento constrefiido en el ejercicio de la libertad de expresion?

Si, tuvimos serios problemas con una anterior autoridad porque se contratd los servicios de
Megavision y equivocadamente se crey6d que al contratar nuestros servicios publicitarios se
compraba el medio de Megavision y no es asi porque aqui pueden llamar y decir tengo un
problema, tengo una necesidad, en mi calle pasa esto no me recogen la basura, no tengo agua,
tengo problemas con el alumbrado. Siempre que se lo haga de manera respetuosa los micr6fonos
estan abiertos. Hubo autoridades que pensaron que esto era hacerles dafio, afectarles, y por eso
optamos por cerrar el asunto comercial con ellos porque no es la manera correcta de ver el trabajo
es muy diferente contratar un espacio publicitario a querer comprar la conciencia y el alma de
un medio. Tuvimos muchas dificultades enjuiciaron al medio pero nosotros no perdimos ningun

juicio porque no incurrimos en ninguna falta, todo lo que aqui se expres6 era comprobable.
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¢ Como valora la legislacion ecuatoriana en materia de comunicacion como la Ley Organica

de Comunicacion y la Constitucién de 2008?

La Ley de Comunicacién siempre ha existido, lo que pasa es que no se la respetaba. Nosotros
estuvimos durante el periodo que quizas para muchos medios fue muy dificil, la administracion
del presidente Rafael Correa, nosotros no tuvimos ninglin problema porque cumpliamos con lo
que la ética periodistica nos obliga o nos responsabiliza y seguir los pardmetros que tiene la
LOC, siempre siendo veraz no tanto por obligacién sino por lo que el televidente ve, no se puede
decir que es dia y el televidente estad viendo gque es de noche porque nadie lo va a creer, por eso

hay que ser objetivo, transparente, veraz.

¢ Cuales son las vias de financiamiento de su medio de comunicacion y de donde provienen?

Nosotros subsistimos en parte gracias a la publicidad que tenemos. Tenemos algunas empresas
aqui que tienen publicidad en el medio, también vendemos espacio, por ejemplo hay un espacio
que se llama Ritmo y Rokola, ellos pagan por el espacio y manejan su propia publicidad. Otro
programa musical también nos compra una hora y este se encarga de producir su programa. Lo
gue son noticieros, programa familiar, farandula son producciones propias y responsabilidad del

canal.

¢De dénde proviene esa publicidad?

Principalmente, de empresas privadas porque hasta el momento no tenemos ningln tipo de
relacién con instituciones publicas. Tenemos algunos clientes pero si nos faltan mas pero
tenemos el apoyo de Megavision Cable, la empresa de donde nace Megavisién canal, ellos nos

apoyan mucho aca.

¢Considera a su medio de comunicacién como rentable?

Si la vinculamos con la empresa de cable que es la que nos apoya para poder subsistir podriamos
decir que si porque cada una se da la mano. A los usuarios de television por cable les gusta ver

la television local

¢Cuales son los principales temas de interés politico que interesa a su medio de

comunicacion?
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Todo lo que es de interés publico y que afecta a la ciudadania.

¢Como se lleva a cabo la seleccion de los temas que seran cubiertos por su medio de

comunicacion?

Se realiza una agenda en base a las necesidades de la poblacion quinindefia y luego se le da

cobertura.

Anexo 5. Entrevista periodista de Megavision Cable S.A

¢ Cual es su cargo en este medio de comunicacion?

Soy reportero y también colaboro en la presentacion de noticias. Todos los que conformamos el

equipo de noticias salimos a coberturas, editamos, redactamos, hacemos de todo un poco.

¢ Cuantos afos lleva laborando en el medio?

Yo llevo aproximadamente tres meses aqui.

¢ Qué titulo profesional tienes?

Tengo una licenciatura en comunicacion social con mencion en periodismo.

¢ Cuantas horas laboray cuél es la funcién que cumple?

Usualmente son ochos horas pero dependiendo un poco de las circunstancias y de cual sea la
agenda que cada dia tenemos que trabajar de ocho a doce horas diarias. En esta profesion no hay

horario uno tiene que estar pendiente de lo que sucede.

¢ Qué salario percibe por su trabajo?

Eh... 600 délares.

¢ Como se establecen los criterios de la seleccién de los temas a cubrir?
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Bueno... el medio siempre tiene una linea editorial y la linea editorial que nosotros manejamos
tiene que ver con noticias que salen del Municipio, del sector publico o de instituciones privadas.
Aqui no hay muchas fuentes pero tratamos de manejarnos con lo que hace el Municipio, las
distintas dependencias que se derivan de ahi y también con lo que sucede en las comunidades
rurales, en los barrios hacemos mucho periodismo en la comunidad. Podriamos decir que es un
tipo de periodismo bastante formal, no trata de rayar mucho en lo sensacionalista, ni apelar
mucho a las emociones, sino mas bien trata de generar una opinion publica que invita a la

audiencia a reflexionar sobre los problemas que se estan generando en la sociedad.

¢Y cuanto a temas politicos como se seleccionan estos criterios?

Tenemos pocas instituciones publicas. Esta en primer lugar el Municipio, Fiscalia, el Distrito de
Salud, de Educacion. Hacemos trabajos en los barrios, hacemos periodismo comunitario y vemos

cuales son las necesidades y eso nos deriva 0 nos vincula con el trabajo del Municipio.

¢Hay participacion de los periodistas del medio en este proceso?

Si, por supuesto todos tenemos la opcion de participar y sugerir una determinada tematica.

¢Es una reunién editorial o se realiza directamente por el editor sin consultar al resto de

los periodistas?

Siempre nos reunimos y sugerimos de lo que se puede hacer 0 nos manejamos también con lo
que sucede con la prensa en la provincia, o la prensa nacional porque hay temas que se pueden

adaptar. Puede que tengan alcance nacional pero se lo adapta a la realidad del canton.

¢ Cual es el proceso que siguen para elaborar las noticias?

Elegimos el tema a cubrir, vamos a hacer entrevistas, luego editamos y las pasamos en los

noticieros.

¢ Siempre estan de acuerdo con la manera en que se elaboran las noticias?
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Usualmente si, Quinindé es un lugar bastante pequefio y no podemos darnos el lujo de
desperdiciar temas, siempre cubrimos todo. Hasta ahora hemos tenido esa apertura para poder

decidir sobre las tematicas podemos cubrir.

¢Como periodistas ha sufrido algun tipo de presion durante su trabajo? ¢En caso de ser
positiva la respuesta qué tipo de presion?

Aqui no tanto pero en otros medios si. Tu sabes que el medio se debe a los anunciantes y los
anunciantes son los que finalmente inciden mas en la parte econdémica, entonces en ocasiones
por ese aspecto uno no puede decir o hacer determinados temas o darle determinado enfoque
porque se afecta a una parte, en ese sentido toca manejar el tema un poquito mas suave, no ser
tan radicales porque a lo mejor dejan de anunciar en el medio y deja de haber ese ingreso.
Finalmente los medios son empresas de comunicacion con fines de lucro, especialmente, si son
privadas, en ese sentido los medios toman muy en cuenta la opinién de los anunciantes, no se

puede uno explayar siempre hay ciertos limites.

¢ Como realizan el proceso de verificacion y contrastacion de fuentes?

Generalmente, no nos quedamos con la version de una de las partes siempre tratamos de buscar
agentes externos, distintos implicados sobre determinados temas, nos aseguramos de que si es

un tipo de denuncia tratar de ir a la fuente afectada.

¢ Creen que estos procesos estan acordes con lo establecido en la LOC?

Los criterios de noticiabilidad varian en funcion del medio y también de la linea editorial pero
siempre deben estar establecidos bajo parametros de universalidad, de interés publico, de la
realidad en que estan ubicados. Yo pienso que la Ley de Comunicacion tiene algunos aspectos

importantes.

¢ Como deciden que es de interés publico o no?

A cuéntas personas afectan eso es uno de los criterios.

¢ Como saben a cuantas personas afectan?
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Depende cual sea el tema, si es un tema que tiene que ver con el sector agricultor y porcicultor
una de las realidades aqui en nuestro canton, por ejemplo el BanEcuador va a otorgar lineas de
crédito para reactivar el sector palmicultor o a quienes hayan perdido sus plantaciones, eso es un
tema importante porque nuestro canton es palmicultor, es un tema que no podria dejarselo de
cubrir porque hay muchas personas que necesitan saber que hay esa lineas de crédito y que
pueden beneficiarse para reactivar sus plantaciones pero si es un tema que involucra a una sola
persona, puede que se importante, pero si no tiene la universalidad que requiere ya no seria de

interés social y no se lo cubre.

Anexo 6. Entrevista a periodista independiente

¢ Cuéntame tu experiencia trabajando en los medios de comunicacion de Quinindé?

Empecé en el campo de la comunicacién en el afio 1993 y 1994, mientras estaba en el colegio,
alli tuve la oportunidad de vincularme a los medios de comunicacion de la localidad. En todos
estos afios he tenido la oportunidad de realizar contenido de noticias y también he estado en el

area administrativa.

¢ Cuantos anos trabajaste en los medios locales?

24 afos de experiencia tengo en los medios de comunicacion de Quinindé

¢ Qué titulo profesional tienes?

Yo inicié una vida sentimental muy temprano y tuve que abandonar mis estudios universitarios.

¢ Cuantas horas laborabas y cual era la funcion que cumplias?

Bueno... en Quinindé hay un tema y es que en la medida de tus habilidades tu compromiso con
el medio es mayor, es decir si tu eres reportero y a la vez presentador tu horario se copa mas, aca
la experiencia es la que permite que te sumen responsabilidades y horas en tu trabajo, lo cual no
se traduce en bienestar econdmico, si trabajas mas horas no es que vas a ganar mas; se gana el
mismo salario que por lo habitual es bajo. Aca en Quinindé los periodistas hemos estado en
precarizacion laboral, sin un contrato de por medio, sin un horario establecido. Cuando me

empezaron a pagar por mi trabajo fue en el afio 2000 y alli tanto mis compafieros y yo gandbamos
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40 ddlares mensuales. Debo decir que ya con una remuneracién un poco mas digna y con
formalidad he podido trabajar desde afio 2010, ya conté con un salario més digno, con un contrato
definido de trabajo, con un seguro sin que eso regule mi horario de trabajo; y en mi tltimo medio
de comunicacion (MEGAVISION TV) mis jornadas de trabajo eran de 15 horas diarias, desde
antes de la 7:00 am hasta pasadas las 21:00 pm y fines de semanas incluidos sin que eso

significara remuneracién por horas extras.
¢ Qué salario percibias por su trabajo?

En mis inicios no ganaba ningun sueldo, trabajaba por patrocinios que a veces habian y otras no,
ganar poco y muy poco Yy con el paso de los afios ganar un poco mas pero nunca a los niveles
adecuados, pero si mas dignos a raiz de las disposiciones del gobierno anterior que regul6 el
tema de remuneracion en medios de comunicacion que siempre habian adolecido de

precarizacion laboral y de una muy baja remuneracion.

¢ CoOmo se establecian los criterios de la seleccion de los temas a cubrir en los medios de

comunicacién de Quinindé?

Hay mucha anarquia en los medios de comunicacién de Quinindé, no hay una estructura editorial
en estos medios, a lo mucho hay un director de noticias que no ejerce de manera estricta es papel.
Puede ser un reportero que, basicamente, elige €l los temas primero y te dice por aca queda este
tema para que lo hagas y en ese contexto la cobertura se da por el libre albedrio del periodista y
en esa medida es muy precario el trabajo periodistico aca, termina siendo un periodismo
“boletinero” como le llamo, es decir un periodismo que se dedica a reproducir el discurso oficial

de las instituciones publicas.
¢Y cuanto a temas politicos como se seleccionan estos criterios?

La cobertura en cuanto al tema politico también, depende mucho del periodista. Hay una
definicion institucional grande de los medios hacia tomar partido a favor o en contra de una

posicion politica pero no es algo explicito es algo se define automéaticamente.

¢Es una reunion editorial o se realiza directamente por el editor o el duefio del medio sin

consultar al resto de los periodistas?
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No hay una reunion de planificacién y cuando se da es muy de vez en cuando.

¢ Cual es el proceso que seguian para elaborar las noticias?

Uno va a realizar el trabajo de campo, realizas el proceso de contratacion y verificacion cuando
puedes, luego se redacta, se edita y se envia al control méaster. No hay nadie que valore la

pertinencia en la difusion de un tema.

¢Siempre estabas de acuerdo con la manera en que se elaboraban las noticias?

No siempre estuve de acuerdo con eso. Creo que los medios de comunicacion estan muy
retrasados en su estructura editorial, en el ambito de promocion laboral, no hay manuales de
estilo. Casi nunca estuve de acuerdo en la manera en que se seleccionaban los temas noticiosos,
ni con que el reportero tuviera ese libre albedrio de hacerlo todo a su manera. Pasaba a veces que
dos reporteros coincidiamos con el mismo tema y ni siquiera el enfoque era distinto y para no

perder el trabajo de ninguno de los dos se difundia ambos trabajos

¢Como periodista ha sufrido algun tipo de presién durante su trabajo? ¢En caso de ser

positiva la respuesta qué tipo de presion?

Si, he pasado presiones constantes por parte del poder politico. Me he enfrentado a varios
procesos legales en el que por tres ocasiones intentaron llevarme a la carcel por mis opiniones,
por mis criticas periodisticas y en un cuarto proceso que acabo de pasar se logré concretar una
injusticia, un atropello a la libertad de expresion. El caso que me llevo a una sancién reciente
tiene que ver a una critica que hice a la reunion de una autoridad en funciones, con
responsabilidades de fiscalizacion con aquella autoridad que habia sido sancionada por los

organismos de controles.

¢ Cudl es la realidad de los periodistas en Quinindé? ¢es cierto que politicos sobornan de

cierta manera a los periodistas para tener a la opinién publica de su lado?

Ahi me pones frente a un tema monumental y trascendental no solo para el periodismo local sino
nacional. El periodismo ecuatoriano en su conjunto es deficiente y mucho de la calidad del
periodismo ecuatoriano pasa por el tema salarial. En Quinindé la situacion es dramatica, tu estas

investigando, trabajaste aca y sabes que no miento. En Quinindé tenemos medios que hacen sus
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noticieros en el horario matutino, que es el horario fuerte sobre todo para las radios y terminado
el horario matutino cierran la puerta del medio de comunicacion y a partir de ahi queda una
computadora reproduciendo un playlist durante todo el dia. No hay esfuerzos en una produccion
en los medios de comunicacion, mucho menos hay esfuerzos periodisticos. Hay medios de
comunicacion acé que tienen un periodista estrella, y a lo mucho un reportero que hace las veces
de reportero todologo que lo cubre todo y tiene que hacer entre cinco y seis notas diarias, lo cual
incide en la calidad de la noticia. Te digo esto de los medios porque yo no diria que son los
periodistas que incurren en estas practicas poco éticas ante la precariedad laboral, yo creo que
son los medios los que incurren en estas practicas poco éticas son los medios de comunicacion
porque tienen una concesion de un servicio publico entregado por el Estado para operar. Son los
medios los que obligan a los periodistas a recurrir practicas poco éticas que ocurren a diario
porque tienen reporteros que no cuentan con un salario minimo, no tienen estabilidad laboral, no
tienen un salario fijo a lo mucho le da una motivacion, una ayuda de vez en cuando eso lleva a
que los reporteros, basicamente, recurran al patrocinio y cuando se tiene un sector privado que
no tiene cultura de pauta en Quinindé, la Unica alternativa que le queda a los comunicadores para
buscarse la vida es recurrir al patrocinio de autoridades y es ahi cuando se produce una relacion
incestuosa entre la autoridad que paga un patrocinio a un comunicador y la responsabilidad social
de ese comunicador de ser objetivo y critico y de trabajar en funcion de una necesidad colectiva
y no de una autoridad determinada. Algo que no se puede cumplir en la medida que ese reportero
necesita vivir y en la medida que su medio de comunicacion no le ofrece ni un salario, ni un

contrato de trabajo.

¢Actualmente estas trabajando en algin medio de comunicacion?

Ahora no... como sabes Sandry ahora yo tengo un canal digital en el que realizo mis propias

notas informativas y ya no colaboro con ningin medio de comunicacion.

¢ Como nace la idea de tener un canal digital?

La razon por la que pusimos nuestro medio de comunicacion siempre fue ofrecerle a la
colectividad una alternativa diferente a la que ofertaban los medios tradicionales, que casi
siempre tienen el problema de limitar un poco a los periodistas en sus afanes editoriales e
investigativos y que por lo general le apuestan muy poco al periodismo de investigacion. Para

mi siempre ha sido importante ofrecerle una alternativa diferente a la colectividad, ofrecerle un
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periodismo de investigacién ya que estoy convencido que en Ecuador no existe; ni siquiera en

los grandes medios hay este tipo de periodismo peor en los grandes medios.

¢ Cual es la diferencia entre los medios digitales y tradicionales?

Hay muchas diferencias primero presupuestarias porque cuando se empieza a formar un medio
independiente valido de la unica fuerza que da la tecnologia y las redes sociales, uno se lanza
con el solo esfuerzo y solas energias y sola experiencia mientras que en un medio tradicional por
mas modesto que sea se tienen los recursos, equipamiento, personal, equipo de trabajo. Pero
cuando uno empieza de manera independiente uno empieza desde cero, con recursos propios, sin
equipo de trabajo, a uno le toca hacer todo y obviamente al inicio sabiendo que no hay
posibilidades de que puedan ser sostenibles.

Otra diferencia fundamental entre los medios de comunicacion tradicionales y los digitales es la
libertad de poder ser leal a la realidad sin tener ninguna corta pisa, ningin consejo editorial de
un gerente, del duefio de un medio que esté sobre ti y esté poniendo limites, creo que es una
ventaja sustancial que favorece al buen periodismo porque nos permite explorar campos que a
veces son vetados en los medios tradicionales. Es notoria la diferencia de un medio tradicional a
un medio digital, en el primero hay una serie de limites mientras que en los medios digitales no
los hay, el limite es la responsabilidad ética, el compromiso con los principios del periodismo.
El ser independiente permite que el periodista pueda realizar un trabajo mas profesional del que

se puede hacer en los medios convencionales.

Hacer un medio en redes sociales requiere un sacrificio extraordinario, porque como no hay

presupuesto, ni equipo de trabajo demanda mucho mas esfuerzo y sacrificio.

Anexo 7. Entrevista a periodista radio Magia Satelital S.A

¢ Cual es su cargo en este medio de comunicacion?

Hago noticias, realizo entrevistas, leo noticias, salimos en vivo

¢ Cuantos anos lleva laborando en el medio?

10 afos.
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¢ Queé titulo profesional tienes?

Estaba en los primeros afios del periodismo pero por situaciones de otro empleo me quedé ahi y

como a mi me gusta la comunicacion estamos aqui.

¢ Cuantas horas laboray cuél es la funcion que cumple?

Dos horas, soy presentador de noticias.

¢ Qué salario percibe por su trabajo?

Eh... el basico.

¢ Como se establecen los criterios de la seleccién de los temas a cubrir?

Nosotros seleccionamos las noticias mas importantes revisamos la prensa nacional, aunque hay
una prensa sesgada totalmente, ahi estd medio complicado mantener una linea imparcial y a veces
no usamos los medios nacionales porque solo tienen un lado, ese lado no interesa, tenemos el
lado de las redes sociales entonces ahi comparamos las noticias porque ahorita los medios

nacionales estan sesgados y no dicen la verdad y nosotros no estamos en esa linea.

¢Y cuanto a temas politicos como se seleccionan estos criterios?

La experiencia manda muchisimo y como es un canton pequefio no hay mucha novedad ya
sabemos el formato que debemos manejar. Un formato en el cual nosotros mandamos la noticia
directa, no la editamos porque asi es el estilo de la radio y ese ha sido el éxito de la radio y por

eso hemos marcado una diferencia con los otros medios de comunicacion.

¢Hay participacion de los periodistas del medio en este proceso?

Si, nosotros tenemos participacion proponemos temas en base a nuestra experiencia. EI medio

no tiene editores y como nosotros conocemos las reglas de memoria ya sabemos que hacer.

¢Es una reunién editorial o se realiza directamente por el editor sin consultar al resto de

los periodistas?
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No hay una reunién, tampoco un guion aqui estamos personas que tenemos mucha experiencia.

¢ Cual es el proceso que siguen para elaborar las noticias?

Hacemos entrevistas en vivo, aqui no nos gusta editar las noticias, pasamos la noticia completa
porque eso es lo que le gusta a la gente. Por eso tenemos una noticia veraz, imparcial, objetiva,

claray al instante.

¢Como periodistas ha sufrido algun tipo de presion durante su trabajo? ¢En caso de ser

positiva la respuesta qué tipo de presion?

Eso te lo podria decir pero mejor me lo guardo porque lamentablemente la situacion que se esta
dando es muy complicada y de pronto si te lo digo no sé si lo vayas a sacar. Te lo digo después.
Es por la cuestion de que los medios han sido parte de la presion de ellos y podemos decir que
la linea editorial del medio no encaja con lo que quiere el gobierno actual. A veces te estan
escuchando y la linea editorial tiene que ser a favor del gobierno y son cosas que a veces
incomodan porque la ciudadania necesita conocer lo que realmente esta pasando. Lo que si te
puedo decir es que nosotros no hacemos lo que quieren las autoridades locales por eso nos hemos
mantenido y casi todos los politicos han venido aqui porque la posicion nuestra es la

imparcialidad y no podemos traicionar nuestro propio estilo.

¢ Como realizan el proceso de verificacion y contrastacion de fuentes?

Ahi es facil porque vemos los dos lados. Cualquiera puede venir a decir que paso algo y se le da
la oportunidad pero la réplica viene con la otra persona. Una vez teniendo los dos lados se puede
dar una opinion. Todos pueden venir a la radio y hablar y ya el que minti6 después sabra justificar
lo que dijo. Nosotros traemos a los actores y ellos veran que es lo que le tienen que decir a la
opinién publica.

¢ Creen que estos procesos estan acordes con lo establecido en la LOC?

Claro que si, aqui no podemos disfrazar la noticia, la noticia es como es, aqui no se puede insultar
a nadie, si van a hacer una denuncia tiene que haber pruebas porque eso es lo se les pide y

tenemos que ver las pruebas porque en la radio no se puede decir lo que se les venga en gana.
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Anexo 8. Entrevista andnima a periodista de Quinindé

¢ Qué es lo que pasa con los periodistas aca en Quinindé?

Hay algunos, sin decir el nombre, hay un grupo de periodistas que por esta inestabilidad que
tiene, y es el Unico sustento que tienen para llevar a su familia y a veces el medio no paga,
entonces a ellos como les gusta la profesién, buscan la manera de sobrevivir y cuando hacen
entrevistas a algun politico buscan la manera de venderle, le dicen te paso la entrevista y ayidame
con algo. Ciertamente ese tipo de ayuda es delicada, es como un poco consciente porque piden
por una necesidad. Hay unos que si se enojan con alguien o si no les pagan, le sacan a relucir
alguna situacion adversa para decirles si ti no me apoyas 0 no me das yo te saco esto que yo sé
de ti. Detrés de ellos hay hijos, hay familias, y por eso piden.

¢ Es decir que el periodismo esta siendo utilizado como herramienta para fines particulares

gue poco tienen que ver con informar?

Ese es el negocio porque se ve asi. En Esmeraldas ocurre que las autoridades son mano floja te
dan nomas, en cambio aqui en Quinindé el periodista tiene que pedir. Aqui el politico muy poco
ve al medio como medio de ayuda, lo que en Esmeraldas si. Como decia alguien por ahi, hay
politicos que hacen algin contratito y quieren que le tapen sus cosas. Esto es algo que pasa en

todo el Ecuador, entonces para que no haya ningun tipo de inconvenientes ellos a veces les dan.

¢Alguna vez a ti te han ofrecido dinero porque ocultes ciertas cosas?

Si nos han ofrecido pero no hemos cogido porque uno pierde credibilidad ante el politico al
aceptarle cinco o diez dolares porque de pronto uno estd en la radio hablando de lealtad y el
politico que quizas escucha dice ese es un vendido, yo le di diez, veinte o treinta dolares.
Nosotros no hacemos eso porque la radio tiene ingresos, te hablaba de otro grupo de comparieros
de los que hay muchos en el Ecuador pero es por una necesidad social que ellos tienen porque

algunos ni han terminado la carrera de periodismo y solo lo manejan de manera empirica.

¢A qué se debe este tipo de negociacion que hacen con la informacion algunos periodistas?
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La misma saturacién del mercado ha llevado a que la publicidad se abarate. Hace algun tiempo
una publicidad por lo bajito costaba cien ddlares y por decir viene alguien y en el mismo local le

ofrece publicidad por 50 o 60 doélares y asi se dafia el mercado.

Te voy a hablar de Esmeraldas alli ocurre una cosa totalmente diferente, alli el politico sabe que
si quiere que le ayuden el tienen que retribuir econdmicamente, yo lo vivi porque trabajé alla. Si
ellos hacen una rueda de prensa y si no dan unos veinte o treinta dolares los periodistas no van.
El politico de Esmeraldas es diferente al politico de Quinindé, el de Esmeraldas da, el de
Quinindé le cuesta dar y por eso son los periodistas que piden. Por ejemplo si en Esmeraldas un
periodista le hace tres entrevistas al mes a un politico, ellos las tres veces dan y en Quinindé
solo te dan una vez por las tres entrevistas. No solamente pasa aqui si no en todas partes, en una
rueda de prensa lo minimo que a uno le dan son veinte dolares, para la movilizacién, los costos
de produccion y también para que se mantenga politicamente. Pero a veces las ruedas de prensa

no cuestan nada todo depende las circunstancias de la notica pero nosotros en esa linea no vamos.

Antes de grabar la entrevista me contabas que ciertas instituciones publicas han intentado
cortar su libertad de expresion y los ha amenazado para que no lean cierto tipo de fuentes

y me pediste reserva de la fuente ¢Podrias contarme sobre aquello?

El problema es que hay un ente que controla no solo los medios de Quinindé sino de todos lados
y nosotros teniamos una posicion bien imparcial en el sentido que la prensa nacional solo dice
una parte y encontramos algunos medios que si son imparciales como Ecuador Inmediato,
Pichincha Universal donde uno encuentra la otra parte de lo que la prensa nacional esta diciendo
pero lamentablemente nos quitaron una, nos prohibieron leer medios alternativos. Llamaron al
duefio y le dijeron que si continuaba pasando noticias de esos medios ibamos a tener problemas

con en el medio de comunicacion.

Anexo 9. Entrevista a periodista de Megavisién y radio Magia

¢ Cual es su cargo en este medio de comunicacion?

Estoy desempefiando distintas funciones, entre ellas, reportero de campo de Radio Magia,

Megavision, principalmente, cubriendo los sectores aledafios, recintos, parroguias, entre otros.

¢ Cuantos anos lleva laborando en el medio?
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Directamente, vengo haciendo comunicacion cerca de seis a siete afios.

¢ Tienes titulo profesional?

Soy bachiller pero ya voy a sacar mi titulo de comunicador

¢ Cuantas horas labora y cuél es la funcion que cumple?

No tengo un horario especifico. Pero por lo general tengo la tendencia de hacer dos coberturas
diarias, como hablamos del sector campesino me toca rodar un poco mas en vehiculo y poder

buscar la informacién. Unas ocho horas al dia trabajo.

¢ Qué salario percibe por su trabajo?

La verdad es que trabajo por comisiones, no solo hago el trabajo para un solo medio de
comunicacion. Trabajo para varios medios por lo que cubro al sector campesino, tanto para radio,

como para television.

¢De qué valor son estas comisiones?

A mi me pagan 200 ddlares por las comisiones, los mismos temas que hago para el canal son
para la radio.

¢ Como se establecen los criterios de la seleccién de los temas a cubrir?

Lo principal en lo que me enfoco son en las necesidades del sector campesino, nosotros sabemos
que son sectores, muchas veces, olvidados por autoridades, referente a todos los frentes, salud,
educacién y todo lo que se refiere a eso y dar a conocer lo que muchos no dan a conocer en la

ciudad.

¢Hay participacién de los periodistas del medio en este proceso?

Por lo general nosotros en la mafiana nos sentamos y generamos una agenda. O en el mayor de

los casos esta el poder hacer un lazo de amistad con los principales presidentes o lideres de los
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diferentes sectores para que a través de ese lazo de amistad haya la facilidad y que ellos te den

la apertura para poder cubrir toda la informacidn y toda la apertura que sea necesaria.

¢ Cual es el proceso que siguen para elaborar las noticias?

Voy al sector campesino trato de ganarme su confianza y hago coberturas desde ahi, luego las
paso al canal y a la radio y alli la editan y la pasan.

¢Siempre estan de acuerdo con la manera en que se elaboran las noticias?

Dependiendo, hay ciertos casos que se tornan un poco mas politicos, en vez de necesidades, en
estos sectores o dentro de la urbe de la ciudad quinindefia pero cada periodista tiene su criterio y

su frente y por lo general mas me enfoco en el sector campesino.

¢ Coémo periodistas ha sufrido algun tipo de presién durante su trabajo? ¢En caso de ser

positiva la respuesta qué tipo de presion?

Por lo general uno en el campo laboral se topa con desafios, a veces personas que no estan de
acuerdo con tu criterio, ni perfil profesional y se creen superiores, en muchos casos, a lo que tu

conoces 0 creen que pueden opacar tu trabajo o pueden callar el medio de comunicacion.

¢Como realizan el proceso de verificacidon y contrastacion de fuentes?

Por lo general trato de empaparme bien del tema antes de proceder a tocarlo. De esa manera llego
a la fuente de la informacién o trato de buscar la informacion y contrastar la informacién cuando
SEA NECESARIO.

¢ Creen que estos procesos estan acordes con lo establecido en la LOC?

Los procesos en realidad los veo acorde porque trato de dar apertura a toda persona y
contrastando informacion para no perjudicar a nadie con los diferentes medios de comunicacion.
En cierta forma estoy de acuerdo porque la Ley de Comunicacion se ha hecho un poco mas
flexible a diferencia de los afios pasados cuando era un poco mas dificil. Lo importante es que

se continlia haciendo lo que nos gusta.
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Anexo 10. Entrevista a propietario de radio Magia

¢ Cual es su profesion?

Mi profesion como consta en la cédula de ciudadania es la de radiodifusor.

¢ Cudl fue su interes por tener un medio de comunicaciéon?

Es una pasidn que nacid hace muchos afios. Al yo estar trabajando en un medio y en otro yo dije
bueno... ;y por qué no tener un medio de comunicacion que me de libertad para poder ejecutar
el trabajo como debe de ser porque a veces teniamos el inconveniente que teniamos que obedecer
las politicas del duefio del medio y todo lo demas, entonces dije vamos a aplicar, presentamos
una solicitud en Arcotel y nos dijeron los requisitos y vimos que no era una cosa del otro mundo
y que podiamos cumplir con todos los parametros y solicité la frecuencia, vimos la factibilidad
de que si era posible hacerla autosustentable de que podia mantenerse el medio de comunicacion,
eh... porque el mercado si lo posibilitaba y decidimos hacerlo y una vez que nos concedieron la
frecuencia procedimos a instalar la torre, casi que trabajando uno mismo, dirigiendo los trabajos,
también compramos el sistema de enlace, que es un sistema que lleva la sefial de los estudios
hasta el cerro que propaga la sefial. Nos dimos cuenta que todo estaba marchando perfectamente
y tuve una respuesta linda de la ciudadania para con el medio y de inmediato nos ubicamos casi

que en primer lugar.

¢ Como definiria la linea editorial de su medio de comunicaciéon?

Primeramente pluralistas siempre velando por los intereses de la comunidad, nosotros

respondemos a intereses colectivos, no a los intereses personales o de algun determinado sector.

¢ Tiene un codigo deontoldgico el medio su medio de comunicacion?

Por supuesto, es obligacion, es ley y el primer articulo de la LOC, tiene que ver con el codigo

deontoldgico al cual estamos obligados a observar cada uno de los medios de comunicacién.

¢ Cual es el principal punto de su cédigo deontol6gico?
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Primeramente, el respeto a la opinion ajena, el derecho que tienen los ciudadanos a pronunciarse,
hacer el trabajo sin distinguir raza, ni de cuestiones religiosas o politicas, en este medio de
comunicacion se le da el espacio a todos los candidatos a las diferentes elecciones, en las

diferentes tiendas politicas.

Aparte de manejar este medio de comunicacion ¢Qué otra actividad realiza?

No ninguna, nosotros somos hombres de radio nos encanta la radio, nos encanta la comunicacion.

¢ Cuanto tiempo de funcionamiento tiene este medio de comunicacion?

La radio tiene 18 afios de funcionamiento pero en la actividad de radiodifusion tengo treinta y
cinco afios. Antes de tener la radio estuve doce afios ejerciendo la actividad en diferentes medios

de comunicacion.

¢ Cual es la cobertura y rating que tiene este medio?

En los primeros diez afios la radio tuvo cobertura solo en la ciudad de Quinindé, y en 2014 se
amplio la cobertura. En cuanto al rating no se ha hecho un estudio porque eso tiene un costo. El
rating que nosotros tenemos es cuando bajamos de la radio y el taxista va escuchando la radio,
cuando nos Ilama una persona de un determinado barrio y nos dice aca tenemos problemas con

el agua potable.

¢ Cudles considera usted que son sus principales medios de comunicacion que compiten con

el suyo?

No hay competencia, para nada, son estilos diferentes hay otros medios de comunicacion aqui
en la ciudad y tienen su nicho de audiencia por el trabajo que realizan y no hay que

desmerecerlos.

¢Cuénteme su experiencia manejando este medio de comunicacion?

Apasionante, es lo que nos gusta y siempre lo hemos hecho con una gran responsabilidad,

velando por los intereses ciudadanos, respondiendo a las expectativas de nuestros oyentes y
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clientes porque la radio necesita dinero para poder seguir haciendo radio, este es un medio de

comunicacion privado y requiere de fondos para poder seguir operando

¢ Qué tan dificil resulta tener un medio de comunicacién en un cantén como Quinindé?

No es dificil y por eso deberian existir otros medios de comunicacion. Yo no lo veo dificil, es
mas aliento aquellas personas que quieran ingresar en esta area porque los pueblos se desarrollan

en base a los medios de comunicacion.

¢Ha tenido algun tipo dificultades para el libre ejercicio de la actividad periodistica? ¢Se
ha sentido su medio en algin momento constrefiido en el ejercicio de la libertad de

expresion?

Si hemos tenido dificultades y han intentado coartar nuestra libertad de expresion pero no lo han

logrado y en esa linea nos ha tocado enfrentar algunos procesos muy delicados por cierto.

¢ Qué tipo de problemas?

Un hecho que fue de trascendencia, una vez estuvo acé el ex presidente Rafael Correa, estuvo
haciendo unas declaraciones y parece que no fueron del agrado de algunas personas y llegaron
aca, hay que destacar que la agresion no era en contra del medio de comunicacion sino en contra
de las expresiones del ex presidente Correa, pero indudablemente yo asumo la responsabilidad
porque tengo que velar porque cada persona tenga derecho a decir lo que siente, sea lo que haya
sido, pueda que esté equivocada la otra persona, pero yo tengo la obligaciéon de darle la

oportunidad de expresarse a esa persona.

¢ Como valora la legislacion ecuatoriana en materia de comunicacion como la Ley Organica

de Comunicacién y la Constitucion de 2008?

La ley de comunicacidn tiene algunos aspectos rescatables como por ejemplo, el establecimiento
de asignacidn de frecuencias que decia realizarse mediante concurso. Anteriormente la gente
que podia acceder a un medio de comunicacion era aquel que tenia recursos porque habia
aspectos de corrupcion. Ahora cualquier persona que cumpla con los requisitos puede acercars
y participar en un concurso publico. Otros aspectos importantes son los derechos para el personal

que labora en los medios de comunicacion, me parece formidable, anteriormente como los
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locutores trabajaban una o dos horas y se les pagaba proporcionalmente, ahora con la ley de
comunicacion se establecieron las tablas salariales donde cada puesto esta asignado y en el
momento que uno contrata a un licenciado en comunicacion social para que oficie de director
del medio, inmediatamente al asegurarle ya le sale el valor que tiene que cancelar, es un derecho

que se logro a través de la lucha de los trabajadores de la comunicacion.

Ahora, el tema del control a los medios de comunicacion se logro la creacion la Supercom,
encargado de vigilar los contenidos de los medios de comunicacion y con esto la persona que se
sentia aludida en un medio de comunicacion tenia el derecho a la réplica. Anteriormente a la
LOC, para resolver un conflicto de este tipo habia que coger un abogado, llegar a un juicio para
que después de dos afios un juez decia usted tiene derecho de ir a defenderse en el miso medio
pero ya después de dos afios, ahora no, en el momento que alguien se siente aludido basta con
una solicitud al medio y tienen la obligacion de darles el derecho a la réplica. Anteriormente

decidiamos a quien le ddbamos oportunidades de que se defienda o no.

¢ Cuales son las vias de financiamiento de su medio de comunicacion y de donde provienen?

El principal financiamiento son los anunciantes, afortunadamente, tenemos una cartera de
clientes que siempre se mantiene ascendente, que en los momentos dificiles se mantiene estable

pero no decae.

¢ Clientes puablicos o privados?

Principalmente privados.

¢Considera a su medio de comunicacion como rentable?

A ver, en base a la inversion uno busca rentabilidad de esa inversion. Tener un medio no es para

enriquecerse pero si para ofertar un servicio.

Anexo 11. Entrevista a periodista de radio Magia Satelital S.A

¢ Cual es su cargo en este medio de comunicacion?

Yo soy reportero de campo en diferentes barrios y comunidades.
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¢ Cuantos anos lleva laborando en el medio?

En este medio tengo alrededor de nueve meses pero en la comunicacion tengo doce afios

trabajando.

¢Qué titulo profesional tienes?

El titulo que yo tengo eh... culminé el bachillerato y a través del Secap con un grupo de

compafieros estamos intentando profesionalizarnos.

¢ Cuantas horas labora y cudl es la funcién que cumple?

Mi funcion es reportar lo que acontece en los diferentes barrios y mi horario aqui en la radio es
de siete a doce del dia pero mi nimero de teléfono esta habilitado para los moradores, presidentes
que quieran hacer una denuncia para que su reclamo sea escuchado. EI comunicador no tiene
horario, si hay que cubrir una informacion en la noche o en la madrugada nosotros como

comunicadores estamos prestos para llevar la informacion.

¢ Qué salario percibe por su trabajo?

El salario que percibo es el basico no podemos tener con un salario mas alto por el titulo.

¢ Como se establecen los criterios de la seleccién de los temas a cubrir?

Son diferentes cubrimos quejas de todos los sectores por ejemplo taponamiento de

alcantarillados, vialidad y también cubrimos informacion sobre accidentes y asaltos.

¢Y cuanto a temas politicos como se seleccionan estos criterios?

El tema politico es lo que méas se esta viviendo, actualmente, ya que en el canton Quinindé
estamos viviendo la muerte de la palma por lo que la economia ha bajado y eso tiene incidencia

en la politica del canton.

¢Hay participacion de los periodistas del medio en este proceso?
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Si, en horas de la noche nos reunimos y estamos pendientes de los temas que cubriremos al

siguiente dia.

¢Es una reunidn editorial o se realiza directamente por el editor sin consultar al resto de

los periodistas?

Nos reunimos con el director de noticias que también es el gerente y ahi cuadramos las noticias

para el siguiente dia

¢ Siempre estan de acuerdo con la manera en que se elaboran las noticias?

La verdad nadie puede estar de acuerdo porque cada persona tiene una manera de ver la
informacion y darla a conocer es por eso que se hace esta reunion para que todos podamos opinar
y hacer las entrevistas de la mejor manera para que sea digerible para los oyentes.

¢Como periodista ha sufrido algun tipo de presién durante su trabajo? ¢En caso de ser

positiva la respuesta qué tipo de presion?

La verdad si. Una vez en un medio de comunicacién que trabajaba unos afios atrds por no hacer

algo que me dijo el duefio del medio me botaron del medio.

¢ Qué fue lo que no quisiste hacer?

Que emitiera criterios de una persona a lo que respondi que no tengo las suficientes pruebas para
hacerlo y asi las hubiera tenido soy la persona medos indicada para emitir un criterio de una
persona. Y estoy contento porque con esa persona me llevo hasta hoy pero si hay comparieros

gue no se dan cuenta del dafio que pueden hacer y emiten criterios inapropiados.

¢Como realizan el proceso de verificacidon y contrastacion de fuentes?

Cuando viene una persona a denunciar algo primero se hace la entrevista luego se busca a la
otra persona se le comenta algo de lo que se ha hablado y alli se esta haciendo la contrastacion,

para que haya el equilibrio de la noticia y no estar ni de un lado ni de del otro.

¢ Creen que estos procesos estan acordes con lo establecido en la LOC?
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Si, aqui se verifica todo que no haya ningun inconveniente siempre apegados a la LOC, para no
tener problemas que si los han tenido varios medios de comunicacion que por no verificar y

contrastar creen tener la verdad siempre.

¢Alguna vez han intentado pagarte para que no saques tan o cual noticia?

Todos los comunicadores hemos pasado por eso. He tenido varias experiencia algunas veces los
politicos han dicho cosas que no deberia decirlas y luego me han buscado que no saque eso, y

que la informacidon siempre esté a favor de ellos y me han ofrecido dinero pero yo no he recibido.

¢Como los medios no tienen tanta solvencia econdémica tengo entendido que a ustedes les

toca buscar su propia publicidad para pagarse su sueldo, cuéntame como se maneja esto?

Esto no solo ocurre en las ciudades pequefias, es en todos lados. Por eso es que los comunicadores
decimos que si se quiere pertenecer a este mundo primero hay que comerse las verdes y luego
disfrutar de todo lo que ha sembrado. Los duefios de los medios nos dicen que podemos buscar
publicidad para sostenernos y eso es muy duro. Hay compafieros que dafian la plaza cogen
cualquier cosa por venta de publicidad, veinte o treinta délares al mes.

Anexo 12. Entrevista a periodista Megavision Cable S.A

¢ Cual es su cargo en este medio de comunicacion?

Soy presentadora de un programa familiar, de un programa de noticias y también me encargo de
hacer coberturas.

¢ Cuanto tiempo lleva laborando en el medio?

Casi un afio

¢Qué titulo profesional tienes?

Licenciada en comunicacion social mencion radio, prensa y television

¢ Cuantas horas labora y cudl es la funcién que cumple?
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Tengo establecido trabajar cuatro horas pero entro tipo siete de la mafiana, a veces salgo tres de

la tarde, 0 a veces mas tarde.

¢ Qué salario percibe por su trabajo?

La mitad del salario de un periodista que es 400 y algo.

¢ COmo se establecen los criterios de la seleccion de los temas a cubrir?

Por ejemplo uno ya tiene especificado varios temas, uno a veces tiene que buscar los temas o si
no el director de noticias nos da los temas, 0 a veces salen eventos que se estan realizando y el

director de noticas designa quien tiene que ir cubrir eso.

¢Y cuanto a temas politicos como se seleccionan estos criterios?

Se cubren todos los eventos los que estan en la lista de primeros. Sobre los trabajos que se
realizan en el canton desde la municipalidad, obras pablicas, también temas de salud en este

tiempo también sobre la Unidad de Transito Municipal.

¢Hay participacion de los periodistas del medio en este proceso?

Si.

¢ Cual es el proceso que siguen para elaborar las noticias?

Nos designan o proponemos un tema, luego vamos a hacer la cobertura, editamos o hacemos

microondas y las pasamos en los noticieros.

¢ Siempre estan de acuerdo con la manera en que se elaboran las noticias?

Si.

¢Como periodistas ha sufrido algun tipo de presién durante su trabajo? ¢En caso de ser

positiva la respuesta qué tipo de presion?

130



Al mes cada periodista tiene que hacer la cobertura de los eventos del fin de semana y a veces
hay muchos eventos que cubrir y debemos procesar toda esa informacion para que salga el dia

lunes.

¢ Como realizan el proceso de verificacion y contrastacion de fuentes?

Cuando presenta un dato un entrevistado alegando algo en contra de otra persona uno va donde
esa otra persona y se presenta version contrastada y si no se lo encuentra uno se menciona que
uno fue al lugar intentd contactar a esa persona sin embargo no se obtuvo respuestas hasta el

final del reportaje.

¢ Creen que estos procesos estan acordes con lo establecido en la LOC?

Si porque contrastamos la informacion, si presentamos informacion veraz.

Anexo 13. Entrevista a propietario de Digital Cable S.A

¢ Cual es su profesion?

Estoy abarcando un poquito un campo tan interesante como es la comunicacion. Yo soy
ingeniero en agro empresas, esa es mi profesion y siempre me ha gustado la empresa privada y
siempre tuve la aspiracién de administrar algo en lo cual pudiera aportar mas alla de mis
conocimientos que he alcanzado con mis estudios. Algo que sea de caracter comunitario y en
este caso se nos abrié un abanico de posibilidades y tuvimos acceso a personas que nos hablaron
sobre la television por cable que fue la idea inicial. Pero la television por cable venia de la mano
con un canal porque lo que buscabamos era romper esa falta de... 0 aportar con una competencia,
con un servicio adicional, a pesar que en Quinindé, ya habia un canal de television y radios
faltaba otro canal de acceso local y tuvimos la idea. Como le digo no es mi profesion per sé pero
lo hago con mucho gusto y carifio y lo poco o mucho que hemos logrado me llena de mucho

orgullo.

¢ Cual fue su interés por tener un medio de comunicacion?

La verdad que siempre me gustd desde pequeiio la idea del cine, me gustaba mucho los

programas de television siempre he sido muy fanatico de la television en este caso los reallitys
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etc. Entonces era una aspiracion sana. Y entonces cuando se abri6 la posibilidad logramos esto,
de tener un medio que no es para nada facil. No necesariamente la persona que tiene posibilidades
tiene acceso a un medio, es un proceso muy tedioso pero si lo llegas a tener hay que saberlo

aprovechar y es lo que estamos haciendo.

¢ Como definiria la linea editorial de su medio de comunicacién?

Eh... yo le digo algo eh... sinceramente y es algo que los comunicadores nos hacemos de la vista
gorda. Todos buscamos o damos a entre ver que el medio y la comunicacion va a ser lo menos
subjetiva bogando por un periodismo independiente, eh... si hablamos de término independiente
es un poquito mas complejo. Yo creo que lo que nosotros hemos hecho con Digital Tv, es hacer
un medio que esté a favor de la comunidad. Nuestra vision siempre fue hacia las zonas
periféricas, los barrios pobres, populares y es justamente alla donde tenemos mas fuerza. Lo que
hemos hecho, simplemente, es abrirle las puertas al canton con un canal que no tiene etiquetas,

es un canal que le abre las puertas a todo mundo, cuando asi se lo requiere.

¢ Tiene un codigo deontoldgico el medio su medio de comunicacion?

Claro que si, de hecho todos los afios nos piden actualizar y se lo presenta a la COORDICOM.

¢Me podrias decir el punto principal de este codigo?

Eh... ser incluyentes ese es el principal objetivo, eh... como le digo es un medio netamente

comunitario.

Aparte de manejar este medio de comunicacion ¢Qué otra actividad realiza?

Nosotros tenemos la television por cable y el canal son dos empresas que van de la mano, la
television por cable es el soporte econémico de este canal. También me desempefio en algunas
actividades paralelas a la comunicacion en este caso o mio que es la agricultura. Mi familia tiene
por ahi unas ramificaciones de empresas, tenemos unos cultivos, eso es lo que yo hago, y mi

papa también tiene una clinica.

¢ Cuanto tiempo de funcionamiento tiene este medio de comunicacion?
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Nosotros logramos concesion con la ex CONARTEL y actual ARCOTEL, nosotros empezamos
a operar en octubre del 2008, primero operd Digital Cable ofertando canales de tv paga y un mes
después comenzo la sefial del canal local, con un noticiero por dia y asi lo mantuvimos en un
periodo de dos meses después lo subimos a dos noticieros diarios hasta llegar a como estamos

a tres noticieros diarios, y un resumen de noticias dominical.

¢ Cuantos suscriptores este medio?

1.500 aproximadamente.

¢ Cuales considera usted que son sus principales medios de comunicacion que compiten con

el suyo?

Definitivamente, Megavision, en cuanto a medios y cable. No tengo ningun dejo con ningun
medio pero con las radios no competimos tanto. Suena un poco burlesco pero pautar en radio es
mAas caro que pautar en television. Y nosotros tenemos cobertura en la zona urbana, basicamente,

la radio también llega a la ruralidad.

¢ Cuénteme su experiencia manejando este medio de comunicacion?

Ahhhh. La verdad que afrontar con realidades, realidades externas y realidades muy nuestras.
Nos ha tocado afrontar a temas o casos desgarradores. Hemos tenido dificultades en cuanto a
ciertos eh... aqui en Ecuador para uno trabajar bien hay que ser respetuosos a ley pero también
ha habido ciertas injusticias. Ecuador es un pais donde quien tiene padrinos se bautiza, no me
estoy quejando, ni nada de eso, pero si eso es lo que mas me molesta las injusticias en cuanto a

politicas de Estado.

¢Y aqui en Quinindé has tenido alguna mala experiencia manejando este medio?

He tenido desacuerdos con algunos politicos nuestro medio sobre todo, eh... yo como Klever
Echeverria, he tenido situaciones por el Facebook, es chistoso jajaja porque he tenido mas
problemas por el Facebook que por el mismo canal. Han sido problemas leves, hemos tenido

problemas con otros periodistas mas que con instituciones.

¢ Qué tan dificil resulta tener un medio de comunicacion en un cantén como Quinindé?
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Le cuento que es muy, muy dificil, le cuento que inclusive compartimos esta vision con... no
quiero tampoco asegurarlo pero hemos conversado con amigos de los otros medios de
comunicacion y con nuestra competencia y un medio en este caso como es television es muy
dificil pero lo que nos diferencia es que tenemos bonanzas muy distintas en comparacion con
medios nacionales como Teleamazonas y Ecuavisa, son bonanzas diferentes en la cual ellos
pueden darse el lujo de contratar periodistas o profesionales de rango, inclusive, internacional.
Nosotros tenemos que lidiar con muchas limitantes en el canton, basicamente, los auspiciantes
son las instituciones. En Quinindé, principalmente, es el Municipio porque muy pocos casos se
ha dado que los GAD parroquiales pautan. Mas se aprovecha es en temas de fiestas julianas,
navidades, fin de afio, dia de la madre y del padre pero son ocasiones muy especiales. El gobierno
municipal y prefectura son los que nos ayudan a afrontar si eso ya comienza a fallar, nos toca
pasar una situacion muy dura. En muchas veces Digital Cable ha financiado a Digital Tv. Estoy
aprovechando este medio para desahogarme para que sepan que el esfuerzo que se hace es
tremendo, he conversado con todos los duefios de los otros medios y saben muy bien que la
situacion con medios locales no es para hacer riquezas. Se pude vivir modestamente pero hasta

ahi nomas.

¢ Cuanto es el valor que se cobra por pautar con el Municipio?

Por eso le decia antes el tema de la comunicacion independiente es una situacion de momento,
si estamos dependiendo de un gobierno y nos ha pasado que los encargados de prensa del
Municipio o Prefectura nos han tratado de manejar nuestra linea editorial. Cuando prestamos
nuestros servicios de publicidad las instituciones creen que nos estdn comprando en cuerpo y
alma y es falso. Nosotros prestamos el servicio de comunicacién y damos el espacio porque
también lo ellos tienen derecho a expresarse pero no es nuestra responsabilidad lo que digan
porque es un espacio contratado pero ain hay asi hay personas que piensan que pueden
manejarnos en todo aspecto eso nos ha costado un poquito. La bonanza en Quinindé, como le

digo, es muy limitada tener un medio de comunicacién aqui es muy complicado.

¢ COmMo manejan esa situacion?

Hablemos del Municipio, no voy a dar nombres ahora pero en administraciones anteriores si se
tomaron el atrevimiento de condicionarnos en muchos aspectos pero nosotros hemos logrado

concesos. Queria recalcar algo el medio local subsiste con la publicidad que es muy limitada
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porque hay empresas privadas que si pautan, por ejemplo: el restaurante de don Juanito, la
boutique de dofia Maribel etc. se sale pero la bonanza aqui en Quinindé es limitada y peor como
estamos ahorita, solo nos confiamos de las instituciones publicas. Pero le digo algo, en el caso
de Digital Cable y de la competencia el medio local es una manera de devolverle a Quinindé un

SEervicio pero no representa una ganancia interesante para nada.

¢ Cuanto cobran por pautar con una institucion publica, el Municipio por ejemplo?

Varia por el nimero de pasadas por dia, el tiempo de duracion de la cuiia eh... y viene también

del actor, no podemos cobrar jajaja lo mismo al municipio que a un gobierno parroquial.

¢En términos generales el Municipio cuanto te aporta a ti?

Minimo esas cufias son de 1500- 2000 USD mensuales, eso incluye toda la publicidad de todos
los departamentos, es un paquete global. Ahora con la administracion del alcalde Carlos Barcia
hemos logrado consensos Y las cosas van a mejorar un poquito en el tema de la publicidad y si a
esto le sumamos la publicidad de la Prefectura ya se hace como una especie de colchoncito. Le
digo pero eso nos alcanza solo para pagar personal y cuentas de agua y luz porque el medio no

es rentable.

¢Ha tenido algun tipo dificultades para el libre ejercicio de la actividad periodistica? ¢Se

ha sentido en algiin momento constrefiido en el ejercicio de la libertad de expresion?

Muy poco, en television nosotros somos muy respetuosos con la ley. Si usted me escuché decir

algo alguna vez en televisién es algo que pasa y nadie se acuerda después.

¢ Cuales son las vias de financiamiento de su medio de comunicacién y de donde provienen?

Instituciones publicas, Municipio, Prefectura principalmente, e instituciones de comercio

privadas.

En el caso de los dos canales ¢ Cuanto cuesta la suscripcién a este medio de comunicacion?

A partir de este afio nosotros hemos tratado de adaptarnos a la situacién econdmica local, en

Quininde estamos viviendo ahora una recesion la palma aceitera ha fracasado en Quininde, el
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comercio también ha bajado muchisimo, la economia en Quinindé, basicamente, se mueve con
las instituciones publicas, profesores, empleados municipales, del distrito de salud, entonces
estamos trabajando con lo que tenemos, en ese aspecto nos ha tocado hacer cambios a costa de
la empresa y a coste del usuario y penosamente pero lo debo decir, soy muy sincero, no quiero
guardarme este tema. Tuvimos que eliminar el acceso a mitad de precio que teniamos para los
de la tercera edad y personas con discapacidad, primero que no somos una empresa publica,
Somos una empresa privada que tenemos nuestras propias politicas. El valor ahora de suscripcion
es de 25.00 USD que incluye los materiales, 35 metros de cable y conectores. Tenemos 80
canales ofertando, la mensualidad es de 17.50 USD, siempre se paga en la primera quincena

porque en la segunda quincena empezamos con los cortes.

¢Considera a su medio de comunicacion como rentable?

No para nada es rentable

¢Cuéles son los principales tema de interés politico que interesa a su medio de

comunicacion?

Bueno, definitivamente cuando salimos a buscar la noticia lo primero que buscamos es
Municipio. En el Municipio siempre hay alguna novedad. A pesar que el Municipio y la
Prefectura nos trate de condicionar, no estoy refiriéndome al actual, sino hablo de experiencias
pasadas, de hecho con el actual Municipio recién estamos es proceso de contratacién. Entonces
a pesar de que nos trataran de condicionar nosotros también damos paso a la otra parte eh...
entonces a las personas también le damos camaras y les ofrecemos hacer una investigacion y dar
a conocer a las autoridades. Siempre con el Municipio a lo que refiere a desatencién de obras y
servicios eso es lo que genera noticias y la Policia, nosotros todos los dias estamos en el

Municipio, Policia Nacional y hospital.

¢Como se lleva a cabo la seleccion de los temas que seran cubiertos por su medio de

comunicacion?

Tenemos mas o menos fichados donde ocurren cosas y hacemos una planificacion y eso lo
vamos a cubrir. Ahora con las redes sociales nosotros nos valemos del WhatsApp alli tenemos

grupos con las instituciones publicas y ellos nos avisan cuando hay algo que cubrir.
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¢ Cuéntos periodistas trabajan aqui?

Cuatro, tres hombres y una mujer.

¢ Cuantos noticieros tienen?

Tres, en la mafiana, tarde y noche con una duracion de una hora cada uno.

¢ Qué cargo ocupas en el medio?

Gerente y director

¢ Qué piensas sobre la constitucion de 2008 y la LOC?

Nosotros, con la Ley de Comunicacién y la Supercom fuimos muy perjudicados. En esta vida
para estar bien hay que manejarse bien y cumplir la ley pero en el gobierno anterior con los
cambios que hubo en la Asamblea se permiti6 las herramientas para someter a la prensa ¢ Cuantos
medios de comunicacion no se cerraron con el gobierno anterior? ¢Cuantos medios fueron
condicionados? ¢ Cuantos medios tenian padrino y les dieron frecuencia? Es por esto que la Ley
de Comunicacion que se aprobo en el gobierno anterior debe ser modificada porque nosotros con
la Supercom y con este sefior Ochoa, que hasta la fecha lo recuerdo muy amargamente, tuvimos
sanciones por cosas que no... créame que esas Secretarias e instituciones del Estado en vez de
guiar son inquisidoras y sancionadoras, lo que buscan es a uno amedrentarlo. Y nosotros con la

Supercom recibimos varias sanciones que nos costo.

¢ QuEé tipo de sanciones?

De caracter administrativas, por no presentar los formatos de las grabaciones que nos pedian.
Acuérdese lo que pasaba en las sabatinas habia un derroche, solamente, para ellos porque se
repartian ese queso, esos tantos millones que se gastaron en publicidad solo entre los amigos del
Presidente, del ministro y unos cuantos medios nacionales. Pero si hubiera habido un reparto
igualitario de esa gran bonanza con los medios locales o regionales porgue no lo hubo (se altera)
es que no lo hubo, no lo hubo amiga. Desde por ahi nos pusieron trabas, es que fueron negligentes
con nosotros y cuando nuestra linea no se acoplaba con la de ellos nos sancionaban. En el

gobierno de Rafael Correa, nos teniamos que hacer de la vista gorda no nos quedaba de otra.
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¢ También me estabas contando que no estas de acuerdo que el propietario de un medio no

pueda tener otros negocios o participar en la politica, hablame sobre aquello?

A mi, lo que me molesta es el tema de la participacion, si bien no se puede ser juez y parte en
muchos aspectos de la vida pero no estoy de acuerdo con que si uno tiene un medio de
comunicacion no puede participar en politica, que si uno tiene un medio de comunicacién no
puede tener otras empresas, entonces de que estamos hablando, si la empresa privada es el motor
del pais, no podemos depender del gobierno y son los empresarios los que ayudan a que por lo
menos se generen fuentes de trabajo. Todos tiene problemas, a veces aqui también hemos tenido
problemas que no hemos tenido para pagarle completo a los chicos pero tratamos de salir, poco
a poco vamos solucionando porque el gobierno no nos regala nada, quien piensa que el gobierno
le va a regalar todo, es falso, no podemos depender del gobierno. Miren como nos coartan, Si
alguien tiene un medio de comunicacion es vetado en todos los aspectos, discilpeme pero que
animos va a haber de que nuestros hijos puedan aspirar a gerenciar o tener un medio de
comunicacion si nos ponen todas estas trabas. Yo tengo la esperanza que este gobierno cambie

toda esta situacion porque Ley de Comunicacion, es una ley mordaza.
Anexo 14. Entrevista a propietaria de radio Estéreo Quinindé

¢ Cuél es su profesion?

Soy tecnéloga en asistencia de gerencia

¢ Cual fue su interés por tener un medio de comunicacion?

Este medio es familiar, una herencia que mi abuelo por parte de madre nos dejo. El era de Bahia
de Caraquez y trabajaba en un medio alla y como le gustaba la comunicacion le dio la idea a mi
papa para que se pusiera un medio en Quinindé porque no habia ningin medio de comunicacion.
Esta radio es la primera de Quinindé, su nombre original era La VVoz de Quinindé, con frecuencia
AM.

¢ Como definiria la linea editorial de su medio de comunicacion?

Eh... editorial, editorial no. Nosotros somos deportivo, nacional, farandula, noticias
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¢ Tiene un cdédigo deontoldgico el medio su medio de comunicacién?

Si tenemos, pero no lo hemos publicado. Hay una pagina que se llama winx Estéreo Quininde,

ahi lo podréas encontrar

Aparte de manejar este medio de comunicacion ¢Qué otra actividad realiza?

Tengo mi negocio propio, un cyber porque la economia esta muy baja aqui en nuestro canton.

¢ Cuanto tiempo de funcionamiento tiene este medio de comunicacion?

Mas o menos unos 50 afios

¢ QUué rating tiene este medio?

Nosotros tenemos el 85% de sintonia dicho por unos expertos hace unos afios

¢ Qué cobertura tiene esta radio?

Nuestra autorizacion es netamente local. Llegamos a la zona urbana y rural de Quinindé

¢ Cuales considera usted que son sus principales medios de comunicacion que compiten con

el suyo?

¢Competir? Creo gque no cada cual tiene lo suyo, cada uno se ha ganado su espacio y nosotros
tenemos nuestro espacio ganado hace muchos afios. Podria decir que la competencia de nosotros
es Radio Magia que también tiene lo suyo, estas son las dos Unicas radios aqui en Quinindé. Pero
tenemos una buena amistad con nuestro colega Yordi Zambrano, no tenemos rivalidad y cada

cal hace lo suyo.

¢ Cuénteme su experiencia manejando este medio de comunicacion?

Experiencias negativas si, al menos ahorita, porque la situacion econémica estd muy baja, al
menos aqui en nuestro canton ha decaido mucho lo que es la palma, eso a traido consecuencias
muy graves para los medios de comunicacion, locales comerciales. Y nosotros como medios de
comunicacion trabajamos con agencias y estas se demoran en cancelarnos, de ahi venimos con
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problemas econdmicos, y las casas comerciales como no cuentan con recursos no poden

publicidad.

¢ Y cdmo esta el tema de publicidad con las instituciones publicas?

Ahorita no estamos trabajando con el Municipio porque hubo cambio de administracion, a veces
ellos vienen con otra mentalidad, o no formamaos parte de la linea del medio, de la lista de ellos
y se ven como un poquito rezagados pero al final ellos entienden que cada cual tiene derecho a
ser favorecido por alguna lista. Estamos trabajando indirectamente con ellos porque tenemos que
cubrir la informacion y pasar ciertas notas de Municipio que son de interés cantonal. Lo que si

no tenemos ahorita es relacion comercial con el Municipio.

¢ Tener un pensamiento diferente les afecta en el otorgamiento de la publicidad por parte

de X institucién publica?

Yo pienso que si. Pero al final ellos tendran que darse cuenta que cada medio tiene su ideologia,
su forma de pensar y los que estamos detras del medio de comunicacion somos seres humanos y
tenemos libre pensamiento. Tal vez eso ellos no lo entienden pero llegara el momento en que
ellos tendran que pautar porque somos los unicos medios de aqui. Aunque, él tiene un medio
para informar sus actividades, dar a conocer sus obras y esta en ventaja frente a los otros medios,
al final él entenderd y tendra que poner la publicidad en los otros medios porque quizé no todas
las personas escuchan su medio de comunicacion o hay personas a las que no les gusta ese medio
y pueden escoger otro medio y esas personas tal vez no escuchan lo que él quiere que todas las

personas sepan.

¢ Qué tan dificil resulta tener un medio de comunicacion en un cantén como Quinindé?

Es muy dificil, en base a lo econémico es muy dificil porque los gastos que genera un medio de
comunicacion son bastantes altos y a veces nos vemos en desventaja por esa situacion, pero de
ahi es muy favorable porque aqui en Quinindé todo el mundo nos conoce, hacemos prensa en

ese aspecto es bueno.

¢Ha tenido algun tipo dificultades para el libre ejercicio de la actividad periodistica? ¢Se
ha sentido su medio en algin momento constrefiido en el ejercicio de la libertad de

expresion?

140



Si hemos tenido dificultades. Ha habido personas que no piensan igual que nosotros y han
querido opacar nuestro medio de comunicacion con clausuras y demas cosas pero en realidad la

gente nosotros somos humildes, y muy queridos en nuestro canton.

¢Como valora la legislacion ecuatoriana en materia de comunicacion como la Ley Organica

de Comunicacioén y la Constitucion de 2008?

La ley de comunicacion tiene sus cosas positivas y negativas. Hay cosas que se deben
reorganizar o corregir. Porque las personas que aprobaron la Ley no han estado inmersas en la
comunicacion porque las personas que estamos en la comunicacion sabemos lo que nos afecta 'y
lo que no por eso pienso que para aprobar la LOC se debi¢ incluir a grupos de AER,
comunicadores para que se direccione lo positivo y negativo. Pero también hay cosas positivas
y una de ellas es que hoy en dia las personas ya no pueden difamar a otras en un medio de
comunicacion sin esperar una sancion por eso hay que hablar con propiedad, hay que contrastar

la noticia.

¢ Cuales son las vias de financiamiento de su medio de comunicacion y de donde provienen?

Proviene mas del sector privado, nosotros nos manejamos con agencias de publicidad

¢Considera a su medio de comunicacion como rentable?

No es rentable. Es por la pasion de mi padre que seguimos de pie con este medio

¢En este momento, cuantos periodistas trabajan en el medio?

Ahorita estamos con una persona en el area de noticias y a veces mi papa que le apoya en los

noticieros.

¢Cuales son los principales tema de interés politico que interesa a su medio de

comunicacion?

Lo local, basicamente, el Municipio en particular ya que es nuestra fuente mas cercana de

informacidn siempre estamos pendientes de las actividades que se realizan.
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¢Como se lleva a cabo la seleccion de los temas que seran cubiertos por su medio de

comunicacion?

Seleccionamos en base a prioridades siempre pensando en los interese ciudadanos si hay una
queja o algo parecido estamos prestos a atender a la ciudadania, también realizamos entrevistas
a personajes politicos del cantdn.

Anexo 15. Entrevista a periodista de Digital Cable

¢ Cual es su cargo en este medio de comunicacion?

Ahora me encuentro laborando en un medio local televisivo aca en el canton Quinindé, mi
funcidn es presentar el noticiero de la mafiana, un noticiero dedicado a la comunidad, donde hay
Ilamadas, mensajes; la ciudadania siempre reporta las novedades que se pueden suscitar en
cuanto a recoleccion de basura, agua potable, seguridad en barrios que no existe, y el problema
de alumbrado eléctrico que también hemos visto que muchos de los ciudadanos estan solicitando
porque se pagan impuestos pero sin embargo hay barrios que mantienen en oscuridad y para que

las autoridades que estan al frente de estas instituciones puedan darle los correctivos necesarios.

¢ Cuantos afos lleva laborando en el medio?

En Digital tengo cerca de 19 meses

¢ Tiene titulo profesional?

Soy abogado de los tribunales del Ecuador, pero mi vocacion siempre ha sido la comunicacion,
he trabajado en radio, en otro canal de television local, en Megavision y estuve un afio y algo

como corresponsal de Teleamazonas

¢ Cuéntas horas laboray cual es la funcion que cumple?

En honor a la verdad yo estoy laborando en las mafianas de 7h15 a 8h30 de la mafana en el
noticiero como presentador y cuando existe la posibilidad los fines de semana y no tengo nada

que hacer ayudo en la cobertura en los barrios y eso
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¢ Qué salario percibe por su trabajo?

Bueno... ahi estoy practicamente haciéndolo de una manera como pasion, recibo algo

gratificante, aunque no es el valor que uno deberia percibir.

¢ COmo se establecen los criterios de la seleccion de los temas a cubrir?

En este caso hay un segmento dirigido a los barrios de Quinindé, nosotros Ilegamos y ocultamos
larealidad como siempre son la viabilidad como esta el acceso de vehiculos, aca funciona mucho
lo que son las tricimotos en el Nuevo Quinindé, el tema de vias, alumbrado eléctrico, agua

potable y lo que siempre va a ser algo importante.

También hacemos entrevistas en vivo a politicos que estan en la palestra publica, siempre vienen
los concejales, directores departamentales del Municipio, alcalde, Junta Parroquial

principalmente.

¢Hay participacion de los periodistas del medio en este proceso?

Claro... nosotros sugerimos temas de acuerdo a la relevancia y coyuntura social

¢Bajo qué criterios se seleccionan los temas noticiosos?

Nosotros coordinamos con el gerente de la empresa, él nos da los lineamientos, no es que vamos
a entrevistar de una manera empirica tampoco. Nosotros tenemos que buscar temas especificos
y tener preguntas porque es en vivo, y tenemos que llenar las expectativas de la ciudadania de
Quinindé.

¢Es una reunién editorial o se realiza directamente por el editor sin consultar al resto de

los periodistas?

Todas las mafianas nos reunimos y si existe un tema de que en el barrio Luz de América, por
decirte, hay algin problema de un barranco o algo le damos seguimiento para ver si hay una

posibilidad de mejoras, y también en el tema de entrevistas.

¢ Cual es el proceso que siguen para elaborar las noticias?
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¢ Siempre estan de acuerdo con la manera en que se elaboran las noticias?

Cuando existe algun tema social si, pero cuando son entrevistas y estan cinco personas y se nos

dice entrevista a tal persona no estamos de acuerdo porque hay que contrastar la noticias.

¢ Como periodistas ha sufrido algun tipo de presion durante su trabajo? ¢En caso de ser

positiva la respuesta qué tipo de presion?

No, yo por lo general me he caracterizado por conocer mas de cerca las tematicas y yo sugiero y

No espero que me impongan.

¢Como realizan el proceso de verificacidn y contrastacion de fuentes?

En este caso puede existir algin tipo de mensajes via redes sociales de una denuncia en x barrio,
tomamos contacto con esa persona llegamos y entrevistamos a unas dos personas porque no

siempre hay que darle la razén a quien denuncia.

¢ Creen que estos procesos estan acordes con lo establecido en la LOC?

Nosotros siempre somos respetuosos de la ley y la ley es de cumplimiento y estamos apegados

aley.

¢ T4 me contabas que ahorita en el canal no estan al aire?

Si, ahorita no estamos al aire por problemas econémicos, no hay dinero para pagar a los
periodistas, porque uno depende de... mas por mis compafieros porque yo en mi €jercicio
profesional tengo mi trabajo pero comparieros que tiene otro tipo de inconvenientes, tengo un

compafiero que debe pensiones alimenticias y necesita de sus sueldo para pagar sus gastos.

Anexo 16. Entrevista anonima- periodista de Quinindé

Periodista: Esta mafana en el relajo que tenian los de la Union Manabita en el Municipio, el
Alcalde cogi6 20 doélares y le dijo al guardia me le entrega esto al periodista X.

Investigadora ¢ Te soborng?
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Periodista: No es que me los dio, él me los obsequié por voluntad, carifio, gratitud pero no tiene
un compromiso conmigo ¢Qué es lo que yo quiero hacer? Yo mas tarde lo cojo en el voley y le
voy a decir don “Carlitos” quiero hablar con usted regdleme dos minutos pero que nadie nos
interrumpa y le diré don “Carlitos” yo estoy al frente de un noticiero y sé que usted no tiene un
buen vinculo con la radio por esto y por lo otro pero esas son cosas alla, yo no tengo que ver
nada; don Carlos quiero que me de la mano los cuatro afios que usted va a estar, péngame un

saldo el que usted me va a dar, si quiere factura yo lo hago.

Investigadora: ¢El duefio de la radio tiene problemas con el Alcalde?

Periodista: Lo que pasa es que X (duefio de la radio) lo atacé mucho en la campafia y eso no
deberia ser asi. X nunca penso en el papa y por eso ahora no les dan publicidad (anénimo,

comunicacion personal, 22 de septiembre de 2019).

Anexo 17. Entrevista anonima- periodista de Quinindé

¢Hablame de la situacidn de los medios de comunicacion y los periodistas de Quinindé?

Te cuento que la situacion en los medios de comunicacion es critica mas que nada por la situacion
econdmica. A los periodistas no se les paga un sueldo digno; es méas cuando buscas trabajo en
radios te dicen que sueldo no hay, que se busquen publicidad y se les paga el 20% o se le vende

el espacio a coproduccion.

¢Y en dinero cuanto representa eso?

100 dolares, maximo 200 al mes, dependiendo de cuantas publicidades consiga, Quinindé es

pequefio y no tiene muchos lugares que quieran publicitar, y hay mucha competencia

Es realmente triste la situacion de los periodistas en Quinindé ¢No les pagan nada?

Asi es... es por eso que la mayoria busca la publicidad y los unicos que por ahi medio pagan son
los politicos y pues ya estan condicionando. Ninguna radio aca paga sueldo a su personal, se la

deben buscar... alli el tinico que coge la publicidad es el duefio

Radio Quinindé
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Esa emisora siempre ha sido y dependido de los grupos de poder politico, tanto asi que solo abren
en los espacios de noticias. De alli permanece cerrada solo con programacion automatica y la

Magia también.

La cosa es seria y causa tristeza que por estas situaciones se tenga a quienes ejercemos esta
hermosa profesion como prensa vendida y corrupta, cuando son los mismos politicos del poder
quienes se aprovechan de la necesidad de muchos que ven en esta profesion la forma de hacer

dinero facil (andnimo, comunicacion personal, 23 de septiembre de 2019).

Radio Magia

La esposa del gerente de radio Magia, trabaja en el Municipio, ella en realidad es la duefia de ese
medio, y hace poco estaba presionando para que salga el contrato con su medio, ella se vale de
su cargo de relacionadora publica en el Municipio para obtener contratos con esta institucion. En
Magia también hay intereses de por medio, esta entregado al poder; cuando hay publicidad

calladitos estan no dicen nada en contra de los funcionarios del Municipio.

Digital Cable S.A

El duefio fue yerno del actual Alcalde de Quinindé, hasta el momento es el Unico que tiene
asegurada la publicidad del Municipio, porque le debe muchos meses de manutencion a su hijo,

que es nieto del Alcalde. Me lo cont6 una fuente confiable y muy cercana a ambas partes.

Palabras textuales de mi fuente

“Como yo manejo el tema de publicidad el Alcalde me dijo vamos a darle a este el contrato con

el Municipio para que no joda y por lo menos le pase la pension alimenticia a mi nieto”.

¢ Hablame sobre los periodistas de los canales digitales?

En laactualidad muchos de los periodistas de Quinindé, entre aficionados y otros con experiencia
han emigrado a redes sociales con la finalidad de sacar alli para sobrevivir, causando un serio
dafio a la comunicacion. Hoy cualquiera se pone un canal en Facebook y se autodenomina
"independiente™ y desde alli se genera animadversion sobre otros periodistas. Asi andan un

monton de "periodistas” con canales de Facebook, ya tienen azarados a los politicos del canton,
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especialmente, al alcalde; a cada rato lo quieren entrevistar para cobrar, no quitan su micréfono

en un solo momento.

¢Solo los periodistas de medios digitales realizan piden estos centros?

No solo ellos. La mayoria de periodistas de medios tradicionales y digitales de Quinindé piden
centros. En esmeraldas también es cosa seria los centros; Cuando el alcalde de ac4, va para alla
calculo que debe llevar unos 600 dolares para los centros, se pegan como zancudos y no lo dejan
salir si no centra. Cuando hay reuniones con todos los alcaldes en Esmeraldas, cada periodista

se hace ese dia unos 250 ddlares, descaradamente.

¢ Tanto gasta?

Creo que le duele pero a veces tienen que ir

Acd hay uno que le dice a los centros "la bendicidén" alguna vez le pidieron que entreviste a una

autoridad del Municipio y de una dijo hay o no bendicion

;Tu alguna vez has “centrado” con los politicos?

No, y no porgue no me haga falta el dinero sino porque respeto la profesion y se que si me pongo
de centrero ya nadie me va a respetar ni va a creer en lo que diga, ademas porgue si recibo un
salario que no es una fortuna pero me alcanza. Te cuento que en algunas ocasiones si me he
sentido tentado y me han dado dinero pero yo no recibo. Te cuento que una vez estdbamos
bastantes periodistas y politicos en una rueda de prensa y se acercé x politico y me dio unos
ddlares y me dijo que para el desayuno y yo abri mi mano y se los dejé caer al piso y le dije que
no muchas gracias que estaba llenito que recién habia comido, pero no te miento que tenia un
hambre terrible pero fui a la tienda y me compré colita con pan, lo que mis economia me permitia

gastar.

¢ Cuantos medios digitales hay en Quinindé?

Periodistas dos... aficionados como diez. No tienen principios éticos, en la mayoria no aplican

un sentido de orientacion de la realidad que se vive y fomentan més bien a que los ciudadanos
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se vuelvan mas conformistas y solo se queden a esperar las dadivas de los que estan en el poder.

Es decir la sociedad paternalista que todo me den, sin yo dar nada a cambio, ¢ me entiendes?

¢ Crees que se abrieron estos medios para conseguir beneficios personales?

Si...Que no esta mal que se traten de ganar el sustento, ¢pero y las consecuencias? Se denigra la
profesion. Hay como unos diez canales de periodistas que antes trabajaban en medios, €sos son
los “centreros”, piden la “bendicion” a cada autoridad que entrevistan. Jairo es el que mas
nombres a utilizarlo en paginas, siempre lo bloquean por plagiador de noticias. Jairo se cree el
consentido del Alcalde y hace cosas que denigran a la profesion. Son bien Sinverglienzas... y los

tipos bien frescos.

Anexo 18. Entrevista a funcionario de Arcotel

Héablame sobre el cambio de concesiones de persona natural a persona juridica ¢ Es posible

tal situacion?

Ni en la actual Ley Organica de Telecomunicaciones, ni en la Ley Orgénica de Comunicacion
se permite el cambio de titularidad de una persona natural a una persona juridica, pero puede
darse el caso de que siendo la persona natural la poseedora del titulo habilitante una vez que esta
por fenecer su titulo puede solicitar su nuevo titulo habilitante a nombre de una persona juridica.
Ese caso se suscita cuando en dos casos administrativos diferentes, o en el tiempo mientras en el
primer acto administrativo se le termina el titulo habilitante, a nombre de la persona natural se
le otorga el nuevo titulo habilitante a la persona juridica. La persona juridica puede tener un
representante legal o la persona natural puede ser socia de esa empresa eso no es un limitante

para el nuevo otorgamiento.

Te comentaba el caso especifico de medios en los cuales se pudo hacer el cambio de persona
natural a juridica pero que en la practica el duefio sigue siendo la misma persona que pidid
la concesidn, te comento esto por qué tanto en el caso de Megavision Cable como Digital
Cable S.A tuve la oportunidad de entrevistar a quienes me dijeron ser los duefios de estos
medios, pero que en los documentos que ustedes me han proporcionado aparecen otras

personas.
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El poseedor en el caso de Megavision Cable es la persona juridica denominada Megavision Cable
S.A, cuyo representante legal registrado aqui en Arcotel es el sefior Cedefio Sussmann Pierre
Emerson, pudo haberse dado el caso que hubo un cambio de representante legal en la persona

juridica y esta no la registré aqui en la Arcotel, por ese caso puede ser que haya la divergencia.

Tu me hablabas de una Transitoria que permitia este tipo de cambios ¢Me podrias hablar

sobre eso?

La LOC, fue reformada recientemente, no recuerdo muy bien la fecha, previo a eso en la LOC,
existia una disposicion transitoria en la que se daba la posibilidad de cambios de titularidad para
compafiias que fueron creadas antes de los 180 dias previos a la emision de la normativa de la
LOC, solamente hubo ese periodo, después de eso una vez cumplida esa transitoria no se puede

dar cambios.

¢Osea que si la empresa fue creada antes de los 180 dias de esta transitoria podia darse el
cambio de titularidad, pero en el caso especifico de estos dos canales por suscripcion de los
que te hablo, fueron creados mucho antes de la LOC, si este no es el caso de ambos medios

gué ocurrib entonces?

Si no fueron creadas antes de los 180 dias de aprobacion de la LOC, no entraria de esta

disposicion transitoria, no es posible el cambio de titularidad.
¢ Tampoco cambio de persona natural a juridica?

No, como te comento ese es un caso especial porque se le termina el titulo habilitante a la persona
natural, ese titulo habilitante no existe y en un acto administrativo diferente se le otorga un nuevo

titulo habilitante a nombre de la persona juridica.
Disposicion transitoria de la LOC

Octava.- dentro del plazo de hasta 180 dias, contados a partir de la publicacion de esta ley en el
Registro Oficial, las personas naturales que son concesionarias de una frecuencia de radio o
television de sefial abierta podran constituirse en una compafia mercantil o una persona juridica
sin finalidad de lucro, la cual previa autorizacion de la autoridad competente pasara a ser titular

de dicha concesion de frecuencia, en los términos y plazos previstos en el contrato original de
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concesion a nombre de la persona natural; para tales efectos la autoridad de telecomunicaciones

elaborara el reglamento respectivo.

Anexo 19. Resolucién Arcotel Retiro de Frecuencia a Radio Estéreo Quinindé

AGENCIA DE REGULACION Y CONTROL
DE LAS TELECOMUNICACIONES

RESOLUCION ARCOTEL-2018- 603 6

POR LA QUE, LA AGENCIA DE REGULACION Y CONTROL DE LAS TELECOMUNICACIONES -
ARCOTEL NIEGA LA SOLICITUD DE SUSPENSION DE LA EJECUCION DE LA RESOLUCION
ARCOTEL-2018-1113 DE 24 DE DICIEMBRE DE 2018.

CONSIDERANDO:

I ANTECEDENTES

Mediante Resolucién N° ARCOTEL-2018-1113 de 21 de diciembre de 2018, suscrita por el
Director Técnico de Titulos Habilitantes del Espectro Radioeléctrico de la Agencia de
Regulacién y Control de Telecomunicaciones resolvié en la parte pertinente:

[...] “Articulo DOS.- Rechazar los argumentos de defensa del sefior Juan Carlos Villagémez Hurtado
ingresado en esta Agencia con tramite No. ARCOTEL-DEDA-2018-020485-E de 30 de noviembre de
2018, y dar por terminado unilateraimente el contrato de concesién de la estacién de radiodifusion
sonora FM denominada "ESTEREQO QUININDE FM", 94.9 MHz, matriz de la ciudad de Quinindé,
provincia de Esmeraldas, suscrito con el sefior Juan Carlos Villagémez Hurtado, ef 11 de mayo de 2004;
al haber incurrido en la causal de terminacién sefialada en el articulo 112, numeral 8 de la Ley Orgénica
de Comunicacién; articulo 47 numeral 2 de la Ley Orgéanica de Telecomunicaciones; en concordancia al
articulo 21 del Reglamento General de la Ley Orgénica de Telecomunicaciones; y, articulos 199 y 200
del “REGLAMENTO PARA OTORGAR TITULOS HABILITANTES PARA SERVICIOS DEL REGIMEN
GENERAL DE TELECOMUNICACIONES Y FRECUENCIAS DEL ESPECTRO RADIOELECTRICO",
esto es por haber incurrido en mora en el pago de sus obligaciones por tres meses o.més pensiones ..
consecutivas; por lo que se dispone que la referida estacién deje de operar y que la frecuencia 94.9
MHz, malriz de la ciudad de Quinindé, provincia de Esmeraldas, sea revertida al Estado. [..J]' =~ -

Mediante documento N° ARCOTEL-DEDA-2019-001707-E de 21 de enero de 2019, el sefior L.
Juan Carlos Villagémez Hurtado, permisionario de la estacién de radiodifusién sonora FM ™~
denominada “ESTEREO QUININDE FM", 94.9 solicita se suspenda la. ejecucién dg la
Resolucién N° ARCOTEL-2018-1113 de 24 de diciembre de 2018y sefiala:

...] Por fo expussto.... Se declare la-SUSPENSION DE LA EJECUGION DE LA RESOLUCION
IMPUGNADA[..I" . _ - )

& e

5,

I COMPETENCIA Y FUNDAMENTOS JURIDICOS

24.COMPETENCIA . .

i

_ El articulo 147 de.la Ley Orgénica de Telecomunicaciones-LOT establece que la Agencia de.
“Regulacién y Control de las Telecomunicaciones sera dirigida y‘ﬁdministrad_a por el Director
Ejecutivo, autoridad administrativa que ejercera sus.competencias: de acuerdo. con“lo
establecido en la Ley, su Reglamento General y-las normas técnicas, planes generales-y
reglamentos que emita el Directorio; y, en general, de acuerdo con lo establecida en el
~ordenamiento juridico vigente. i e :

El articulo 148 de la Ley Organica de Telecomunicaciones. sefial que e Director Ejecutivo
tiene competencia para: (..:) “11. Aprobar fa-normativa intema,. suscribir Ios' contratos y emitir fos actos ™"

Pag. 1|86
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~F 12 77 REGULACION Y CONTROL
DE LAS TELECOMUNICACIONES

RESUELVE:

Articulo 1.- AVOCAR conocimiento y acoger el Informe Juridico No. ARCOTEL-CJDI-2019-
00011 de 24 de enero de 2019.

Articulo 2.- NEGAR la solicitud de Suspension de la Ejecucion de la Resolucion N°
ARCOTEL-2018-1113 de 21 de diciembre de 2018, solicitada por el sefior Juan Carlos
Villagémez Hurtado, permisionario de la estacién de radiodifusién sonora FM denominada

‘ESTEREOQ QUININDE FM”, 94.9 a través de documento N° ARCOTEL-DEDA-2019-001707-
E.

Articulo 3.- DISPONER que la Unidad de Gestién Documental y Archivo de la Agencia de
Regulacién y Control de las Telecomunicaciones notifique el contenido de este acto
administrativo al sefior Juan Carlos Villagémez Hurtado, permisionario de la estacion de
radiodifusién sonora FM denominada “ESTEREO QUININDE FM”, 94.9, en el casillero Judicial
Nro. 551 de la ciudad de Quito; y, al correo electronico faustosalgadoa@hotamil.com:;
normicev75@gmail.com; a la Coordinacién General Juridica; a la Coordinacién General
Administrativa Financiera, a la Coordinacion Técnica de Titulos Habilitantes, Direccién
Técnica de Control del Espectro Radioeléctrico; a la Direccién de Impugnaciones de la
Agencia de Regulacién y Control de las Telecomunicaciones, ARCOTEL, para los fines
pertinentes. Notifiguese y Cumplase.-

Dada y firmada en el Distrito Metropolitano de

9.2 24 NT 2O

/Eduardo Carrién Pazmifio
jON DEL DIRECTOR EJECUTIVO
Y CONTROL DE LAS TELECOMUNICACIONES

; ARCOTEL
. ELABORADO POR:

]édx\cw[ﬂr (¢ LY~

Raisa Natalia Vaca Villamar
ANALISTA DE IMPUGNACIONES 1
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Anexo 20. Resolucién Retiro de Frecuencia Radio Magia Satelital

Que,

Dirocaion .

. REGULACION Y CONTROL
DELAS TELECOMUNICACIONES

RESOLUCION ARCOTEL-2019- 0 6 6 7
LA AGENCIA DE REGULACION Y CONTROL DE LAS TELECOMUNICACIONES
ARCOTEL
CONSIDERANDO:

la Constitucion de la Republica del Ecuador, publicada en el Registro Oficial No. 449 de 20 de
octubre de 2008, manda:

"Art. 76.- En fodo proceso en el que se determinen derechos ¥ obligaciones de cualquier orden,
se asegurara el derecho al debido proceso que incluira las siguientes garantias basicas:

1. Corresponde a toda auforidad administrativa o judicial, garantizar el cumplimiento de las normas
¥ los derechos de las partes.

(...

3. Nadie podra ser juzgado ni sancionado por un acte u omision que, al momento de cometerse,
no esté tipificado en la ley como infraccién penal, administrativa o de ofra nalturaleza; ni se le
aplicard una sancion no prevista por la Constitucion o la ley. Solo se podra juzgar a una persona
ante un juez o autoridad competente y con observancia del framite propio de cada procedimiento.
()

7. El derecho de las personas a ia defensa incluiré las siquientes garantias:

a) Nadie podra ser privado del derecho a la defensa en ninguna etapa o grado del procedimiento.
(--)

h) Presentar de forma verbal o escrita las razones o argumentos de los que se crea asistida y
replicar los argumentos de las otras partes; presentar pruebas y contradecir las que se presenten
en su contra.

()

f) Las resoluciones de los poderes pablicos deberan ser motivadas. No habra motivacion si en la
resolucion no se enuncian las normas o principios Jjuridicos en que se funda y no se explica la
pertinencia de su aplicacion a los antecedentes de hecho. Los actos administrativos, resoluciones
o fallos que no se encuentren debidamente motivados se considerarén nulos. Las servidoras o
servidores responsables serén sancionados.”.

“Art. 83.- Son deberes y responsabilidades de las ecuatorianas y los ecuatorianos, sin perjuicio de
ofros previstos en la Constitucion y Ja ley: 1. Acatar y cumplir la Constitucion, Ia ley y las decisiones
legitimas de autoridad competente.”.

“Art. 226.- Las instituciones del Estado, sus organismos, dependencias, las servidoras o
servidores publicos y las personas que actien en virtud de una potestad estatal ejercerdn
solamente las competencias y facultades que les sean atribuidas en la Constitucion y la ley.
Tendran el deber de coordinar acciones para el cumplimiento de sus fines y hacer efectivo el goce
¥ gjercicio de los derechos reconocidos en la Constitucién.”.

“Art. 261.- El Estado central tendrs competencias exclusivas sobre: (..) 10. El espectro
radioeléctrico y el régimen general de comunicaciones y telecomunicaciones (...).".

“Art. 313.- El Estado se reserva el derecho de administrar, regular, controlar y gestionar los
sectores estratégicos, de conformidad con los principios de sostenibilidad ambiental, precaucion,
prevencion y eficiencia.

Los sectores estratégicos, de decisidn y control exclusivo del Esfado, son aquellos que por su
trascendencia y magnitud tienen decisiva influencia econdmica, social, politica o ambiental, y
deberén orientarse al pleno desarrollo de los derechos y al interés social.
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- REGULACION Y CONTROL
DE LAS TELECOMUNICACIONES

‘(...) criterio que sirvib para negar las peficiones presentadas por los concursantes
mencionados”.

No es factible aceptar fa peticion del sefior JORGE WASHINGTON ZAMBRANO GARCES de:
“adjunto sirvase encontrar mi declaracién juramentada otorgada en la Notaria Primera del cantén
Quinindé, en la cual indico °... que no me encuentro inmerso en las prohibiciones establecidas en
el articulo trescientos doce (art. 312) de la Constitucion de la Repablica del Ecuador...”. En tal
virtud no es admisible tal justificacién del cargo imputado en su contra.

Finalmente, respecto a lo sefialado por el administrado, al citar textualmente el articulo 256 del
Cédigo Organico Administrativo, con base al cual solicita que en razén de que la carga de la prueba
le corresponde a la Administracion Pablica, se requiera a las instituciones certifiquen si a la
presente fecha es parte de alguna entidad financiera; cabe indicar que dicho articulo se encuentra
dentro del Libro Tercero "PROCEDIMIENTOS ESPECIALES” TITULO | “PROCEDIMIENTO
SANCIONADOR", que no corresponde al caso materia de este andlisis.

Con lo manifestado se demuestra que el proceso de terminacion iniciado en conira del sefior
JORGE WASHINGTON ZAMBRANO GARCES es procedente y por consiguiente la Autoridad de
Telecomunicaciones en este caso ha actuado de manera legitima y motivada en estricto
cumplimiento de la Conslitucicn de fa Repablica del Ecuador, especiaimente del artfculo 76 que
salvaguarda el legitimo derecho a la defensa y el cumplimiento del debido proceso,

Se ha observado y se ha garantizado los derechos de proteccion refativos al debido proceso y a
la seguridad juridica; y, en cumplimiento a lo que establece el “REGLAMENTO PARA OTORGAR
TITULOS HABILITANTES PARA SERVICIOS DEL REGIMEN GENERAL DE
TELECOMUNICACIONES Y FRECUENCIAS DEL ESPECTRO RADIOELECTRICO” el
procedimiento administrativo es valido, correspondiendo concluir ef mismo, segin io dispueslto en
los articulos 200 y 201 del citado Reglamento.

4. CONCLUSION:

En orden a los antecedentes, fundamentos juridicos y anélisis expuestos, esta Direccién Técnica
de Titufos Habilitantes del Espectro Radioeléctrico considera que, el sefior JORGE WASHINGTON
ZAMBRANO GARCES pretende a la fecha 06 de mayo de 2018, entregar un requisito que debié
ser presentado hasta el 15 de julio de 2016; razén por la cual, se estima que no desvirtia el
incumplimiento cometido; por lo que corresponde a la Administracion Publica rechazar los
argumentos de defensa presentados por el sefior JORGE WASHINGTON ZAMBRANO GARCES,
ingresados en esta Agencia con documento No. ARCOTEL-DEDA-2019-007798-E de 06 de mayo
de 2019; y, en consecuencia dar por terminado el titulo habilitante suscrito el 05 de abril de 2017,
con el sefior JORGE WASHINGTON ZAMBRANO GARCES, de la estacion de radiodifusién
sonora FM denominada "RADIO MAGIA SATELITAL", frecuencia 88.1 MHz, para servir a Rosa
Zarate, cantén Quininde; en aplicacion a lo previsto en el articulo 112, numerales 6 y 10 de Ia Ley
Organica de Comunicacion; articulo 47 numeral 3 de la Ley Orgdnica de Telecomunicaciones;
articulo 21 del Reglamento General a la Ley Orgénica de Telecomunicaciones; y, articulos 199,
200 y 201 del "REGLAMENTO PARA OTORGAR TITULOS HABILITANTES PARA SERVICIOS
DEL REGIMEN GENERAL DE TELECOMUNICACIONES Y FRECUENCIAS DEL ESPECTRO
RADIOELECTRICO": por lo que debe disponer que Ia referida estacién deje de operar y que la
frecuencia sea revertida al Estado. .

En ejercicio de sus atribuciones,

RESUELVE:

ARTICULO UNO.- Avocar conocimiento del contenido del escrito de defensa presentado por el sefior
JORGE WASHINGTON ZAMBRANO GARCES, ingresado en esta Agencia de Regulacién y Control de
las Telecomunicaciones con tramite No. ARCOTEL-DEDA-2019-007798-E de 06 de mayo de 2019: Y,

e — Paga na

SGTE s dhido - Fousdde s Telblono 599

Direccion Ay, Diogo Je ¢
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Anexo 21. Listado de los Sistemas de audio y video por suscripcion autorizados en el cantén
Quinindé (Arcotel)

l’m‘inda/Cl Moda- Conscecion | Represent | Nombre | Area Ciudadde la | Fecha Fecha Canalo
nton lidad ario ante del Sistema | Cobertura | Cabecera Inicio Vencimiento | Frecuencia
Legal Contrato | contrato

Esmeraldas/Q | Television | Digital Obando | Digital Quinindé RosaZarate | 26/06/2009 | 26/06:2019 | Canal 10

vinindé porcable |CableS.A |Bolafios | Cable (Quinindé)
Elias Quinindé
Emiliano

Esmeraldas/Q | Television | Megavision | Cedefio | Megavision | Quinindéyla | RosaZérate | 05/02/2016 | 05/022031 | Canal7
uinindé porcable |CableS.A. | Sussmann | Cable Concordia | (Quinindé)

Pierre

Emerson
Esmeraldas'Q | Frecuencia | Zambrano | Zambrano | Radio Quinindé Rosa Zirate 88.1FM
uinindé Modulada | Garcés Garcés | Magia (Quinindé)

Jorge Jorge Satelital
Washinton | Washinton

Esmeraldas/Q | Frecuencia | Villagomez | Villagome | Estéreo Quinindé Rosa Zarate 94 9FM
uinindé Modulada | Hurtado | zHurtado | Quinindé (Quinindé)
Juan Carlos | Juan
Carlos

Anexo 22. Registro de los medios de comunicacion de Quinindé (Supercias)

_ B sistema Portal ce nformacion 5.

<« CcC a il.supercias.gob.ec/portaldeinformacion/consulta_cia_menu.zul?expediente=1834348ttipo=1 P 3 H
rf< “—n-—ida?
Administradores Compafiia x|
—
s ADMINISTRADORES DE LA COMPARNIA
i adore (Click en nombre de Ia persona para ver en que ofras compadiias e adminis
Identificacion Nombre. Nacionalidad cargo Fecha Periodo Fecha Registro | oy | N°REOISIO | o) iom
Nombramiento Mercantil Mercantil
1712109220 CEDENO SUSSMANN PIERRE EMERSON ECUADOR GERENTE GENERAL 2017-12-14 3 2017-12-18 22 65 RL
0801136557 ECUADOR PRESIDENTE 2017-12-14 3 2017-12-18 21 64 SRL
& imprimir
Identificacion Nombre. Nacionalidad cargo Fecha Periodo Fecha Registro | oy | N°REOISIO | o) iom
Nombramiento Mercantil Mercantil
0801136557 TORRES PLUAS VERONICA CARLA ECUADOR PRESIDENTE 2014-11-27 3 2014-12-15 80 21 SRL
1712108220 CEDENG SUSSMANN PIERRE EMERSON ECUADOR GERENTE GENERAL  2014-1127 3 2014-12-15 88 22 RL
& imprimir
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Sistema Portal de Informacién S X

<« c a il.supercias.gob.ec/por onsulta_cia_t 1834348&tipo=1 « B B :
PERINTENDENCIA ¢Necesita Ayuda?
IMPARNIAS, VALDIES Y SEGURO: Presione Aquf,
——
Arbol Accionario de Personas [x]
ARBOL ACCIONARIO DE PERSONAS
Puede usar click derecho sobre un registro del arbol accionario para ver mas opciones
Ne Identificacion Nombre Nacionalidad Tipo Inversion Capital Restriccion
1 0802468355 BARCIA TORRES LUZ MARIA ECUADOR NACIONAL 240.0000 N
2 0801136557 TORRES PLUAS VERONICA CARLA ECUADOR NACIONAL 560.0000 N

2/2020

c

& appscvsmovil.supercias.gob.ec/portaldeinformacion/consulta_cia_menu.zul?expediente=183434&tipo=1

o
Informacion Estados Financieros.

@ INFORMACION ESTADOS FINANCIEROS DE LA COMPANIA

e
Estado Situacion | Estado Resultados | Estado Flujos Efectivos | Estados Cambios Patrimonios :
Estado Financiero correspondiente al afio: 2018
Cédigo de la Cuenta Contable ‘ Nombre de la Cuenta Contable Valor
VALUR RAZUNABLE CUN CAMEIUS EN UTRU RESULTAUU INTEGRAL 7Y
620 GANANCIAS Y PERDIDAS ACUMULADAS POR LA CONVERSION DE ESTADOS FINANCIEROS DE UN NEGOCIO EN 0.00
EL EXTRANJERO g
621 GANANCIAS Y PERDIDAS ACTUARIALES ACUMULADAS 0.00
622 LAPARTE EFECTIVA DE LAS GANANCIAS Y PERDIDAS DE LOS INSTRUMENTOS DE COBERTURA EN UNA 0.00
COBERTURA DE FLUJOS DE EFECTIVO
623 OTROS RESULTADOS INTEGRALES 0.00
624 DIVIDENDOS DECLARADOS (DISTRIBUIDOS) A FAVOR DE TITULARES DE DERECHOS REPRESENTATIVOS DE 0.00
CAPITAL EN EL EJERCICIO FISCAL (INFORMATIVO)
625 DIVIDENDOS PAGADOS (LIQUIDADOS) A TITULARES DE DERECHOS REPRESENTATIVOS DE CAPITAL EN EL 0.00
EJERCICIO FISCAL (INFORMATIVO) EN EL EJERCICIO FISCAL (INF -
698 TOTAL PATRIMONIO NETO 371,768.39
699 TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO 44398489

12:

domingo

02/02/2020

& > C @ appscysmovilsupercias.gob.ec/portaldeinformacion/consulta_cia_menu.zul?expediente=1834348tipo=1 - B :
Kardex de Accionistas x juda?
KARDEX DE ACCIONISTAS
Identificacion Nombre Transaccion Fecha de Resolucion Tipo Inversion Valor
se011a8ss7 TORRES PLUAS VERONICA GARLA CONSTITUGION 20150108 NAGIONAL 5000
os02453355 BARCIATORRES LUZ MARIA CONSTITUCION 150108 NACIONAL 2000
SUBTOTAL: 800.00
0801138887 TORRES PLUAS DE ACCIONES 150819 NACIONAL 480,00
se0vszo4se SARCIAMOLINA GARLOS SIMON TRANSFERENGIA DE ACGIONES 20150819 NAGIONAL 15000
os02453355 BARCIATORRES LUZ MARIA TRANSFERENCIA DE ACCIONES 0150819 NACIONAL 2000
oB00828450 BARCIAMOLINA CARLOS SIMON TRANSFERENCIA DE ACCIONES 20150518 NAGIONAL 2000
SUBTOTAL: 0.00
se0z4sass SARCIATORRES LUZ MARIA TRANSFERENGIA DE ACGIONES 0180828 NAGIONAL 20000
0801138887 TORRES FLUAS DE ACCIONES 120828 NACIONAL 20000
oB00828450 BARCIAMOLINA CARLOS SIMON TRANSFERENCIA DE ACCIONES 180828 NAGIONAL -550.00
os02453355 BARCIATORRES LUZ MARIA TRANSFERENCIA DE ACCIONES 120828 NACIONAL 56000
SUBTOTAL: 0.00
os02453355 BARCIATORRES LUZ MARIA TRANSFERENCIA DE ACCIONES 2012000 NACIONAL ~360.00
se01138587 TORRES PLUAS oE ACCIONES 20180002 NACIONAL 36000
SUBTOTAL: 0.00
TOTAL 800.00
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« > Cc a percias.gob.ec/portaldein onsulta_cia_menu.zul?expediente=159503&tipo=1 *r B :
Administraderes Compaiia [x]
~ pda?

ADMINISTRADORES DE LA COMPANIA

Administradores Actuales (ciick =n nombre de iz persona para ver en que otras com

S . Fecha Fecha Registro | , N° Registro
Identificacion Nombre ‘ Nacionalidad ‘ cargo Nombramisnto | PEN0d0 ‘ i articulo | 1 **0RT0 | RiADM
2350233802 TORRES ROMERO JESSICA VERONICA ECUADOR GERENTE GENERAL  2019-08-21 4 2010-08-26 25 14241 RL
0700013113 ECHEVERRIA MARQUEZ KLEBER EDUARDO  ECUADOR PRESIDENTE 2008-03-07 4 2008-03-18 26 2829 ADM

(&) imprimi

N - Fecha Fecha Registro | , N° Registro
Identificacién Nombre ‘ Nacionalidad ‘ Cargo | e amionto | Periodo ‘ e Articulo | 1 FO2RT0 | Riaom
0803064229 OBANDO BOLANOS ELIAS EMILIANO ECUADOR GERENTE GENERAL  2015-08-12 4 2015-10-01 15214 25 RL
0803222678 ECHEVERRIA LITUMA DANILG PATRICIO ECUADGR GERENTE GENERAL  2013-0807 4 20130905 12985 25 RL
1716022262 ECHEVERRIA LITUMA KLEBER EDUARDO ECUADOR GERENTE GENERAL ~ 2012-0326 4 2012-04-09 4557 25 RL
1716022262 ECHEVERRIA LITUMA KLEBER EDUARDO ECUADCR GERENTE GENERAL 20080307 4 2008-03-18 2830 25 RL

(& mprme

— B sisems Poral de nformacicn s. [ = .

« > C & il.supercias.gob.ec/portaldeinformacion/consulta_cia_menu.zul?expediente=159503&tipo=1 * B

¢Necesita Ayuda?
Presione Aqur,

Informacién General del la Compaiiia [x]

INFORMACION GENERAL DE LA COMPANIA

=% Informacién General

Expediente 159503  Nombre Comercial - R 1792128927000
Fecha de Conslilucion 2008-03-06 Nacionalidad ECUADOR  PlazoSocal 2108-03-06
Tipo Compaiiia ANONIMA  Oficina de Control aute  Situacién Legal ACTVA
43 Ubicacion
ﬁ Contactos

' Informacion Adicional

48 Actividad Econémica

E. Capital a la Fecha
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B Sistema Portal de Informacién & % [N st e

« > c a /e = = %

SUPERINTENDENCIA ¢Necesita Ayuda?
T8 COMPANIAS, VALORIZS ¥ SEGUNOY Presione Aqui;
_—
Arbol Acclonario de Personas x|
ARBOL ACCIONARIO DE PERSONAS
Puede usar click derecho sobre un registro del arbol accionario para ver mas opciones
Ne Identificacion Nombre Naclonalidad Tipo Inversion Capital Restriccion
1 0700013113 ECHEVERRIA MARQUEZ KLEBER EDUARDO ECUADOR NACIONAL 560.0000 N
2 1801418482 VELASCO ECHEVERRIA RODRIGO VINICIO ECUADOR NACIONAL 2400000 s
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Sistema Portal de Informacién 5. X

P ion/consulta_cia_s

I:RIN\IAI',N‘I\)‘L\.\"(‘I/\

SOMPANIAS, UROS

« B @

x

¢Necesita Ayuda?

Presione Aqui;

———
Kardex de Accionistas x|
KARDEX DE ACCIONISTAS
Identificacién Nombre Transaccién Fecha de Resolucion Tipo Inversion Valor
1801418482 VELASCO ECHEVERRIA RODRIGO VINICIO CONSTITUCION 2008-02-18 NACIONAL 24000
1716022262 ECHEVERRIA LITUMA KLEBER EDUARDO CONSTITUGION 2008-02-18 NACIONAL 43000
0700013113 ECHEVERRIA MARQUEZ KLEBER EDUARDO  CONSTITUCION 2008-02-18 NACIONAL 20.00
SUBTOTAI 800.00
1716022262 ECHEVERRIA LITUMA KLEBER EDUARDO TRANSFERENCIA DE ACCIONES 20130728 NACIONAL 42000
0700013113 ECHEVERRIA MARQUEZ KLEBER EDUARDO  TRANSFERENGIA DE ACCIONES 20120720 NACIONAL 48000
SUBTOTAL: 0.00
TOTAL 800.00
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Not installing the software may lead to
problems with using your system. Open
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Expediente 176745 Nombre Comercial - Rue 0891743459001

Fecha de Constitucion 20140327 Nacionalidad ECUADOR  Plazo Social 2064-03-27

Tipo Compaiiia ANONMA  Oficina de Control Quimo | sitwacion Legal DISOLUC. LIQUIDAC. OFICIO
4} Ubicacion
3 Contactos

7 Informacion Adicional

8 Actividad Econbmica

COMPANIAS MERCANTILES

Objeto Social

Ciiu Actividad Nivel 2

Ciiu Operacién Principal

Dedicarse a la prestacién de servicio de radiodifusion sonora FM; en general podra realizar toda clase de actos y coniratos civiles y mercantiles

J60 Descripcion ACTIVIDADES DE PROGRAMACION Y TRANSMISION.

J6010.01 Descripcion ACTIVIDADES DE EMISION DE SENALES DE AUDIOFRECUENCIA A TRAVES DE ESTUDIOS

[ Capital a la Fecha

« > C @ appscvsisupercias.gob.

portalC: p: ShgSMdM9-8Kqe2tCRp4n8UBLOTWSxXYDAYWWWOOEHeFIZ7eGd 1LmNLIZKXNIL

=% Informacion General

Expediente 476745 Nombre Comercial T PRuw 0891743450001

Fecha de Constitucion 20140327  Nacionalidad ECURDOR  PlazoSocial 2064-03-27

Tipo Compafiia ANONIMA | Oficina de Control auto  sitacion Legal 'DISOLUC. LIQUIDAC. OFICIO |
£ Ubicacién
3 Contactos

nfl | = Informacién Adicional

8 Actividad Economica

COMPANIAS MERCANTILES

Dedicarse a la prestacion de servicio de radiodifusion sonora FM; en general podr realizar toda clase de actos y contratos civiles y mercantiles

Objeto Social
~
Cilu Actividad Nivel 2 J60 Descripcion ACTIVIDADES DE PROGRAMACION Y TRANSMISION.
Gilu Operacion Principal J6010.01 Descripgion AGTIVIDADES DE EMISION DE SENALES DE AUDIOFREGUENGIA A TRAVES DE ESTUDIOS
E- Capital a la Fecha
Capital suscrito 800 Capital Autorizado 15600 Vvalor Nominal 1
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