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Resumen

Los impuestos forman parte de nuestro cotidiano vivir, estan relacionados en toda
actividad comercial y decisiones de mercado desde las etapas de produccién hasta su
adquisicion a uso particular o de consumo. Sin duda alguna los impuestos son un eje para
cada gobierno, pues su recaudacion ayuda a sustentar el Gasto publico, a pesar de ello,
existe inconformidad por parte de quienes contribuyen con estos pagos, sobre todo en el
caso de los consumidores finales por la dificultad en visualizar una compensacion directa e
inmediata por sus importes. El Estado retribuye lo recaudado a través de obras pablicas, sin
embargo, la carga tributaria determinada y asumida por cada sujeto, contribuyente o
persona, no es diferenciada ni considera el nivel de economia e indices de capacidad
contributiva. Ante lo expuesto se desea dilucidar un poco esta percepcion del aporte del
IVA en Ecuador a través de los efectos que tendrian las actividades econdmicas principales

que la integran y los sujetos que la dinamizan.

En el primer capitulo de este aporte se encuentran definiciones del IVA, su historia en
Ecuador y las tarifas en América Latina.

En el segundo capitulo se presentan temas que contribuyen con la elaboracion de la
categorizacion de los porcentajes del IVA y los métodos para analizar la informacion
observada. En el tercer capitulo se plantean los parametros para determinar qué actividades
seran sujetas al cambio del tarifario, se analizan las elasticidades y como complemento al
estudio se efectla una encuesta. El capitulo 4 detalla los resultados por los cambios
propuestos del IVA, la relacion entre las variables de estudio y el analisis de la encuesta
donde se observa como el pago de impuestos es motivado ante una reduccion de la tarifa
del 12% al 10% y como los mercados paralelos son una opcion de los consumidores ante

incrementos del IVA.

Palabras claves: Recaudacion, Gasto publico, consumidores finales, carga tributaria,

sujeto pasivo, contribuyente, capacidad contributiva, IVA.



Abstract

Taxes are part of our everyday living, are related in any commercial activity and market
decisions from the stages of production through acquisition personal use or consumption.
Undoubtedly taxes are an axis for each government, as its revenue helps support public
spending, despite this, there is disagreement on the part of those who contribute to these
payments, particularly in the case of final consumers by difficulty to display a direct and
immediate compensation for their amounts. The State pays the amount collected through
public works, however, the tax burden determined and assumed by each individual,
taxpayer or person is not differentiated or consider the level of economy and rates of tax
capacity. Given the above it is desired to clarify a little this perception of the contribution
of IVA in Ecuador through the effects they would have major economic activities that

integrate and streamline the subjects that.

In the first chapter of this contribution are definitions of IVA, its history in Ecuador and
rates in Latin America.

In the second chapter issues that contribute to the development of the categorization of
IVA rates and methods for analyzing the observed data they are presented. In the third
chapter arise parameters to determine which activities are subject to exchange rate
elasticities are analyzed and as a complement to the study, a survey was conducted.
Chapter 4 details the results for the proposed changes in IVA, the relationship between the
study variables and analysis of the survey which shows the payment of taxes is driven at a
reduced rate from 12% to 10% as parallel markets are an option for consumers to increase
IVA.

Keywords: Collection, Public expenditure, final consumers, tax burden, taxpayer, taxpayer

ability to pay, IVA
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Introduccioén

Los impuestos han formado parte de la historia de cada pais, de cada region y de cada
pueblo, inclusive de la raza y religion, sus fines han ido desde la financiacion de
asociaciones politicas en la primera mitad del siglo XIX pasando por la proteccion a la
economia del consumidor remontada desde la época del viejo luchador! en la primera
década del siglo XX, donde se disponia permitir la importacion de bienes de primera
necesidad en vista de que la produccion local era mas costosa hasta el establecimiento de
«politicas puablicas que modifiquen los esquemas de acumulacion, distribucion y
(re)distribucion, con un enfoque territorial que propenda a reducir las inequidades» (

Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo — SENPLADES, 2009, pp. 95).

El analisis de los efectos distributivos de un sistema tributario requiere supuestos
sobre la incidencia econdmica de los impuestos (Cubero, y Vladkova, 2011). Calcular
cuanto en impuestos paga una persona determina valorar quién soporta al final la carga,
esto es conocido también como capacidad contributiva? a diferencia de quién debe pagarlos
conforme a la ley, Agentes de Retencidn y Percepcion®. Los contribuyentes legalmente
responsables pueden trasladar las obligaciones tributarias en parte o totalmente a otras
personas. «El grado en que puedan trasladar la carga impositiva dependerd de la
reglamentacién de cada pais, del dinamismo del mercado, la elasticidad precio de la oferta

y de la demanda y de los bienes o servicios en si» (Desruelle y Schipke, 2008).

1 Eloy Alfaro Delgado, nacido en Montecristi-Ecuador, fue dos veces Presidente de la Republica del Ecuador.
Fue considerado como revolucionario y liberal ante los conservadores liderados por la iglesia catdlica del
siglo XIX y XX.

2 La capacidad contributiva es la medida en que los ciudadanos pueden soportar la carga tributaria teniendo
en cuenta las situaciones personales (Departamento de Servicios Tributarios Direccion Nacional SRI, 2012).
3 Un agente de retencidn es quien tiene la obligacién de recoger el valor de ciertos impuestos para hacerlo
llegar mediante la declaracion de su contabilidad a la administracion tributaria.
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En Ecuador el sistema tributario ha sido reformado evidencidndose variaciones en
las cargas impositivas y otros mecanismos para disminuir la evasién e incrementar la
recaudacion, sin embargo esto no ha significado que los ciudadanos y sujetos en general
hayan logrado alguna mejora en su capacidad adquisitiva, incremento de bienestar o
aumento en sus niveles de utilidad.

El impuesto al valor agregado en Ecuador se encuentra clasificado en dos tarifas,
0% y 12%, donde los productos en estado natural y servicios de primera necesidad se

diferencian de los procesados para determinar su imposicion®.

El impacto actual en la sociedad ecuatoriana sobre estas tarifas es desproporcional
para quienes menos consumen, obtenieéndose un efecto regresivo y, en el caso de quienes
méas consumen un efecto progresivo. Considerando en ambos la composicion de sus
canastas de consumo, por lo general, en los hogares de menores ingresos se destina el
consumo o gasto a productos en estado natural como legumbres, arroz, carnes y servicios
de primera necesidad como transporte publico, educacion, salud, etc. En los hogares donde
los ingresos son mas altos también se aprovechan estos bienes y servicios pero con la
particularidad de que gracias a su capacidad contributiva pueden elegir nuevos bienes o
servicios cuya tarifa se encuentre fuera del rango 0% pretendiéndose asi un relativo nivel

de progresividad en este impuesto.

Entiéndase efecto regresivo como el término que describe una consecuencia de la
distribucidn, la cual se puede aplicar a cualquier tipo de sistema fiscal donde cada persona
tiene que pagar la misma cantidad de dinero, generalmente gravan el consumo y lo abonan
todos por igual sin considerar la capacidad contributiva. Progresividad aplicado al Derecho

Tributario significa que los impuestos deben acrecentarse a medida que crece la capacidad

4 Art. 55y 56 de la Ley de Régimen Tributario Interno.
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contributiva del contribuyente; quien tiene méas capacidad de pago debe abonar mas para

ser aplicado ese dinero por el Estado para gastos comunes de la sociedad.

Por lo habitual se puede observar que en los hogares donde los ingresos son bajos
se destina gran parte de estos al pago de tributos mientras que en los hogares de estratos
altos son afectados en menor proporcién debido a su posicion salarial o ingresos mayores,

esto debido a la diferencia en los niveles de ingresos entre los estratos sociales.

A lo largo del tiempo el impuesto con mayor participacion en la recaudacion ha
sido el IVA®, lo que denota el objetivo de politica fiscal en Ecuador como una simple
forma de financiacion o recaudacion para los gobiernos de turno sin considerar los factores
socioecondmicos de la poblacion. Si se considerara una politica que diferencie por grupos
de actividades economicas y que dependiendo de estas se establezca su gravamen, la
recaudacion podria aumentar y mejorar la situacion de los sujetos que sufren esta carga

impositiva independiente de su escala econdmica o nivel salarial.

Ante lo expuesto se determina la existencia de un bajo o nulo cumplimiento en la
progresividad del IVA con las tarifas actuales (exceptuando el tarifario 0%), por lo que es
necesario conocer en base a la influencia de los ingresos y gastos de los actores de la
economia de Ecuador, en cuanto se modificaria la recaudacion, las elecciones de consumo
e incidencia o nivel de cumplimiento tributario debido a nuevas segmentaciones

impositivas del IVA.

5 Participacidon de Impuesto indirectos en la Recaudacién: 2009-57%, 2010-56%, 2011-58%, 2012-55%
(www.sri.gob.ec).
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Justificacion

Partiendo del hecho generador® fundamental del IVA y en los causales en los que estos se
constituyen para el hecho gravado’, se tiene de manera general que este es un tributo que
actua en los bienes y servicios en sus etapas de elaboracion, produccion, comercializacion
y consumo, con esta inferencia es necesario plantear si con diferentes porcentajes de la

tarifa del IVA, se obtendria efectos recaudatorios positivos.

«La progresividad tributaria es un tema clave de las luchas sociales y politicas de la
modernidad» (CEFID-AR, 2008) que ha venido planteandose desde los tiempos de la
Revolucion Francesa y ascensos de la burguesia, sin embargo su determinacion continua

siendo materia de estudio e investigacion hasta la actualidad.

La progresividad sefiala que debe existir mayor aporte por parte de los que generan
mas ingresos 0 riquezas, su imposicion o gravamen se establece en funcion de su
capacidad economica, si crece su nivel de ingresos entonces deberia existir una relacion
directa de crecimiento con su obligacién ante el fisco. Es importante mencionar lo que la

Constitucién de la Republica del Ecuador, en su Art. 300 sefiala:

El régimen tributario se regira por los principios de generalidad,
progresividad, eficiencia, simplicidad administrativa, irretroactividad,
equidad, transparencia y suficiencia recaudatoria. Se priorizaran los

impuestos directos y progresivos.

6 Art.61 de la Ley Orgdanica de Régimen Tributario Interno.
7 Art.52 de la Ley Orgdnica de Régimen Tributario Interno.
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La politica tributaria promovera la redistribucion y estimularg el
empleo, la produccion de bienes y servicios, y conductas ecoldgicas,
sociales y econdmicas responsables (Constitucion de La Republica de

Ecuador, 2008).

Se ha identificado por lo general en paises latinoamericanos y en vias de desarrollo «que
algunos impuestos y pagos de cuantia fija resultan regresivos, ya que suponen el abono de
la misma cuantia a personas de renta bajo o alta» (Regresividad, 2014a) como por ejemplo

el IVA en Ecuador.

El Impuesto al Valor Agregado en Ecuador es un impuesto regresivo ya que su
imposicidn se basa en su consumo mas no en la capacidad de quien pueda adquirirlo, la
carga fiscal final es soportada por los usuarios o consumidores finales alejandose asi de
todo principio de progresividad. Por lo tanto, es preciso plantear interrogantes como: ¢se
estdn alcanzando resultados contributivos 6ptimos con las normativas actuales?, ¢La
distribucién de las desigualdades y progresividad del sistema ha cambiado a favor de los
consumidores y poblacion en general?, ;se estd dando prioridad a los sectores menos
favorecidos? ¢El analizar nuevas tasas porcentuales de IVA entre sectores econémicos
categorizados por sus particularidades recaudatorias contribuira a mantener su nivel o
inclusive mejorarlos?, solo con las respuestas de estas premisas se colaborard con
mecanismos para disminuir el grado de regresividad que afecta a este impuesto.

Objetivo General
Evaluar si una diferenciacion en el IVA por grupos econdémicos ayudaria a incrementar la
recaudacion en este impuesto

Objetivos Especificos

15



Identificar el nivel de recaudacion por grupos econémicos de Ecuador en el periodo
2012

Establecer nuevos porcentajes del IVA vy aplicarlos a los grupos econdémicos
agrupandolos por su nivel de recaudacion registrada en el periodo de anélisis, 2012
Determinar el sector econémico que mas se beneficia con las nuevas tarifas del IVA
Determinar el sector econdmico que mas se afecta con la nueva segregacion de las
tarifas del IVA

Determinar el efecto en la recaudacion por la nueva proporcion de las tarifas del IVA.
Determinar la percepcion de los consumidores ante variaciones de las tarifas del IVA.
Evidenciar si es que el establecer tarifas superiores al porcentaje actual del IVA (12%),
influye en las decisiones de mercado y consumo de los sujetos pasivos 0 personas
naturales.

Determinar si es que el establecer tarifas inferiores al porcentaje actual del IVA (12%),
influira en las decisiones de mercado y consumo de los sujetos pasivos 0 personas

naturales y en su predisposicion para el cumplimiento de pago del mismo.

Plan de Investigacion

El tipo de estudio a seguir consta de dos enfoques, uno cuantitativo para el analisis de los

datos de recaudacion y ventas, y otro cualitativo exploratorio para conocer la incidencia y

reaccion de las personas ante variaciones o segmentaciones del IVA.

A través del Principio de Pareto, se estableceran los sectores econdmicos cuya

afectacion del impuesto vendra dada por su clasificacibn 80 — 20. Las tarifas se

estableceran sobre aquellos articulos cuya demanda es mas inelastica, pues precisamente
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bajo tales condiciones el consumo no disminuira sensiblemente o no disminuird en

absoluto en el caso limite, cuando la demanda sea totalmente rigida.

Para las tarifas del VA se considerara la clasificacién de actividades econdmicas
que utiliza el SRI. Clasificacion Industrial Internacional Uniforme, es la clasificacion

internacional de referencia de las actividades productivas.

Cuadro 1. Divisiones acorde a la Clasificacion de Secciones Econémicas

Cédigo Seccién  Seccidn

#
1A AGRICULTURA, GANADERIA, SILVICULTURAY PESCA.
2|8 EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS,
3|c INDUSTRIAS MANUFACTURERAS.
4| D SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS, VAPOR Y AIRE ACONDICIONADO.
5|E DISTRIBUCION DE AGUA; ALCANTARILLADO, GESTION DE DESECHOS ¥ ACTIVIDADES DE SANEAMIENTO.
6|F CONSTRUCCION.,
7|6 COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR: REPARACION DE VEHICULOS AUTOMOTORES Y
MOTOCICLETAS.
8| H TRANSPORTE Y ALMACEN AMIENTO.
9|1 ACTIVIDADES DE ALOJAMIENTO Y DE SERVICIO DE COMIDAS.
0|1 INFORMACION ¥ COMUNICACION,
17| K ACTIVIDADES FINANCIERAS Y DE SEGUROS.
12| L ACTIVIDADES INMOBILIARIAS,
13| M ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y TECNICAS.
4| N ACTIVIDADES DE SERVICIOS ADMINISTRATIVOS Y DE APOYO.
15 | NOTIENE
6|0 ADMINISTRACION PUBLICA Y DEFENSA; PLANES DE SEGURIDAD SOCIAL DE AFILIACION OBLIGATORIA,
7P ENSENANZA,
18| Q ACTIVIDADES DE ATENCION DE LA SALUD HUMANA Y DE ASISTENCIA SOCIAL.
19 | R ARTES, ENTRETENIMIENTO Y RECREACION.
20 | s OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS.
21| T ACTIVIDADES DE LOS HOGARES COMO EMPLEADORES; ACTIVIDADES NO DIFERENCIADAS DE LOS
HOGARES COMO PRODUCTORES DE BIENES Y SERVICIOS PARA USO PROPIO.
22 | U ACTIVIDADES DE ORGANIZACIONES Y ORGANOS EXTRATERRITORIALES.
23 | v SIN ACTIVIDAD ECONOMICA — CIIU
24 | W BAJO RELACION DE DEPENDENCIA SECTOR PRIVADO
25 | X BAJO RELACION DE DEPENDENCIA SECTOR PUBLICO

Fuente: Clasificador CIIU que utiliza el Servicio de Rentas Internas, www.sri.gob.ec

Elaborado: Por el Autor

Se mantendran los supuestos de que todos los bienes son independientes y tienen su propia
Oferta y Demanda, la cual se establece con la data del periodo de estudio 2012. La
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caracteristicas de los bienes sera la de Bienes Normales y no hay efectos Cruzados ni

sustitucion.

Para el caso del analisis de la data de recaudacion, la eleccion de los consumidores
seran las ventas de los productores. Los factores de esta propuesta se delimitan en su Renta
que sera igual al valor total entre lo gastado por consumir o comprar mas el valor del IVA

correspondiente.

Las tasas impositivas a considerar seran: 10%, 12% y 14%. No se modificara la
imposicion de 0% a los bines y servicios ya estipulados como tal en la Ley de Régimen

Tributario Interno.

Se seguiré la teoria de Ramsey para aplicar las tarifas de IVA, esto es, gravar mas a
los bienes mas inelasticos en funcion de su participacion en la recaudacion. Estas nuevas
tarifas del IVA emularan la Politica Fiscal del tema de este trabajo donde se tendria como
techo impositivo el 14%. Es importante mencionar que esta tarifa se pretendio establecer
en mayo 14 del 2001, donde con el fin de modernizar el sistema legal tributario, se publica
la Ley de Reforma Tributaria en el Suplemento del Registro Oficial No. 325, donde se
introducen reformas a la Ley de Régimen Tributario Interno, al Cédigo Tributario, a la Ley
de Creacion del Servicio de Rentas Internas, y al Impuesto a los Vehiculos. La tarifa del
Impuesto al Valor Agregado se modifico a partir del 1 de junio del 2001 del 12% al 14%,
pero tras decision del Tribunal Constitucional y publicada en Registro Oficial el 15 agosto,
rigié a partir del 1 septiembre del 2001 la tarifa del 12%. La tarifa del 10% seleccionada
viene dada en base a la historia politica del 28 de Julio de 1964, donde mediante el Decreto

No. 1563, y bajo el mandato de la Junta Militar, se logré establecer la Ley de Impuesto a
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las Ventas y Sustitutos con tarifario 10%, luego en 1999 fue modificada la tarifa a traves

del mandato presidencial de Jamil Mahuad al 12%.

La técnica cualitativa de estudio consistird de manera inicial en establecer un grupo
de personas especializadas en el &mbito de la tributacién (8 personas), esto con el fin de
poder determinar preguntas relacionadas al tema de estudio y asi poder definir un modelo

de encuestas para la poblacion que se defina.

Con los valores observados se realizara un andlisis de los resultados para
determinar la percepcion de la muestra ante variaciones o segmentaciones del IVA. Se
complementara el desarrollo del analisis mediante pruebas de hipotesis con la ayuda del
estadistico Chi cuadrado incluyendo el nivel o grado de asociacion que se demuestren entre

las variables seleccionadas.
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Capitulo 1
El IVA en Ecuador

1.1. Definiciéon de IVA

La sigla IVA hace referencia a un tributo o impuesto que deben pagar los consumidores al
Estado por el uso de un determinado servicio o la adquisicion de un bien, en la mayoria de
paises de América Latina estas siglas significan Impuesto al Valor Agregado. En Espafia se

lo conoce como Impuesto al Valor Afiadido.

El IVA grava al valor de la transferencia de dominio o la importacion de bienes
muebles de naturaleza corporal, en todas sus etapas de comercializacion, asi como los
derechos de autor, de propiedad industrial y derechos conexos; y al valor de los servicios

prestados, en la forma y en las condiciones que prevé la ley (LORTI, 2008)8.

ElI IVA es un impuesto indirecto, este no diferencia el nivel de ingresos de quien se
obliga, por el contrario recae sobre los costos y ventas de cada unidad de produccion,
trasladando su carga hacia el consumidor final por lo que el fisco recibe el valor de este
gravamen directamente del tributario. A pesar de la generacién del IVA en cada fase este

recae sin compensacion alguna a los consumidores finales.

La base imponible de este impuesto corresponde al valor total de los bienes

muebles de naturaleza corporal que se transfieren o de los servicios que se presten,

8 Ley Organica de Régimen Tributario Interno dentro de su Capitulo | en concordancia con el Cédigo Civil

(Libro 1) Arts. 686 Cadigo Civil (Libro IV) Arts. 1732 Cédigo Tributario Arts. 4.
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calculado sobre la base de sus precios de venta o de prestacion del servicio, que incluyen

impuestos, tasas por servicios y demas gastos legalmente imputables al precio.

En Ecuador existen dos tarifas para este impuesto, 12% y 0%, la forma de
declaracion diferird de su carga impositiva por lo que se tiene por un lado de manera
mensual para los casos en que los bienes que se transfieren o los servicios que se presten
estan gravados con tarifa 12%; y la presentacion sera semestral cuando la transferencias de
bienes o prestacion de servicios se encuentre gravada solo con la tarifa de 0% o cuyos

bienes y servicios no se encuentren gravados.

1.2. Breve Historia Del Impuesto Al Valor Agregado En Ecuador

El Ecuador a raiz del afio 1970 implemento el Impuesto a las Transacciones Mercantiles,
hasta la actualidad han existido multiples variaciones tanto en su nombre como en
porcentaje; histéricamente se registra la tasa del 6% y consecutivamente fue sufriendo

cambios hasta llegar al 12% en la actualidad.

Periodo 1591 hasta 1810.- Se inicia el gravamen con una tasa del 6% a las etapas
de comercializacion, fue denominado como diezmo o Alcabala. Se consider6 como
impuesto fulminante de la actividad econdémica por ser de caracter regresivo (ver Villegas,
1984). Periodo 1923° a 1931.- El Dr. José Luis Tamayo mediante Decreto del 22 de
Octubre de 1923 implemento la Ley de Impuesto a las Ventas Comerciales e Industriales,
ya para el afio 1931, éste impuesto pas6é a denominarse Impuesto a las Transacciones con

una tasa del 6%. Periodo 1940 a 1964.- Para el 10 de Noviembre de 1940, mediante la

9 Servicio de Rentas Internas, Memoria Institucional 2007-2010, Quito. 2010, pp. 65
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presidencia del Sr. Carlos Alberto Arroyo se expide el impuesto a las Ventas y Sustitutos
mediante Decreto No. 12939 publicado mediante Decreto No. 1329 en el Registro Oficial
No. 356 del 01 de Noviembre del 1941. Periodo 1964 a 1970.- Para el 28 de Julio de 1964,
mediante el Decreto No. 1563, bajo el mandato de la Junta Militar, se establece la Ley de
Impuesto a las Ventas y Sustitutos, gravando a las ventas brutas con una tasa del 3.5%, S/.

2,10 por quintal de cafe pilado, 2% de las ventas de arroz pilado y 10% de las ventas.

Periodo 1970 a 1981.- El 12 de Mayo de 1970 mediante Decreto No. 466
publicado en el Registro Oficial No. 429, se implementa el Impuesto a las Transacciones
Mercantiles y Prestaciones de Servicios (ITM), la tasa fue del 4% y se gravaba a toda
transaccion que se comercialice entre personas naturales o juridicas ya sea por bienes

nuevos o usados.

Periodo 1981 a 1989.- Para el 31 de Diciembre de 1981, mediante el mandato del
presidente Oswaldo Hurtado, entra en vigencia la nueva Ley del Impuesto a las

Transacciones Mercantiles y Prestaciones de Servicios (ITMPS), su tasa fue del 5%.

Bajo el mismo mandato del presidente Oswaldo Hurtado se emite la Ley del
Impuesto a los Consumos Selectivos, la cual tenia como finalidad gravar a aquellos

productos considerados suntuarios, subiendo la tasa a un 10% para este tipo de productos.

Luego para el afio de 1989, en el periodo presidencial del Dr. Rodrigo Borja se crea
el Impuesto al Valor Agregado, teniendo mucha similitud con el Impuesto a las

Transacciones Mercantiles, cambio que fue expedido mediante Ley No. 56 del Régimen

10 H Congreso Nacional, Registro Oficial No. 429 del 12 de Mayo de 1970
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Tributario Interno publicado en el Registro Oficial No. 341, en el mismo cuerpo legal se
cambia también de denominacién a los impuestos selectivos, pasando hacer Impuesto a los

Consumos Especiales ICE.

Periodo 1990 a 1999.- El 21 de Mayo de 1990, mediante Ley No. 72* publicada en

el Registro Oficial 441, el presidente Borja agrega las transferencias con tarifa 0%.

Para el afio 1999 el Ecuador atraviesa por una crisis econémica y su principal
fuente de ingreso el Petrdleo sufre una baja en su precio desestabilizando la economia del
pais, para esta época el pais se encuentra bajo el mandato de Jamil Mahuad, quien sube la

tasa del Impuesto al valor agregado al 12%.

Periodo 2001 en adelante.- EI 14 de Mayo de 2001, durante el mandato del Dr.
Gustavo Noboa el valor impositivo se incrementa al 14%, pero este incremento no es
aprobado en pleno, por lo que se mantiene la tasa del 12% mediante Ley No- 86 publicada

en el Registro Oficial No. 499 (Lo6pez, 2010).

1.2.1. Ejes Normativos, Bases Legales y Constitucion

A lo largo de la historia Tributaria del Ecuador han existido desatinos en su
administracion, poco a poco se han ido incrementando lineamientos y politicas que han
sido necesarios para fortalecer y mejorar la capacidad contributiva, estableciendo nuevos

sistemas econdmicos Y social.

11 Mauricio Durango. El IVA en economias de exportacién. En Memorias Il Jornadas Ecuatorianas de
Derecho Tributario Instituto Ecuatoriano de Derecho Tributario. Quito. 2003. Pg. 21.
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CUADRO 2. Reformas IVA

DESCRIPCION | BASE LEGAL REFORMAS Y NOTAS
Articulo sustituido por Ley No. 0, publicada en
Objeto del Impuesto 1989 Art. 51.-
Registro Oficial Suplemento 94 de 23 de
2008 Art. 52.-

diciembre del 2009

Concepto de

Transferencia

1989 art. 52 2010 Art. 53.-

Numeral 1. Sustituido por Ley No. 0, publicada en
Registro Oficial Suplemento 94 de 23 de

diciembre del 2009.

Exoneraciones y

Tarifa

1989 el articulo 54 enlistaba las transferencias e
importaciones de bienes exentos
El articulo 55, en forma inversa a la metodologia de los

bienes corpdreos sefialaba una lista de servicios

gravados con IVA.

Articulos reformados por Ley No. 51, publicada
en Registro Oficial 349 de 31 de diciembre de
1993.

Articulos reformados por Ley No. 93, publicadal
en Registro Oficial Suplemento 764 de 22 de
agosto de 1995. Por Ley S/N, publicada en
Registro Oficial Suplemento 120 de 31 de julio de
1997. Articulo 55 sustituido por Art. 34 de Ley,

No. 24.

Transferencias que
No son Objeto de

IVA

1989 Art. 53 2007-2010 Art. 54.-

2007 Numeral 4. Fusiones, escisiones 'y
transformaciones de sociedades.

2009-2010 Numeral 5. Donaciones a entidades y
organismos del sector publico.

Numeral 6. Cesion de acciones, participaciones sociales
y demés titulos valores.

2007 Numeral 7.- Las cuotas o aportes que realicen los
cond6éminos para el mantenimiento de los condominios
dentro del régimen de propiedad horizontal, asi como
las cuotas para el financiamiento de gastos comunes en

urbanizaciones

Numeral 5. sustituido por Ley No. 0, publicada
en Registro Oficial Suplemento 94 de 23 de
diciembre del 2009

Articulo reformado, numeral 7 afiadido por Art.
105 de Decreto Legislativo No. 000, publicado
en Registro Oficial Suplemento 242 de 29 de

diciembre del 2007.

Transferencias e
Importaciones con

Tarifa Cero

1999 Art. 54.- 2007 Art. 55

Reformado por Articulos. 106 hasta 110 del
Decreto Leg. No. 000, publicado en R. Oficial de
29 de diciembre del 2007, Suplemento 242.

Reforma para numerales 1y 2, por los Arts. 15y
16 del Decreto Legislativo No. 16. Publicado a
través de Registro Oficial Suplemento 393 de 31

de julio del 2008.
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(Continuacion) CUADRO 2. Reformas IVA

Numerales 4 reformado en 2007 de Decreto
Legislativo No. 000, publicado en Registro
Oficial Suplemento 242 de 29 de diciembre del
2007 y en 2008 por Decreto Ejecutivo No. 1138,
publicado en Registro Oficial 368 de 26 de Junio
del 2008. Nota: Numerales 4 y 5 reformados por
Decreto Ejecutivo No. 1171, publicado en
Registro Oficial 378 de 10 de julio del 2008.
Numeral 5 reformado por Decreto Ejecutivo No.
1138, publicado en Registro Oficial 368 de 26 de
junio del 2008. Nota: Numerales 4y 5
reformados por Decreto Ejecutivo No. 1171,
publicado en Registro Oficial 378 de 10 de julio

del 2008.

IVA Sobre Servicios

1999 Art. 55.- 2010 56.-

2007-2010 1.- Los de transporte nacional terrestre y
acuético de pasajeros y carga

2007-2010 2.- Los de salud

1999-2010 3.- Los de alquiler o arrendamiento de
inmuebles

1999-2010 4.- Los servicios publicos

2007-2010 5.- Los de educacion en todos los niveles
1999-2010 6.- Los de guarderias infantiles y de hogares
de ancianos;

1999-2010 7.- Los religiosos;

1999-2010 8.- Los de impresion de libros;

1999-2010 9.- Los funerarios;

1999-2010 10.- Los administrativos prestados por el
Estado y las entidades del sector publico por lo que se
debe pagar un precio o una tasa tales como los servicios
que presta el Registro Civil, otorgamiento de licencias,
registros, permisos y otros;

1999-2010 11.- Los espectéaculos publicos;

Decreto Legislativo No. 000, publicado en
Registro Oficial Suplemento 242 de 29 de
diciembre del 2007

2009 13.-Nota: Numeral derogado por Ley No. 0,
publicada en Registro Oficial Suplemento 94 de
23 de Diciembre del 2009;

2007 15.-Nota: Numeral derogado por Art. 113
de Decreto Legislativo No. 000, publicado en
Registro Oficial Suplemento 242 de 29 de

Diciembre del 2007.
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(Continuacion) CUADRO 2. Reformas IVA

1999-2010 12.- Los financieros y bursatiles prestados
por las entidades legalmente autorizadas para prestar
los mismos;

1999 13.- La transferencia de titulos valores

1999 14.- Los que se exporten

2007 14.- Los que se exporten

1999 15. Los prestados por profesionales

2009 15.- Los paquetes de turismo receptivo
2007-2009-2010 16 El peaje y pontazgo que se cobra
por la utilizacién de las carreteras y puentes

1999-2010 17.- Los sistemas de loteria de la Junta de
Beneficencia de Guayaquil y Fe y Alegria;

1999-2010 18.- Los de Aero fumigacion; y,

199919.- Los prestados personalmente por los artesanos
2009-2010 19.- Los prestados personalmente por los
artesanos calificados por la Junta Nacional de Defensa
del Artesano.

2007-2010 20.- Los de refrigeracion, enfriamiento y
congelamiento

2007 21. Los prestados a las instituciones del Estado
2007 22.- Los seguros y reaseguros de salud y vida
individuales

2007 23.- Los prestados por clubes sociales, gremios

profesionales

Hecho Generador

2001 Art. 59.- Hecho Generador. 2007 Art. 61

2009 Art. 61.- Hecho generador

Articulo reformado por articulo 31 de Ley No.
41, publicada en Registro Oficial Suplemento

325 de 14 de mayo del 2001

Art. 58.- Base Imponible general
Art. 59.- Base imponible en los bienes importados

Art. 60.- Base imponible en casos especiales

Reforma, publicada en Registro Oficial

Suplemento 244 de 27 de Julio del 2010.

Fuente: De La Guerra, E. (2010).
Elaborado: Por Autor
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Para el afio 2012 se publicd la Codificacion de La Ley De Régimen Tributario
Interno, Codificacién 26-2004, para su elaboracion se basaron en los Registros Oficiales
siguientes:

1. Codificacion No. 26 de la Ley de Régimen Tributario Interno, publicada en el
Suplemento del Registro Oficial No. 463 de 17 de noviembre de 2004.

2. Ley Reformatoria para la Equidad Tributaria del Ecuador, publicada en el Tercer
Suplemento del Registro Oficial No. 242 de 29 de diciembre de 2007.

3. Mandato Constituyente No. 2, publicado en el Suplemento del Registro Oficial No. 261
de 28 de enero de 2008.

4. Mandato Constituyente No. 4, publicado en el Suplemento del Registro Oficial No. 273
de 14 de febrero de 2008.

5. Ley Organica Reformatoria e Interpretativa a la Ley de Régimen Tributario Interno, al
Caodigo Tributario, a la Ley Reformatoria para la Equidad Tributaria del Ecuador y a la Ley
de Régimen del Sector Eléctrico, publicada en el Segundo Suplemento del Registro Oficial
No. 392 de 30 de julio de 2008.

6. Ley Reformatoria a la Ley de Régimen Tributario Interno y a la Ley Reformatoria para
la Equidad Tributaria, publicada en el Suplemento del Registro Oficial No. 94 de 23 de
diciembre de 20009.

7. Codigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones, publicado en el Suplemento
del Registro Oficial No. 351 de 29 de diciembre de 2010.

8. Ley de Fomento Ambiental y Optimizacion de los Ingresos del Estado, publicada en el
Suplemento del Registro Oficial No. 583 de 24 de noviembre de 2011.

9. Ley de Redistribucion de los Ingresos para el Gasto Social, publicada en el Registro

Oficial No. 487 de 10 de diciembre de 2012.
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1.2.2. Caracteristicas del IVA en Ecuador
De acuerdo a las obligaciones de los contribuyentes, el IVA muestra las siguientes

caracteristicas'?:

Sujeto Pasivo del Impuesto.-
/ En calidad de Agentes de percepcion

En calidad de Contribuyentes

En calidad de Agentes de Retencion

En Calidad de Agentes de percepcion.- Es la persona natural o juridica que efectia

transferencias de bienes gravados con un tarifa.

En calidad de Agente de Retencion.- Es la persona natural o juridica establecida
mediante resolucion por parte del Servicio de Rentas Internas para retener, declarar «y
pagar el Impuesto, y a su vez emitir el correspondiente comprobante de retencidn, que
servira como crédito tributario en las declaraciones del mes que corresponda» (LRTI,

2012).
Base imponible.- Conforme el Art. 58 de la LORTI, la Base Imponible del IVA se
establece de acuerdo al valor total de los bienes muebles de naturaleza corporal que se

transfieren, o los servicios que se prestan.

Se podra deducir del precio establecido los valores correspondientes a:

12| ey Orgénica De Régimen Tributario Interno
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1. Descuentos y bonificaciones normales concedidos por los compradores, mismos
que constaran en la factura correspondiente.
2. El valor de los bienes y envases devueltos por el comprados; y

3. Los intereses y las primas de seguros en la venta a plazos.

Periodicidad.- Acorde al Art. 67 de la LORTI, los sujetos pasivos registrados con
actividades de bienes y servicios gravadas con tarifa 12% de IVA, debera presentar su
declaracién de manera mensual, en el mes siguiente de haber realizado la transaccién. Con
aquellos contribuyentes cuyas transacciones son gravadas con tarifa 0% o no son sujetas de

IVA, deberan presentar de manera semestral.

Liquidacion del Impuesto.- El valor a determinar como Impuesto depende del nivel
de ventas que el contribuyente haya tenido en el mes, pudiendo deducirse los valores de
impuestos pagados anticipadamente en las compras. Para determinar el valor sobre el cual
se calculara el 12%, se deberd tomar en cuenta también el factor de proporcionalidad

siempre y cuando el contribuyente mantenga actividades gravadas con tarifa 0% y 12%.

Retenciones.- El impuesto tiene métodos de anticipos a través de retenciones, del
30% en bienes, 70% en servicios, y del 100% en casos especificos. Los agentes de
retencion quienes se manejan dentro de un nivel de jerarquias, son los responsables de
ejecutar dichas retenciones conforme los porcentajes establecidos en la Ley Orgéanica del

Régimen Tributario Interno.
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Exenciones y rebajas.- Conforme lo establece la legislacién ecuatoriana, un
ejemplo claro de exoneracion es mantener bienes y servicios gravados con tarifa 0%,

manteniendo asi operaciones comerciales libres de pago de impuesto.

Casos especiales.- La normativa prevé devolucion del impuesto pagado con el
objetivo de generar un menor impacto en la economia, tal es asi, que hay devoluciones a
ciertos grupos vulnerables, como personas con discapacidad, debidamente reconocidos por
los organismos reguladores, adulto mayores superen los 65 afios de edad, manteniendo
topes de valores a ser devueltos. Asi mismo la exportacion de bienes tiene también la
oportunidad de que le sean devueltos los valores pagado por IVA, con el objeto de no

exportar tributos.

Neutralidad.- El impuesto al valor agregado, es un impuesto neutro, la misma
puede afectarse si se mantienen tarifas diferenciadas, que afectarian la toma de decisiones,
en el Ecuador al mantener una tarifa 0% de IVA para ciertos productor y servicios, es un

claro ejemplo.

Progresividad.- La progresividad de un tributo o de un sistema tributario viene
dado por el cumplimiento de que a mayor capacidad de pago le corresponde mayor carga
tributaria, en el IVA por ser un impuesto al consumo de base amplia y tarifa Gnica en
general, la progresividad es un hecho que lo afecta sobremanera, pues su propia estructura
y naturaleza lo hace regresivo. Las exenciones y tarifas reducidas (como la tarifa 0%) en el
impuesto buscan compensar los efectos regresivos del impuesto, dirigiéndose hacia

productos basicos y servicios indispensables del consumo de las personas, sin embargo su
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amplia aplicacién hace que tanto el fiscalmente capaz de pagar como el que no se vean

beneficiados del mismo.

1.2.3. Tasas Comparativas Del IVA en Ecuador y Latinoamérica

El Ecuador mantiene una amplia lista de productos y servicios gravados con tarifa 0% y
12%, los bienes y servicios 0% en su mayoria se refiere a productos de primera necesidad
0 que se mantienen en estado natural para el consumo, siendo la gran mayoria parte de los

productos incluidos en la canasta basica familiar.

En Latinoamérica los paises de Argentina y Brasil son los que lideran las tasas mas
altas en este impuesto (21% y 20,5% respectivamente), paises como Chile, Pert y Uruguay
poseen tasas similares a la de los paises europeos miembros de la Organizacion de
Cooperacion y Desarrollo Econémico (OCDE)™. Los demas paises de la region han
iniciado cambios en sus leyes impositivas mostrando porcentajes o cargas entre el 12 y
17%. Los paises donde existe una menor imposicion son Panama y Paraguay (Rebossio,

2013).

Tabla I: Tarifa IVA Latinoamérica y OCDE

Pais Tasa general del IVA (%)
Argentina 21
Bolivia 14,9
Brasil 20,5
Chile 19
Colombia 16
Costa Rica 13

13 «Fundada en 1961, la Organizacidn para la Cooperacidn y el Desarrollo Econémicos (OCDE) agrupa a 34
paises miembros y su misidon es promover politicas que mejoren el bienestar econémico y social de las
personas alrededor del mundo» (OCDE, 2015).
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(Continuacion) Tabla I: Tarifa IVA Latinoamérica y OCDE

Ecuador 12
El Salvador 13
Guatemala 12
Honduras 12
México 16
Nicaragua 15
Panama 7
Paraguay 10
Peru 18
Republica Dominicana 16
Uruguay 22
Venezuela 12
Paises OCDE 18,5

Fuente: (Rebossio, 2013)
Elaborado: Por el Autor

1.2.4. Datos Macroecondmicos

Algunas variables econdmicas para el periodo de estudio son expuestas a continuacion;

Cuadro 3. Datos Macroecondmicos

PERIODO 2012

DESCRIPCION CANTIDAD ACLARACIONES
PIB $151,5 (en miles de millones)
Fuerza Laboral 6,779.000 (habitantes)
Poblacion 15.223.680 (habitantes)

Tasa De Desempleo 4.9%

Tasa De Inflacién 51



(Continuacion) Cuadro 3. Datos Macroeconémicos

Numero de Contrib. a Nivel Nacional* 1°640.271 Informacion al 2 de agosto del 2012
Recaudacion Del IVA® $ 3.454.608.401 IVA de Operaciones Internas
Presion Fiscal'® 20.08 En porcentajes del PIB

Relacién Entre La Recaudacion E
55% i
Impuestos Indirectos

Fuente: SRI (2014), CEPAL (2015), Indexmundi (2015)

Elaborado: Por Autor

1Servicio de Rentas Internas. Departamento de Planificacidn, Direccidn Regional Austro (SRI, 2014)
15 Servicio de Rentas Internas. Estadisticas. Informe de Recaudacién 2012 (SR, 2014)
16 CEPAL- Comisidn Econémica para América Latina y el Caribe (CEPAL, 2015)
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Capitulo 2

Conceptos Tributarios Generales y Principios Basicos Microecondmicos

2.1. Capacidad Contributiva

Es la aptitud que tiene una persona natural o juridica para pagar impuestos y que esta de

acuerdo a la disponibilidad de recursos con que cuenta.

2.2. Regresividad

Cuando a mayor ganancia 0 mayor renta, «menor el porcentaje de impuestos que debe

pagarse sobre el total de la base imponible» (Regresividad, 2014)

2.3.  Teoria Imposicion Indirecta

El poder distinguir entre lo que se tiene y lo que se gasta en términos de renta, es lo que
marca la diferencia entre Impuesto Directo e Indirecto. La Renta gastada viene dada entre
lo que se destina directamente como consumo — impuesto sobre el consumo y ahorro —
impuesto sobre la circulacion, ambos conceptos influyen toda estructura de trabajo y la

capacidad econdmica para contribuir (Corral, 2001).

2.4. Elasticidad

La elasticidad es uno de los conceptos mas importantes utilizados en la teoria econdémica.

Es empleada en el estudio de la demanda y los diferentes tipos de bienes que existen en la
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teoria del consumidor, la incidencia de la fiscalidad indirecta, los conceptos marginales en
la teoria de la empresa, y de la distribucion de la riqueza. La elasticidad es también de
importancia en el analisis de la distribucion del bienestar, en particular, el excedente del

consumidor y el excedente del productor.

2.4.1. Elasticidad Precio de la Demanda

La elasticidad demanda-precio’’ o simplemente elasticidad de la demanda, mide la
variacion relativa o porcentual que experimenta la cantidad demandada como consecuencia
de una variacion en el precio de un uno por ciento, en otras palabras mide la intensidad con

la que responden los compradores a una variacion en el precio.

A elasticidad se puede entender o definir como la variacion porcentual de una
variable X en relacion con una variable Y. Si la variacion porcentual de la variable
dependiente Y es mayor que la variable independiente X, se dice que la relacion es
inelastica, ya que la variable dependiente Y varia en mayor cantidad que la de la variable X.
Por el contrario, si la variacion porcentual de la variable X es mayor que Y, la relacion es

elastica (Diaz, s.f).

2.4.2. Elasticidad Precio de La Oferta
Busca medir el impacto en la oferta de un producto o servicio dada una variacion en su
precio. Si la cantidad ofrecida de un bien no disminuye cuando se disminuye el precio, se

dice que la oferta es rigida o inelastica.

17(Parkin, 2006). Microeconomia: version para Latinoamérica.
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En la oferta totalmente elastica, la cantidad ofrecida puede ser infinita, si el precio
es mayor que 0. En donde la curva de oferta representa cantidades iguales de (P) y (Q), la

elasticidad de la oferta es igual a 1 (2012, 02).

2.5. Excedente del Consumidor

El excedente del consumidor'® es la representacion de lo que se esta dispuesto a pagar por
parte de los consumidores versus el valor que realmente pagan en un mercado. Para su
definicion como excedente forman parte las leyes de la Oferta y la Demanda, es por esto
que, dada una funcion de Demanda, se tiene que por parte de los compradores existe un
valor maximo que pueden pagar por un bien o servicio, si el precio es cero, el excedente
del consumidor seria todo lo que esta por debajo de la linea de la demanda hasta su corte

con la abscisa.

Al tener como precio un valor diferente de cero pero inferior al valor maximo se

tendria que para una cantidad QXo existe un precio PXo, donde su excedente estaria

representado por la diferencia entre el precio PXo versus el valor méximo PXmax que estaba

dispuesto a pagar de manera inicial.

2.6.  Efecto Slutsky

Describe cambios en la demanda Marshalliana en relacion a la demanda Hicksiana.

18 paul Krugman, Martha L. Olney, Robin Wells. Fundamentos de Economia.(2008)
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Demuestra que los cambios en la demanda como consecuencia de cambios en el
precio son el resultado de dos efectos:

- Un efecto sustitucion, resultado de un cambio en la tasa de sustitucion entre dos
bienes; y

- Un efecto renta, el efecto del cambio en el precio resulta en un cambio en el poder

adquisitivo del consumidor (2013, 10).

2.7. Efecto hicks

«Hicks establece un Gnico ciclo donde existe una sucesion que converge hacia un punto de

equilibrio estable» (Solucién Hicks, 2014b).

2.8. John Rawls Teorema de La Justicia

La Teoria de la justicia Rawls lleva a un alto nivel de abstraccion el concepto del contrato

social en el que se reemplaza el pacto de la sociedad a un esquema en que una sociedad

justa no esta sometida a la negociacion politica ni al calculo de interés social.

Rawls se opone a la teoria utilitarista clasica e institucionalista de la justicia en la

que la moral es contractual y afirma que al ser las primeras virtudes humanas; la verdad y

la justicia no pueden ser transables (Teoria de John Rawls, 2011).
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2.9. Curva De Laffer

La Curva de Laffer es una teoria econdmica que relaciona el porcentaje de los impuestos
versus su recaudacion o ingresos fiscales. Esta curva tiene un origen un punto maximo y un

punto final.

El origen y el final representan resultados similares, por lo tanto, los valores
obtenidos o recaudados en estos sera de cero, es decir, si no hay gravamen no habra
ingresos (punto inicial de la curva) y si hay gravamen pero este es el maximo (punto final

de la curva) de la misma forma resultara cero.

Los gobiernos y analistas fiscales utilizan como una herramienta basica la curva de

Laffer para tratar de determinar o evaluar cual seria el impuesto 6ptimo que ayude a

maximizar su recaudacion.

Esta teoria trata de demostrar que no necesariamente el hecho de imponer una

mayor tasa impositiva generara una mayor recaudacion.

2.10. Curva De Engels

Es un principio microeconémico que relaciona la renta o nivel ingresos con las cantidades

demandadas del consumidor por un bien o servicio cuando se estd en el punto 6ptimo

suponiendo siempre ceteris paribus.
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Cuando los niveles de renta aumentan la recta de ingresos se desplaza de forma
perpendicular hacia la derecha y al evaluar los consumos o cantidades demandadas se
tienen diferentes efectos, uno de estos es el comportamiento de los bienes normales, este
sefiala que a mayor ingreso mayor es la cantidad demandada (incrementos en la misma
proporcién), otro efecto que trata de explicar las Curvas de Engels es la de los bienes
inferiores, es decir, a pesar de incrementarse el nivel del ingresos las cantidades de
consumo disminuyen, esto se debe a que el hecho de tener méas dinero, ingresos o que
simplemente los precios de los bienes y servicios disminuyeron dan la opcion para que se

elijan otros bienes o servicios que antes no le eran asequibles.

2.11. Marshall, Demanda Marshaliana u Ordinaria

La demanda Marshalliana se nombra en honor al economista Alfred Marsahall, esta es una
funcion de demanda que relaciona los precios y cantidades de un bien a través de cambios
relativos en los precios y el ingreso real del individuo, considera los efectos derivados de

ingresos y sustitucién maximizando su utilidad.

2.12. Restriccion Presupuestaria

La restriccion presupuestaria proviene de la teoria del consumidor, en esta se busca

encontrar el equilibrio basado en una renta o ingresos y precios establecidos por lo que se

delimita el consumo mas no su forma de combinar los bienes que le ayuden a maximizar su

bienestar.
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Cuando se menciona la combinacion de bienes se hace referencia a dos de estos,
por lo tanto su renta sera igual al consumo de lo que cuesta el bien uno por su cantidad,
mas el precio o costo del bien dos por su cantidad.

Cada combinacién de consumo entre estos dos bienes se define como la Recta

Presupuestaria.

R px

= —— —x

by DpYy

Donde:

Y, es la renta o nivel de Ingresos
Py, el precio del bien uno o bien x
Py, el precio del bien dos o bien 'y
-P«/Py, pendiente de la Recta
R/Py, punto maximo del bien Y

R/Px, punto méaximo del bien X

La restriccion presupuestaria en base a las combinaciones de consumo conforma la
Recta Presupuestaria, la cual muestra una pendiente negativa debido al efecto sustitucién

que existe entre las elecciones de cada canasta compuesta por el bien 1 0 X y el bien20Y.

px
by
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2.13. Curva de Indiferencia

La curva de indiferencia es una curva que tiende hacia el infinito en cada uno de sus ejes,
es la relacion existente entre 2 bienes que generan el mismo nivel de satisfaccion para el
consumidor. La curva estd formada por las diferentes combinaciones existentes y posibles
entre estos bienes. Al incrementarse el nivel de ingresos a través de un incentivo o fruto de
un mayor trabajo realizado, la curva se desplazara hacia afuera y su satisfaccion sera un

tanto mayor.

La definicion de la curva de indiferencia contribuye al anlisis y a la busqueda de
las combinaciones optimas de estos bienes o servicios que maximicen su satisfaccion,
cuanto se esta dispuesto a ceder de un bien para obtener una parte del otro dependera de la

finalidad, objetivo o necesidad que tenga cada ente.

2.14. Teorema de Pareto

El Teorema de Pareto es aquel que sefiala, analiza y concluye que, la menor de las causas
son las que responden o representan la mayoria de los resultados. Este principio fue
descubierto por el economista Vilfredo Pareto cuando estudiaba en Inglaterra acerca de la
distribucién de la riqueza por el siglo XIX. EI Teorema de Pareto también es conocido
como la regla 80/20. Este teorema es de tal importancia que es aplicado en muchas ramas
de la ciencia y hasta en la vida cotidiana. Este principio ha ayudado a evaluar y optimizar
muchas areas en los negocios debido a que motiva el descubrimiento y el enfoque de

centrarse en lo que mas impacto causa y que menos representacion conlleva.
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El Principio de Pareto se enfoca en lo fundamental y descarta lo superfluo. El
analisis de Pareto es una técnica que separa a los pocos que tienen mucho de los muchos
que tienen poco, en otras palabras existen pocos primordiales de muchos eventuales,

muchos triviales, pocos importantes, etc.

La gréfica de Pareto permite identificar los pocos primordiales de manera facil a
través de un esquema de barras en funcion del registro o conteo del nimero de ocurrencias
seleccionadas, de esta manera se rectifica donde deberia enfocarse el mayor esfuerzo. Los
problemas mas significativos se encuentran ubicados en las barras méas largas en una
Grafica Pareto, por lo que al centrarse en estas servird mas que enfocarse en las barras mas

cortas las cuales en conjunto reflejan los problemas mas pequefios. (Sales, 2002).

2.15. Analisis Estadistico Variables Cualitativas Nominales

La estadistica descriptiva es la estadistica que expresa los resultados tal cual como se
muestra dentro del estudio o investigacion realizada. Dado X datos, se procede a
«ordenarlos, simplificarlos, resumirlos, clasificarlos, etcétera, determinando de esta manera
un conjunto de valores que, ademas de proporcionar una rapida impresion de sus
principales caracteristicas, permitan hacer comparaciones con otros conjuntos de datos»

(Garcia, 2008).

Como concepto de poblacion se tiene «al conjunto de los elementos que van a ser

observados en la realizacion de un experimento. Cada uno de los elementos que componen

la poblacién es llamado individuo o unidad estadistica» (Vargas, 1995).
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«Se denomina muestra a aquellos sujetos, paises, ciudades, etc., que se escogen de
manera aleatoria de entre todos los posibles sujetos, paises, ciudades, etc., que estan

afectados de un modo u otro por el objetivo de nuestro estudio» (Orus, 2014).

2.15.1. Variable Aleatoria

Una variable aleatoria es el nombre que se le da a cada data la cual servird para realizar un

andlisis estadistico. Comunmente es representada con las letras X 0 Y.

2.15.1.1 Tipos de Variables Aleatorias

Las variables aleatorias son la parte de los datos que ayudan al analisis estadistico y que se

diferencian unas con otras al tener registros numéricos y otros que expresen cualidad. La

clasificacion de variables aleatorias dependerd del tipo de informacion con la que se
cuente. Entre los tipos de variables se tiene:

o Cualitativa categorica o nominal.- De la palabra cualitativa se deriva la palabra
cualidad es por esto que en este tipo de variable los valores posibles son palabras. El
orden de las opciones de respuestas es irrelevante ya que todas tienen el mismo grado
de importancia. Cuando las opciones solo sean dos alternativas, como Si o No, las
variables toman el nombre de dicotomicas.

o Cualitativa categdrica ordinal.- De igual manera se trata de alternativas textuales pero
donde su orden si influye teniendo diferentes grados de importancia. (Cémo le parecen
las medidas adoptadas por el Gobierno en relacién a las importaciones? Necesarias,

Neutrales, Innecesarias
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Cuantitativa discreta.- En esta ya se tienen datos numéricos sin embargo sus opciones
seran datos enteros y finitos, no hay opcién a decimales o aproximaciones. Un ejemplo
serian el nimero de materias aprobadas en un ciclo lectivo.

Cuantitativa continua.- Son variables numéricas su opcion de seleccidn se encuentra
dentro de un rango o intervalo de valores. ¢Ejemplo: Su nivel de ingresos se encuentra?

Entre $342 y $500, entre $501 y $800 o entre $801 en adelante (Orus, 2014).

2.15.1.2. Analisis de Variables Aleatorias: Tablas de Frecuencias, Graficos y Calculos

Estadisticos

Para analizar variables aleatoria se tendra en consideracion el tipo de variable objeta de

estudio, dentro de los lineamientos generales se exponen los siguientes:

Crear una base de datos con los resultados obtenidos. Se recomienda registrar cada
opcion seleccionada de manera ordenada con el fin de que la tabulacion y analisis sea
dinamico.

Lo siguiente a realizar seria elaborar las tablas de frecuencias, o lo que cominmente se
conoce como tabulacion de resultados, esto trata del registro de cada opcidn
seleccionada para cada variable o consulta, este registro facilitara elaborar tablas
relativas de frecuencias, esto se logra seleccionando la frecuencia de la fila y
dividiéndola para el total de la muestra en combinacion con los datos de la columna
con el porcentaje acumulado.

Por dltimo se sintetizan los resultados a través de una representacion grafica, esto
ayuda a que la interpretacion de los resultados sea mayormente comprensible. Para este
tipo de resultados los graficos mas utilizados son los circulares o sectores y los de

frecuencia o diagramas de barra (Orus, 2014).
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2.16. Estadistico de Prueba Chi-Cuadrado

El estadistico ji-cuadrado®® o chi-cuadrado, es una prueba no paramétrica que evalGa

distribuciones a partir de una frecuencia resultante con una frecuencia estimada, la

hipétesis nula determina el nivel de independencia entre las variables de estudio.

Dada una muestra se intenta relacionar y ajustar con los mismos datos frecuencias y tablas

de contingencias. Si el resultado llegase a ser la dependencia entre las variables, el

siguiente paso a seguir seria ver el grado de dependencia entre estas.

Se considerara un nivel de significacion de 0=0,05, y un nivel de confianza del 95%.

Por lo tanto para aplicar la Prueba Chi — Cuadrado, se seguiran los

siguientes pasos:

a.

foj

Definir las Hipotesis. La hipdtesis nula determinara que las variables de estudio son
independientes, es decir la respuesta de una no influye en los resultados de la otra.
Elaboracion de Tablas Cruzadas. Con la ayuda de tablas cruzadas o tablas de
contingencia se obtiene las frecuencias que serviran para evaluar las variables y ver
si existe independencia entre ellas, y asi determinar la aceptacion o rechazo de la
hipétesis nula.

Para el estadistico de prueba o Xi? experimental. Se emplea la formula:

i (foij — feij)?

Xi2=Y o
ij

Donde:

Frecuencia observada para la ij- ésima casilla

1% Medwave 2011 Dic;11(12) doi: 10.5867/medwave.2011.12.5266
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feij Frecuencia esperada para la ij- ésima casilla

d. Con la tabla de distribucion Xi? se determina el valor a comparar con el

estadistico de prueba o Xi2 experimental.

e. Cuando, Xi2 experimental sea mayor que Xi2critico, se rechaza la hipdtesis
nula.
f. Xi2 experimental > Xi2critico. El estadistico Chi solo toma valores positivos

por lo que la zona de rechazo se situara a la derecha de la curva. Cuando se
acepta la Hipotesis Nula HO, significara que Xi2 sigue una distribucion Chi
cuadrado con (I-1) (J-1) grados de libertad. Los grados de libertad vienen dados
por el numero de filas y el nUmero de columnas menos uno, respectivamente,
esto es; (gl)= (n° de filas —1) x (n° de columnas -1).

g. Bondad de ajuste. Sirve para medir que tan bien se ajusta la distribucion de
frecuencia de una muestra con la distribucion de interés o de estudio. Si existe
similitud en los perfiles hallados se concluye que la muestra si pertenece a la
distribucién esperada. (Quevedo, 2011).

h. Definir Hipotesis de bondad de ajuste. Determinar la existencia de relacion
entre los datos.

I. Calcular el estadistico de la prueba.

J. Comparar el valor Xi? con el estadistico (ver anexo 12°) y determinar la

aceptacion o rechazo de la hipotesis nula.

20 Anexo 1. Tabla Xi Chi cuadrado
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Capitulo 3
Metodologia
3.1. Segmentacion del IVA
3.1.1. Criterios de segmentacion
El IVA en Ecuador consta de dos tarifas 12% y 0%, este trabajo se enfoca en las
actividades desarrolladas y generadas con tarifa 12%, este gravamen es muy importante en
la economia ecuatoriana puesto que para el periodo de analisis 2012 representa el 6.4% del

PIB.

TABLA 11: Ingresos del SPNF”

ENERO — DICIEMBRE

millones USD

2012 % del PIB
INGRESOS TOTALES 34,529.6 40.8
Petroleros 12,411.8 14.7
No Petroleros 19,789.8 23.4
Ingresos Tributarios 12,254.7 14.5
IVA 5,415.0 6.4
ICE 684.5 0.8
A larenta 3,312.9 3.9
Arancelarios 1,261.1 1.5
Otros Impuestos 1,581.2 1.9
Contribuciones Seguridad Social 4,757.2 5.6
Otros 2,782.4 33
Resultado Operacional Emp. Publ. No Financ. 2,328.0 2.7

*EI Sector Publico no Financiero (SPNF) comprende i) Presupuesto General del Estado — PGE -, ii ) Empresas

Publicas no Financieras (EPNF) y iii ) conjunto de instituciones del Resto del SPNF (RSPNF)
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Fuente: BCE — Banco Central del Ecuador

Elaborado: Por el Autor

En términos recaudatorios la data del IVA 12% viene dada por las
actividades en operaciones internas y el IVA de Importaciones, para esta propuesta
se considera solo el IVA de Operaciones Internas con el fin de Ilegar a un analisis
de mercado directo entre los niveles de los consumidores y productores de bienes o

servicios en Ecuador.

TABLA I11I: Recaudacion IVA Operaciones Internas

PERIODO ENERO - DICIEMBRE 2012
CONSOLIDADO NACIONAL

(miles de ddlares)

Impuesto al Valor Agregado 5.498.239,9
IVA de Operaciones Internas® 3.454.608,4
IVA de Importaciones 2.043.631,5

Nota (1): Informacién Provisional, sujeta a verificacién y validacion

Fuente: SRI - Servicio de Rentas Internas

Elaborado: Por el Autor

3.2.  Actividades CIIU

El Servicio de Rentas Internas?! al afio 2012 clasifica y registra sus actividades segun el
CIIU (Clasificador Internacional Industrial Unico) version 3.1, dentro de las actividades

CIIU se tienen las siguientes secciones:

21 E| Servicio de Rentas Internas al afio 2015 utiliza la versién 4 del ClIU para los contribuyentes inscritos.
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CUADRO 4: Actividades CIIU por secciones

#  Codigo Seccion  Seccién
1A AGRICULTURA, GANADERIA, SILVICULTURA Y PESCA.
2|8 EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS.
3|c INDUSTRIAS MANUFACTURERAS.
4|D SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS, VAPOR Y AIRE ACONDICIONADO.
5| E DISTRIBUCION DE AGUA; ALCANTARILLADO, GESTION DE DESECHOS Y ACTIVIDADES DE SANEAMIENTO.
6| F CONSTRUCCION.
7|6 COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR; REPARACION DE VEHICULOS AUTOMOTORES Y
MOTOCICLETAS.
8 | H TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO.
9|1 ACTIVIDADES DE ALOJAMIENTO Y DE SERVICIO DE COMIDAS.
10 | J INFORMACION Y COMUNICACION.
11 | K ACTIVIDADES FINANCIERAS Y DE SEGUROS.
12| L ACTIVIDADES INMOBILIARIAS.
13| M ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y TECNICAS.
14 | N ACTIVIDADES DE SERVICIOS ADMINISTRATIVOS Y DE APOYO.
15 | NO TIENE
16 | O ADMINISTRACION PUBLICA Y DEFENSA; PLANES DE SEGURIDAD SOCIAL
DE AFILIACION OBLIGATORIA.
17| P ENSENANZA.
18| Q ACTIVIDADES DE ATENCION DE LA SALUD HUMANA Y DE ASISTENCIA SOCIAL.
19 | R ARTES, ENTRETENIMIENTO Y RECREACION.
20 | s OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS.
21| T ACTIVIDADES DE LOS HOGARES COMO EMPLEADORES; ACTIVIDADES
NO DIFERENCIADAS DE LOS HOGARES COMO PRODUCTORES DE BIENES Y SERVICIOS PARA USO
PROPIO.
2 |u ACTIVIDADES DE ORGANIZACIONES Y
ORGANOS EXTRATERRITORIALES.
23 | v SIN ACTIVIDAD ECONOMICA - CIIU
24 | W BAJO RELACION DE DEPENDENCIA SECTOR PRIVADO
25 | X BAJO RELACION DE DEPENDENCIA SECTOR PUBLICO

Fuente: SRI - Servicio de Rentas Internas

Elaborado: Por el Autor
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La Clasificacion CIIU es la clasificacién universal de las actividades productivas y

econdmicas, su proposito es categorizar las actividades para que luego puedan ser tomadas

como referencia principal de base internacional (Naciones Unidas, 2005).

A partir de esta clasificacion cada pais adecua sus actividades y estas pueden ser

comparadas con otras relaciones a otros puesto que la base utilizada es la misma.

Las actividades econdmicas determinadas en secciones del CIIU contribuiran al

andlisis de este proyecto en la medida de establecer como base o eje de comparacion lo

determinado de manera historica como porcentaje de venta, recaudacion, ingreso o gasto

en el 2012.

10

11

12

13

14

15

16

17

Caodigo
Seccion
A
B

C

D

NO

TIENE

CUADRO 5: Impuesto a Pagar por Secciones CIIU

Seccion

AGRICULTURA, GANADERIA, SILVICULTURA Y PESCA.
EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS.
INDUSTRIAS MANUFACTURERAS.

SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS, VAPOR Y AIRE
ACONDICIONADO.

DISTRIBUCION DE AGUA; ALCANTARILLADO, GESTION DE DESECHOS
Y ACTIVIDADES DE SANEAMIENTO.

CONSTRUCCION.

COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR; REPARACION DE
VEHICULOS AUTOMOTORES Y MOTOCICLETAS.

TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO.

ACTIVIDADES DE ALOJAMIENTO Y DE SERVICIO DE COMIDAS.
INFORMACION Y COMUNICACION.

ACTIVIDADES FINANCIERAS Y DE SEGUROS.

ACTIVIDADES INMOBILIARIAS.

ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y TECNICAS.
ACTIVIDADES DE SERVICIOS ADMINISTRATIVOS Y DE APOYO.

NO TIENE

ADMINISTRACION PUBLICA Y DEFENSA; PLANES DE SEGURIDAD
SOCIAL DE AFILIACION OBLIGATORIA.

ENSENANZA.

Imp a Pagar Por Percepcién (699) + Inr

A R

"

R R I R R R 1

Pagar Por Retencion (799)

67.901.634,74

230.863.047,32

608.512.029,31

52.266.642,72

12.432.177,83

114.267.325,03

1.081.154.989,19

122.019.046,68

79.376.167,79

248.390.550,19

220.153.262,25

61.527.887,97

193.519.151,02

82.588.605,94

6.678,16

255.143.798,40

34.842.396,32
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(Continuacion) CUADRO 5: Impuesto A Pagar Por Secciones CIIU

18 Q ACTIVIDADES DE ATENCION DE LA SALUD HUMANA Y DE ASISTENCIA SOCIAL. ¢ 42.575.993,47
19 R ARTES, ENTRETENIMIENTO Y RECREACION. $ 9.560.321,31
20 s OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS. $  41.763.091,43
21 T ACTIVIDADES DE LOS HOGARES COMO EMPLEADORES; ACTIVIDADES NO $ 130.863,22

DIFERENCIADAS DE LOS HOGARES COMO PRODUCTORES DE BIENES Y

SERVICIOS PARA USO PROPIO.

22 U ACTIVIDADES DE ORGANIZACIONES Y ORGANOS EXTRATERRITORIALES. $ 495.581,83
23 v SIN ACTIVIDAD ECONOMICA - CIIU $ 655,32
24 w BAJO RELACION DE DEPENDENCIA SECTOR PRIVADO $ 64.981,62
25 X BAJO RELACION DE DEPENDENCIA SECTOR PUBLICO $ 8.124,05

$ 3.559.595.172,84

Fuente: SRI

Elaborado: Por Autor

Para el analisis de la propuesta se hace una diferenciacion en el total de la
recaudacion entre el Impuesto a Pagar por Percepcion y el Impuesto a Pagar por retencion,

esta propuesta trabaja con bases imponibles y valores hasta el nivel de impuesto causado.

TABLA IV: Impuesto A Pagar IVA 2012

IMP A PAGAR POR PERCEPCION IMP A PAGAR POR RETENCION
ANO FISCAL TOTAL
(699) (799)
2012 $2.062.445.010,13 $1.497.150.162,71 $ 3.559.595.172,84

Fuente: SRI

Elaborado: Por Autor
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# Cédigo
Seccién

1 A

2 B

3 C

4 D

5 E

6 F

7 G

8 H

9 I

10 J

11 K
12 L

13 M
14 N

15 NO

TIENE

16 o
17 P

18 Q
19 R
20 S
21 T
22 [V}
23 \)
24 w
25 X

Fuente: SRI

CUADRO 6: Impto. a Pagar Por Percep. + Impto. a Pagar Por Ret.

Seccién

AGRICULTURA, GANADERIA, SILVICULTURA Y PESCA.

EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS.

INDUSTRIAS MANUFACTURERAS.

SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS, VAPOR Y AIRE ACONDICIONADO.
DISTRIB. DE AGUA; ALCANTARILLADO, GESTION DE DESECHOS Y ACTIV.
DE SANEAMIENTO.

CONSTRUCCION.

COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR; REPARACION DE
VEHICULOS AUTOMOTORES Y MOTOCICLETAS.

TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO.

ACTIVIDADES DE ALOJAMIENTO Y DE SERVICIO DE COMIDAS.
INFORMACION Y COMUNICACION.

ACTIVIDADES FINANCIERAS Y DE SEGUROS.

ACTIVIDADES INMOBILIARIAS.

ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y TECNICAS.

ACTIVIDADES DE SERVICIOS ADMINISTRATIVOS Y DE APOYO.

NO TIENE

ADMINISTRACION PUBLICA Y DEFENSA; PLANES DE SEGURIDAD SOCIAL
DE AFILIACION OBLIGATORIA.

ENSENANZA.

ACTIVIDADES DE ATENCION DE LA SALUD HUMANA Y DE ASISTENCIA
SOCIAL.

ARTES, ENTRETENIMIENTO Y RECREACION.

OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS.

ACTIVIDADES DE LOS HOGARES COMO EMPLEADORES; ACTIVIDADES
NO DIFERENCIADAS DE LOS HOGARES COMO PRODUCTORES DE
BIENES Y SERVICIOS PARA USO PROPIO.

ACTIV. DE ORGANIZACIONES Y ORGANOS EXTRATERRITORIALES.

SIN ACTIVIDAD ECONOMICA - ClIU

BAJO RELACION DE DEPENDENCIA SECTOR PRIVADO

BAJO RELACION DE DEPENDENCIA SECTOR PUBLICO

IMP A PAGAR POR
PERCEPCION (699)
$ 11.250.605,81
$ 168.920.357,21
$ 417.700.563,06
S 4.980.940,13

$  1.207.765,62

$ 38.399.338,83

$ 782.688.747,24

S 74.270.725,16
$ 66.969.372,53
$ 165.562.765,88
S 67.171.988,38
$ 35.253.351,94
$ 89.559.009,97
$ 60.033.280,51

S 5.723,15

$ 36.658.113,79

$  6.685.947,76

$  9.439.084,12

S 4.269.155,02
$ 21.121.600,77

S 120.656,50

S 90.732,79
S 18,15
S 63.144,02

S 7.633,34

$ 2.062.430.621,68

IMP A PAGAR POR
RETENCION (799)
$ 56.651.028,93
$ 61.942.690,11
$ 190.811.466,25
$ 47.285.702,59

$ 11.224.412,21

$ 75.867.986,20

$ 298.466.241,95

S 47.748.321,52
$ 12.406.795,26
S 82.827.784,31
$ 152.981.273,87
$  26.274.536,03
$ 103.960.141,05
$ 22.555.325,43

S 955,01

$ 218.485.684,61

$ 28.156.448,56

$ 33.136.909,35

$  5.291.166,29

$ 20.641.490,66

S 10.206,72

S 404.849,04

S 637,17
$ 1.837,60
$ 490,71

$ 1.497.134.381,4
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Elaborado: Por Autor

3.3. Tarifas IVA

Para la segmentacion del 1VA se procede a clasificar las secciones de las actividades
econdmicas aplicando el principio de Pareto, donde, el nivel de Recaudacion establece el
nivel porcentual 80-20. El 80% de la recaudacion esta dado por las secciones G, C, O, J, B,
Ky M, por consiguiente, para suavizar el impacto tributario este proyecto utiliza el 20%
restante de la recaudacion para segmentar el tarifario a utilizar considerando que este
porcentaje proviene de secciones inelasticas, es decir, se segmenta el VA acorde al
impacto posible en la recaudacion y al tipo de seccion establecida. Las nuevas tarifas
determinadas tendran su eje con su porcentaje actual, esto es 12% Yy variara 2 puntos hacia
arriba y hacia abajo, obteniéndose las tarifas del 10%, 12% y 14%. Este Ultimo porcentaje
de IVA se aplicara a las secciones con menos recaudacion ya que en teoria serian las

actividades mas inelasticas?2.

3.4. Diagrama de Pareto

Grafico 1: Diagrama de Pareto

100%

1.000.000.000 90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

800.000.000

600.000.000

400.000.000

RECAUDACION

200.000.000

G 0 v Q K N v O RO A F N
SECCIONES CIIU

Fuente: SRI

22 | 3 Regla de Ramsey establece que el sistema fiscal es 6ptimo cuando el indice de desaliento es igual para
todos los bienes (Ramsey, 1927), es por esto que las cantidades totales se mantienen, B.I x %IVA
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Elaborado: Por Autor

TABLA V: Calculo de Pareto segiin Recaudacion Total

cop SECCION IVA FRECUENCIA ($ % %
RECAUDACION RECAUDACION ACUN
TOTAL)
G COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR; REPARACION DE VEHICULOS 14% 1.081.154.989 30,37323% 30,37
AUTOMOTORES Y MOTOCICLETAS.
c INDUSTRIAS MANUFACTURERAS. 14% 608.512.029 17,09512% 47,46
o ADMINISTRACION PUBLICA Y DEFENSA; PLANES DE SEGURIDAD SOCIAL DE 14% 255.143.798 7,16784% 54,63
AFILIACION OBLIGATORIA.
J INFORMACION Y COMUNICACION. 14% 248.390.550 6,97812% 61,61
B EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS. 14% 230.863.047 6,48571% 68,10
K ACTIVIDADES FINANCIERAS Y DE SEGUROS. 14% 220.153.262 6,18484% 74,28
m ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y TECNICAS. 14% 193.519.151 5,43660% 79,72
H TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO. 12% 122.019.047 3,42792% 83,14
F CONSTRUCCION. 12% 114.267.325 3,21015% 86,35
N ACTIVIDADES DE SERVICIOS ADMINISTRATIVOS Y DE APOYO. 12% 82.588.606 2,32019% 88,67
! ACTIVIDADES DE ALOJAMIENTO Y DE SERVICIO DE COMIDAS. 12% 79.376.168 2,22994% 90,90
A AGRICULTURA, GANADERIA, SILVICULTURA Y PESCA. 10% 67.901.635 1,90758% 92,81
L ACTIVIDADES INMOBILIARIAS. 10% 61.527.888 1,72852% 94,54
D SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS, VAPOR Y AIRE ACONDICIONADO. 10% 52.266.643 1,46834% 96,01
Q ACTIVIDADES DE ATENCION DE LA SALUD HUMANA Y DE ASISTENCIA SOCIAL. 10% 42.575.993 1,19610% 97,21
s OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS. 10% 41.763.091 1,17326% 98,38
P ENSENANZA. 10% 34.842.396 0,97884% 99,36
E DISTRIBUCION DE AGUA; ALCANTARILLADO, GESTION DE DESECHOS Y 10% 12.432.178 0,34926% 99,71
ACTIVIDADES DE SANEAMIENTO.
R ARTES, ENTRETENIMIENTO Y RECREACION. 10% 9.560.321 0,26858% 99,98
u ACTIVIDADES DE ORGANIZACIONES Y ORGANOS EXTRATERRITORIALES. 10% 495.582 0,01392% 99,99
T ACTIV. DE LOS HOGARES COMO EMPLEADORES; ACTIV. NO DIFERENCIADAS DE LOS  10% 130.863 0,00368% 99,99
HOGARES COMO PRODUCTORES DE BIENES Y SERVICIOS PARA USO PROPIO.
w BAJO RELACION DE DEPENDENCIA SECTOR PRIVADO 10% 64.982 0,00183% 99,99
X BAJO RELACION DE DEPENDENCIA SECTOR PUBLICO 10% 8.124 0,00023% 99,99
no NO TIENE 10% 6.678 0,00019% 99,99
TIENE
v SIN ACTIVIDAD ECONOMICA - ClIU 10% 655 0,00002% 100,0
Fuente: SRI

Elaborado: Por Autor
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3.5. Determinacion de Variables

Supuestos:

1.- Todos mantienen el nivel total de Gastos e Ingresos. Para ver el efecto recaudatorio con
las nuevas tarifas de IVA se calculara la Base Imponible por la tarifa correspondiente

2.- Calculo de Elasticidad de la demanda.- La elasticidad ser4 el mecanismo que nos
ayudara a estimar las variaciones, la variable dependiente seria la recaudacion y la
independiente las tarifas del IVA. Objetivo.- En que porcentaje se eleva la recaudacion si

se disminuye el IVA y viceversa.

Para mantener el Gasto o las Ventas totales (Valor total) que estan relacionadas con

las bases imponibles y el porcentaje del IVA a estimar, partiendo de que;

VT =BI + BI (%IVA)

VT = BI (14+%IVA)

VT

BI = (1+°/TA) [1]

Donde:
VT, Es el valor total de la muestra por Ingresos o Gastos, esto es, Valor de Base Imponible
mas el Valor incurrido por impuesto
BI, Base imponible

%IV A, Es el porcentaje del IVA a emplear en el estudio
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La Base Imponible calculada segin formula [1], ayuda en este andlisis para que,
dependiendo de la tasa del IVA a ser utilizada, su monto en términos totales, sea igual al
valor registrado en la base de datos de origen, esto permite controlar o eliminar posibles

variaciones en los gastos o en las ventas totales ya incurridas.

Con la estructura anterior se determina por lo tanto que el valor total VT, vendria

dado por:

VT = B.1.(1+ % IVA) [2]

Los valores obtenidos en consecuencia de las variaciones de las tasas de IVA
establecidas determinaran las nuevas Bases Imponibles y los impuestos generados tanto en

Ventas como en Compras llegando asi a facilitar el calculo del nuevo impuesto causado.

El impuesto causado del IVAZ viene determinado entre el IVA Ventas menos el
IVA Compras multiplicado el factor de proporcionalidad total, parcial o cero®. En este
andlisis no se considera el factor de proporcionalidad calculado con los datos iniciales,
debido a que en la data se determinan las secciones de actividades econdmicas pero no se
especifica la relacion que existe en ventas 0 en compras para bienes o servicios que tengan
registradas dentro de sus RUCs actividades unicas con tarifa 12% o 0%, es por esto que en
base al impuesto causado?®, los casilleros de compras y ventas se previd un coeficiente que
determine la proporcion establecida que al considerar el VA de Compras genere el

impuesto causado registrado.

23 ey de Régimen Tributario Interno, IVA
24 Cédigo Tributario, Capitulo 2, Crédito tributario. Art. 153
%5 Obtenido de la base de datos SRI / Cubos de informacidn; www.sri.gob.ec
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y=x4— X, xCP

Yy — Xy =—Xx; *CP

CP= -2+ [3]

Donde:

Yy, Es el impuesto causado de los datos de origen (SRI)

CP, Es el coeficiente de proporcionalidad para mantener el nivel de impuesto causado de

la data original

X1, Es el valor de IVA Ventas

X, es el valor de IVA Compras

3.6. Elasticidad Precio

La elasticidad de la demanda se utilizard para medir cambios en los valores destinados en
las Bases imponibles Bl, ante variaciones o cambios en las tarifa de los IVA propuestos. Si
la elasticidad mide la sensibilidad de una variable a otra o indica la variacion porcentual
que experimentara una variable en respuesta de una variacion de otra en un uno por ciento,
se tendria en relacién a la propuesta de tesis, dos tipos de elasticidades;

1.- La elasticidad precio de la oferta (Eps), la cual mide la sensibilidad de las cantidades

ofrecidas de un bien a los cambios en el precio (P). Esta variacion porcentual que
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experimenta la cantidad ofrecida ante un aumento o una disminucion de un 1% en el precio
del bien contribuird en el andlisis de la variacion de la Bl en ventas ante los cambios

porcentuales propuestos del IVA.

% AQs

Bes =9, 2P

Eoo— Py (Qs; — Qso)
P57 Qs (Ps; — Psy)

Donde:
P,, Vendria dado por la tarifa del IVA 12%

Qs,, Seria la Base Imponible destinada a las Ventas

2.- La elasticidad precio de la oferta (Epp), la cual mide la sensibilidad de la cantidad
ofrecida de un bien a los cambios en el precio (P), aportara a estimar la variacion
porcentual que experimenta la cantidad ofrecida (determinada para este caso como la B.I.
en Ventas) ante un aumento o una disminucion de un 1% en el precio del bien o tasa

propuesta de IVA

_ %AQD
PD " o5 AP

_ Py (QDy—QDy)
QDy (PD; — PDy)

EPD

Donde:

P,, Vendria dado por la tarifa del IVA 12%
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QD,, Seria la Base Imponible destinada a las Ventas

3.7. Disefio y Descripcion de la Encuesta

3.7.1. Objetivo General de la Encuesta
Descubrir el nivel de aceptacion ante cambios en la tasa porcentual del IVA a partir de

caracteristicas de consumo y preferencias de los individuos.

3.7.2. Objetivos Especificos de la Encuesta

Los objetivos especificos de la encuesta estan relacionados a los objetivos de la propuesta

en si, entre estos se menciona;

e Obtener informacién para determinar el efecto que tendria subir la tasa del VA del
12% al 14%

e Obtener informacién para determinar el efecto que tendria bajar la tasa del IVA del
12% al 10%

e Obtener informacion para determinar la influencia que existe entre la tasa porcentual
del IVA'y el nivel de cumplimiento tributario (IVA)

e Obtener informacion para conocer si los mercados paralelos son una opcion para
mantener los niveles de consumo o gastos debido a incrementos en la tasa del IVA

e Obtener informacion para conocer el nivel de importancia de los impuestos y su fuente

de conocimiento

3.7.3. Aspectos del disefio
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Las unidades de observacion son las personas que forman parte de la PEA2® Poblacion
Econémicamente Activa. Entre estos se encuentran las personas registradas y no
registradas en el RUC, sin embargo esto no los excluye dentro de la poblacion de
observacion deseada de consumidores finales?’. Es preciso recordar que el IVA es un
impuesto plurifasico?® el cual considera su carga impositiva hasta el consumidor final, este
es quien paga el monto total de IVA como parte del precio final de sus bienes o servicios

adquiridos.

3.7.4. Marco Muestral y Unidades Muestrales
Marco Muestral.- Personas que se encuentren dentro del territorio ecuatoriano que
constituyen parte de la PEA

Tamafio Muestral.- Para determinar el tamafio de la muestra se utilizo la siguiente formula;

. Z2xpxqxN
(e2(N—-1)+ Z2xpxq

Donde:
Z,: Nivel de significancia
p: Proporcion de la poblacion que posee la caracteristica del estudio
q: Proporcion que no posee la caracteristica (1 — p)
e: Error muestral deseado

N: Tamafio poblacion o universo

26 E| PEA en Ecuador se considera aquellas personas de 10 afios y mds que trabajaron al menos 1 hora o
aunque no trabajaron, tuvieron trabajo (ocupados); o bien aquellas personas que no tenian empleo pero
estaban disponibles para trabajar y buscan empleo — desocupados (INEC, s.f).

27 Consumidor Final.- En economia y comercio, consumidor final (también llamado usuario final), se define
como la persona que realmente utiliza un producto.

28 Un impuesto plurifdsico es un impuesto sobre las ventas que recae o grava a los bienes y servicios en
todas las etapas de produccién (Economia48, 2014).
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3.8. Encuesta

La encuesta?® se estructuro en cuatro partes, la primera tiene que ver con preguntas de
orden general, la segunda parte abarca caracteristicas econémicas, la tercera parte permite
descubrir la percepcidn que se tiene de los impuestos y la cuarta determina la sensibilidad

ante cambios en la tarifa del IVA.

3.8.1. Descripcion de las preguntas
A continuacién se muestran las preguntas que integran la encuesta con una breve

descripcion de su planeamiento y alternativas de eleccion;

Parte I: Preguntas de Orden General
1. Tiene Ud. Registro Unico de Contribuyente (RUC)%
Esta pregunta cualitativa de caracter nominal permite determinar el nimero de personas

inscritas en el Registro Unico de Contribuyentes.

2. Tiene Ud. conocimiento sobre impuestos a través de:

a. Conversaciones en casa o reuniones familiares

b. Medios de Comunicacion (Radio, Periddico, Tv, Internet)
c. Instituciones Educativas (Escuela, Colegio, Universidad)

d. Entidades Publicas (SRI, SENAE, etc.)

2% Anexo 2. Disefio de Encuesta
30 Registro Unico de Contribuyentes (RUC) es el registro informatico que contiene los datos de identificacidon
de contribuyente. Fuente: www.sri.gob.ec
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Esta pregunta cualitativa, tipo nominal permitira conocer la fuente de informacion
de las personas sobre los impuestos. Con la ayuda de un focus group realizado se eligieron
estas opciones como las mas representativas y generales de conocimiento de impuestos

tributarios internos.

3. Considera Ud. que conocer de impuestos es importante
a. Muy importante
b. Poco importante

c. Nada importante

La pregunta cualitativa descrita muestra opciones de escala con el fin de determinar

el peso que se da al conocimiento de impuestos.

Parte I1: Caracteristicas Econdmicas del Encuestado

1. Su nivel de ingresos mensual promedio se encuentra entre
a. $292 - $611

b. $612 - $923

c. $924 - $1.373

d. $1.374 en adelante

Las opciones categdricas mostradas en esta pregunta ayudaran a conocer el nivel de
ingresos en el que se encuentran los miembros de la muestra y servird de ayuda para

establecer cruces de informacion con otras preguntas de la encuesta (tablas cruzadas®').

31 La tabulacién cruzada es una tabla que se forma a partir de una distribucién de frecuencias multivariada,
se la conoce también como tabla de contingencia y es de mucha utilidad para cruzar resultados en
encuestas de investigacion (Tabulacién Cruzada, 2014c).
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La categorizacion se realizd en su punto inicial considerando el salario basico
unificado SBU 2012% y sus rangos fueron seleccionados con la ayuda de los deciles
determinados en las Encuestas Nacionales de Ingresos y Gastos de los hogares Urbanos y
Rurales 2011-2012%, teniendo asi como limite del rango a. hasta el decil 4 del cuadro de
promedio de ingresos de hogares, en el rango b. hasta el decil 7, rango c. hasta decil 9 y

rango d. limite indeterminado.

2. Su nivel de Gasto promedio mensual es
a. $251 - $440

b. $441 - $621

C. $622 - $880

d. $880 en adelante

Esta pregunta permitird conocer el nivel de gastos en el que se encuentran los
miembros de la muestra y servira de ayuda para establecer cruces de informacion con otras
preguntas de la encuesta. La categorizacion se realizo en su punto inicial considerando los
deciles determinados en las Encuestas Nacionales de Ingresos y Gastos de los hogares
Urbanos y Rurales 2011-20123 - Gastos promedios mensuales, teniendo asi como rango a.
desde el decil 1 hasta el decil 4, en el rango b. hasta el decil 7, rango c. hasta decil 9 y

rango d. con un limite indeterminado.

32 Suplemento del Registro Oficial No.618, del viernes 13 de enero de 2012, se publicé el Acuerdo
Ministerial No.0369,emitido por el Ministro de Relaciones Laborales del Ecuador

33 El Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) pone a consideracion de las Instituciones Publicas,
Privadas y publico en general los resultados correspondientes a un afio de investigacion (abril 2011 — marzo
2012) de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares Urbanos y Rurales - ENIGHUR.

34 El Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) pone a consideracidon de las Instituciones Publicas,
Privadas y publico en general los resultados correspondientes a un afio de investigacion (abril 2011 — marzo
2012) de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares Urbanos y Rurales - ENIGHUR.

63



Parte I11: Percepcion de los Impuestos

1. Considera Ud. que los impuestos se pagan por:
a. Obligacion

b. Bienestar a la sociedad

c.ayb

d. Costumbre

Con la ayuda del focus group efectuado, se eligieron las opciones mas
representativas y generales de informacion tributaria que se considerarian como

justificacion al pago de los impuestos.

2. Situviera que escoger ¢Pagaria impuestos?
Si

No

De igual manera esta pregunta fue disefiada con la ayuda del focus group

mencionado con el fin de conocer el nivel de predisposicion de pagar impuestos.

Parte 1V: Eleccion del encuestado ante cambios en las tarifas del IVA

1. Ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%, Ud. consideraria que sus
consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)

a. Se reducirian (para mantener el nivel de Gasto que tenia antes del incremento de la
tarifa)

b. Se mantendrian (aunque esto conlleve a Gastar mas de sus ingresos)
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Esta pregunta cualitativa se efectta con el objeto de conocer la sensibilidad de la

muestra en el Gasto ante incrementos de la tarifa del IVA

2. Ante una reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%, Ud. consideraria que sus
consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)
a. Aumentarian

b. Se mantendrian al nivel del Gasto que tenia antes de la reduccion de la tarifa

Esta pregunta cualitativa se efectia con el objeto de conocer la sensibilidad de la

muestra en el Gasto ante una disminucion en la tarifa del IVA.

3. Ud. seria capaz de recurrir a mercados paralelos® ante un incremento en la tarifa del
IVA del 12% al 14%, esto con el fin de mantener su nivel de Consumo (Valor en $ por
Gastos en Bienes y servicios)

a. Si

b. No

c. Probablemente Si/No

Se establece esta pregunta para conocer la importancia y el nivel de aceptacion que
tendrian los mercados paralelos o economias subterraneas ante alzas en la tarifa actual de

IVA.

35 Los mercados paralelos o economias subterrdneas, son aquellas actividades las cuales no estdn
registradas por el estado, y afectan el producto interno bruto del pais, ya que al no quedar registradas
dichas actividades, el estado no percibe dichos ingresos y en las calles se maneja mas efectivo que el estado
no ve. Schneider, F. y D. Enste (2002), Ocultandose en las sombras, el crecimiento de la economia
subterranea. Temas de Economia, FMI.
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4. Para dar cumplimiento al pago®® de impuestos, Ud. consideraria como incentivo una
reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%

a. Si

b. No

c. Probablemente Si/No

Basados en documentos®’ de incentivos tributarios y métodos para una recaudacion
efectiva y reduccion de la evasion fiscal, el focus group que contribuyd con el disefio de la
encuesta elaboré esta pregunta cualitativa con el fin de conocer la predisposicion de

cumplimiento de las personas ante una reduccion del porcentaje del IVA.

36 |a brecha de pago estd determinada por la relacién entre el nimero de declaraciones recibidas no
pagadas y el total de declaraciones ingresadas. Para el 2011 la brecha de pago en monto declarado fue
4.69% (Base de datos SRI-Direccién Nacional de Planificacién y Coordinacién, www.sri.gob.ec)

Segun informacién proporcionada por la Administracion Tributaria ecuatoriana, esta brecha fue de 2,60%
en el 2008, 5,20% en el 2009 y subid al 5,70% en el 2010. La brecha de pago promedio de los ultimos cuatro
afios es del 3,85% y su variacién en todos los casos ha sido el aumento del porcentaje de la brecha (SRI-POA
2011).

37 Evasién y equidad en América Latina (CEPAL, 2010).
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CAPITULO 4

Exposicion de resultados

4.1. Resultado variacion de la tasa porcentual del IVA en la demanda

El primer efecto observado fue la incidencia de la variacion de la tasa porcentual del IVA
en la Demanda, de lo calculado se obtuvo que:
e Si el porcentaje del IVA se incrementa 1, el precio de los bienes o servicios se

incrementara 1 debido a que el precio final viene dado por,

Preciop,s = Valory,s * (1 + % iva) [4]

Donde:

Precioy, s, es el precio total de Bienes y/o Servicios del consumidor/vendedor
Valory,s, es el Valor de mercado de Bienes y/o servicios del consumidor/vendedor

% IV A, es la tasa objeto del estudio

Por lo tanto el Precio,, estara directamente relacionado al % IVA

Grafico 2: Variacion de La Demanda ante Incremento del IVA
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Precioy.,. = Valory, .+ (1 + % iva)
: : A

Precioy,,;
T % iva

Preciog,,.

\4

Qpys Qbys QD

1% iva

Fuente: SRI

Elaborado: Por Autor

En el Gréafico 2 se observa que, acorde a los supuestos planteados, la renta mantiene su
nivel inicial, no hay inyeccion de capital ni incremento de salario u horas de trabajo, en
otras palabras no existen inclinaciones ni desplazamientos de la recta hacia la derecha o
hacia la izquierda, por otra parte, lo que si se muestra es el impacto en la capacidad de
eleccion (Qpys) debido a que el precio Precio,,s se ve afectado ante el incremento de la
tasa porcentual del IVA. A pesar de que el nivel de gasto es el mismo o la cantidad
monetaria destinada para el gasto no varia, la capacidad de compra disminuye por dicho

incremento (% IVA?, Precioyys1) [4].

Ante lo expuesto se podria indicar de forma adicional que para mantener o mejorar los
niveles de eleccion en cantidades (Qpys), este dependera directamente en la capacidad de
incrementar el capital al menos en la misma proporcion de la variacién porcentual

planteada.

Grafico 3: Variacion de La Demanda ante Disminucion del IVA
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Fuente: SRI

Preciog. = Valory,,. = (1 + % iva)
i i A

Preciog,.
1 %iva

Preciog,,.

Elaborado: Por Autor

v

Qbys

Qb Vs

1% iva

QD

Una caida del porcentaje de IVA 1 % IV A, simula un abaratamiento en los costos o

un efecto similar a la subida de su renta (ver Grafico 3), en este caso se incrementaria su

capacidad de eleccion (Qpys) 1.

Por lo tanto:

69



TABLA VI: Resumen de Impuesto Causado Original (Y) , Ventas 12%, Compras 12%, Coeficiente Proporcional Estimado (CP)

SEC

Seccion

B.I. Ventas locales netas

tarifa 12% (excluye activos

B.l. Compras locales netas tarifo 12%

Bienes y Servicios con derecho a

Impuesto Cousado

VTS x IVA 12%

COMPRAS x IVA 12%

CP.Coef.Proporc.Compras
Crédito Tributario {exciuye activos Original {Y)
fijos) 3 Lrd-cr
fijos) o

AGRICULTURA, GANADERIA, 5 1387.216.725,64 5 1.134.237.444,34 5 27.013.030,41 1,02457219 5 166.466.007,08 5 136.108.493,32
SILVICULTURA ¥ PESCA.

EXPLOTACION DE MINAS Y 5 3.543.850.130,68 5 2.825782.900,28 5 207.855.17§,14 064088764 5 425.276.295,68 5 339.093.948,03
CANTERAS.

INDUSTRIAS S 15.319.230877,07 5 7484 262 783,44 5 63261852798 134247043 S 1.838.307.705,25 5 89811153401
MANUFACTURERAS.

SUNINISTRO DE 5 110.734.988,934 5 345.718.264,16 5 7.535.993,45 013855707 5 13.258. 198,67 s 41.486.191,70
ELECTRICIDAD, GAS, VAPOR Y
AIRE ACONDICIONADD.

DISTRIBUCION DE AGUA; 3 8614503595 s 173.008.423,10 5 4.843.491,35 026464381 3 10.337.764,32 s 20.761.010,77
ALCANTARILLADO, GESTION
DE DESECHOS ¥ ACTIVIDADES
DE SANEARIENTO.

CONSTRUCCION. 3 4 285 070 586,10 5 3.101 187 48757 5 23788472538 074252134 5 51420847033 5 37214249851

COMERCIO AL FOR MAYOR ¥ 5 46515187 133,33 5 29950 154 987 26 5 3.043.445 163,46 070604177 S5 558182365600 § 350521859847

MENOR; REPARAC. DE VEHIT.

AUTOMOT. ¥ MOTOCICLETAS.
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(Continuacion) TABLA VI: Resumen de Impuesto Causado Original (Y) , Ventas 12%, Compras 12%. Coeficiente Proporcional Estimado (CP)

B.l. Compras locales netas tarifa 12%
B.l. Ventas locales netas
Bienes y Servicios con derecho a Impuesto Cousodo

Seccion tarifa 12% (excluye activos VTS x IVA 12% COMPRAS x IVA 12%

CP,Coef.Proporc.Compras
Crédito Tributario (excluye activos Original (¥)
fijos) 3] % + :—_‘ =CP
JFijos) o

TRANSPORTE Y

ALMACENAMIENTO.

3.447 703 585,55

3.267.304.736,74

1320.688.747,14

0,74735402

413.724. 430,27

§

3582.076.568,41

ACTIVIDADES DE

ALOJAMIENTO Y DE SERVICIO

DE COMIDAS.

1.695916.059,51

836,528 438,79

108.233.740,49

0,594912281

203.509.827,14

§

100.383.412,65

INFORMACION ¥

COMUNICACION.

4.085.529 186,60

1.838.555.276,64

21041531443

1,202958042

490.263.502,39

§

232.627.113,20

ACTIVIDADES FINANCIERAS Y

DE SEGUROS.

1.513.212.028,34

1.113.093.016,47

85.218.070,06

0,72146841

181.585.443,40

§

133.571.161,98

ACTIVIDADES INMOBILIARIAS.

1.366.353.341,21

813.657.956,29

52 827 883,59

0,72854543

163.962.400,95

897.638.959,55

ACTIVIDADES
PROFESIONALES, CIENTIFICAS

¥ TECNICAS.

7.363.002.42455

4.346.265.072,52

479 608.569,09

0,77451888

B83.560.290,95

§

521.551.808,70

ACTIVIDADES DE SERVICIOS

ADMINISTRATIVOS ¥ DE

APQYO.

1.526.234 575,84

834.215.014,34

116.276.520,44

0,66800852

183.145.149,10

§

100.105.801,72
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(Continuacion) TABLA VI: Resumen de Impuesto Causado Original (Y) , Ventas 12%, Compras 12%. Coeficiente Proporcional Estimado (CP)

B.l. Ventas locales netas

B.l. Compras locales netas tarifa 12%

Bienes y Servicios con derecho a

Impuesto Causado

SEC Seccion tarifa 12% (excluye activos CP,Coef.Proporc.Compras VTS x IVA 12% COMPRAS x IVA 12%
Crédito Tributario (excluye activos Original (¥)
fijos) 3] % + :—_‘ =CP
JFijos) o

WNO TIENE NO TIENE 5 371.619 86 s 258.685,85 5 35.61881 0, 28914006 5 44 594,38 5 31.042,30

o ADMINISTRACION PUOBLICA ¥ 5 764.5674.391,60 5 2.654.993.439,56 5 50.529.297 13 0,08802796 5 01.760.926,99 5 31859921275
DEFENSA; PLANES DE
SEGURIDAD SOCIAL DE
AFILIACION OBLIGATORIA.

P ENSENANZA. 3 209.697.032,94 5 360.479.608,77 s 17.287.841,81 0,18206768 s 25.163.645,95 5 43.257.553.17

a ACT. DE ATENCION DE LA s 219.752.848,59 k3 623.208937,74 5 16.139.756,50 0,13678024 s 26.370.353,95 s 74.795 872,53
SALUD HUNMANA Y DE ASIST.
SOCIAL

R ARTES, ENTR.Y RECREACION. 3 266.545.834,69 3 167.895.166,63 s 158.028.207,44 068276657 s 31.885.500,16 5 20.147.180.00

5 OTRAS ACTIVIDADES DE 5 1.017.768.363,16 k3 700.376.609,83 5 50.808.467,32 072965192 5 122132203538 s 84.045.193,18
SERVICIOS.

T ACTV. DE LO5 HOGARES 5 13.354.110,69 5 701544710 s 1.032.126,46 067751304 5 1.602.493,28 ) 841.853,65

COMO EMPLEADORES; ACTVS
NO DIFERENCIADAS DE LOS
HOGARES COMO PRODUCT.

DEB. Y 5 PARA USQ PROPIO.
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(Continuacion) TABLA VI: Resumen de Impuesto Causado Original (Y) . Ventas 12%, Compras 12%, Coeficiente Proporcional Estimado (CP)

B.l. Compras locoles netas tarifa 12%
B.I. Ventas locales netas
Bienes y Servicios con derecho o Impuesto Causado
Seccign tarifa 12% fexcluye activos CP,Coef. Proporc.Compras VTS x IVA 12% COMPRAS x IVA 12%
Crédito Tributario (excluye activos Original {¥)
fijos) 3] ‘l‘:—_' =CP
fijos) S

ACTIVIDADES DE s 3.012.752,03 5 5.762.284,42 s 192.742,30 0,24409871 5 361.530,24 s 591.474,13
ORGANIZACIONES Y
ORGANOS
EXTRATERRITORIALES.

SIN ACTIVIDAD ECONOMICA - 5 09.873,42 s 481,55 5 11.934,20 0,87582459 s 11.984,81 5 57,79
ciy

BAJO RELACION DE s 4.992.149,95 5 2.431.745,47 s 363.422,52 0,80749773 5 599.057,99 s 291.809,46
DEPENDENCIA SECTOR
FRIVADO

BAJO RELACION DE 3 800.273,80 5 480.254,80 5 59.097,88 0,64089202 s 96.032,86 s 57.630,58
DEPENDENCIA SECTOR
PUBLICO

Fuente: SRI

Elaborado: Por Autor
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TABLA VII: Resumen de Impuesto Causado estimado (Y). IVA segmentado 14%. 12% y 10%

VT =B.I.(1+ % IVA)

VT = B.L(1+ % IVA)

121

[2]

VT

Bl = o oms

[1]

B.I. Ventas locales netas

vr
[113‘, T (1+%IvA)

B.l. Compras locales netas

tarifa %IVA SEGMENTADA

Impuesto Causado

VALOR TOTAL =VENTA VALOR TOTAL =COMPRA VALOR IVA VALOR IVA
tarifa %IVA Bienes y Servicios con V factor en
SEC Seccidn VA B.1. IVA 12% + B.I. IVA B.l. IVA 12% + B.L IVA SEGMENTADO EN SEGMENTADO EN
SEGMENTADA (excluye derecho a Crédito compras
12% X 12% 12% X 12% VTS COMPRAS
activos fijos) Tributario {excluye activos
fijos)
AGRICULTURA, GANADERIA, 10%
5§ 1.553.682.732,72 §  1.270.345.937,66 5 1.412.438.847,92 §1.154.859.943,33 §22.920.147,01 1,024572187 5 141.243.834,79 § 115.485.994,33
SILVICULTURA Y PESCA.
EXPLOTACION DE MINAS ¥ CANTERAS. 14% | 5 306924542636 §  3.164.876.848,31 5 3.481.794.233,65 § 2.776.207.761,68 § 238.357.979,67 0,640887538 5 487.451.192,71 5 388.659.086,64
INDUSTRIAS MANUFACTURERAS. 14% | g 17.157.538.582,32 5 838237431745 § 15.050.472.440,63 § 7.352.959.927,59 § 725.107.763,06 1,34247043 § 2.107.066.141,69 § 1.029.414.389,86
SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS, 10%
§ 12402318761 5 387.204.455,86 § 11274835238 § 352.004.050,78 56.397.570,23 0,13855707 § 1127483524 § 3520040508
VAPOR ¥ AIRE ACONDICIONADO.
DISTRIE. DE AGUA; ALCANTARILLADD, 10%
GESTIGN DE DESECHOS ¥ ACTIVIDADES 5 55.485.800,28 5 193.759.433,87 5 87.714.363,89 5 176.154.030,79 54.109.629,02 0,264543809 5 8.771.436,39 5 1761540308
DE SANEAMIENTO.
CONSTRUCEION. 12% & 4.799.7759.056,43 §  3.473.329.985,08 8§ 4.285.070.588,10 §3.101 187 487,57 §237.884.725,38 0,742521335 & 514.208.470,33 § 372142 498,51
COMERCIO AL POR MAYOR ¥ AL POR 14%
IMENOR; REPARACIGN DE VEHICULOS 5 52.097.020.789,33 5 33.535.373.585,73 5 45.699.141.043,27 529.434.538.233,10 53.488.397.871,57 0,706041767 5 6.397.879.745,06 5 4.120.835.352,63

AUTOMOTORES ¥ MOTOCICLETAS.
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(Continuacion)

TABLA VII: Resumen de Impuesto Causado estimado (Y), IVA segmentado 14%, 12% y 10%

VI =B.I.(1+ % IVA)

121

VT = B.I(1+ % IV4)

121

BI =

VT
(1+%6IV.A)

[1]

B.I. Ventas locales netas

vr

[113" = Q+%mva)

B.I. Compras locales netas

tarifa %IVA SEGMENTADA

Impuesto Cousado

DE 5EG. SOCIAL DE AFIL. OBLIGATORIA.

VALOR TOTAL =VENTA VALOR TOTAL =COMPRA VALOR IVA VALOR IVA
tarifa %IVA Bienes y Servicios con 7 factor en
SEC Seccidn VA B.I. IVA 12% + B.L IVA B.l. IVA 12% + B.1. IVA SEGMENTADO EN SEGMENTADO EN
SEGMENTADA (excluye derecho a Crédito compras
12% X 12% 12% X 12% VTS COMPRAS
activos fijos) Tributario (excluye activos
fijos)
" TRANSFORTE Y ALMACENAMIENTO. | 12% | 5 3.861428.015,82 5 3.658.381.305,15 5 3.447.703.585,55 53.267.304.736,74 5120.688.747,14 0,747394021 5 413.724.430,27 5 392.076.568,41
[ ACTIVIDADES DE ALGJAMIENTO ¥ DE 17%
5 1.899.425 98565 g 036.911.851,44 5 1.695.916.055,51 5836.528.438,79 5108.233.740,49 0,894912281 5 203.509.827,14 5 10038341265
SERVICIO DE COMIDAS.
g INFORMACIGN ¥ COMUNICACIGN. | 14% |5 4.575.752.688,99 5  2171.186.389,84 5 4.013.853.235,96 51.904.540.464,77 5241.177.787,30 1,202990417 5 551.039.453,03 5 266.636.025,07
K ACTIVID. FINANCIERAS ¥ DE SEGUACS. 4% | 5 1604 797.471,74 5 1246664 17845 5 1.486.664.448,90 5 1.093.565.068,81 597676.852,23 0,721468406 5§ 208.133.022,85 153.099.109,63
L ACTIVIDADES INMOBILIARIAS. 10% 5 153031574216 5 911.295.855,84 5 139119612323 5 828.451.778,04 5 78.763.137,59 0,728545426 5 13911961292 5 82.845.177,80
L ACTIV. PROFESL, CIENTIFL ¥ TECNICAS. 14% 5 8.246.552.715,50 5 485781688122 5 7.233.826.943,42 54.270.014.508,09 5549.726.780,95 0,774518878 5 1012.735.772,08 S 597.802.073,13
N ACTIV. DE SERVICIOS ADM. YDEAPCYD. | 12% | & 1.709.382.724,94 5§ 034.320.816,06 5 1.526.234575,34 5834.215.014,34 5116.276.520,44 0,668009521 5 183.148.149,10 5 100.105.801,72
NOTIENE NOTIENE [ 10% [ 3 416.214,24 B 285.728,15 B 378.376,58 5263.389,23 530.222,02 0,289140064 5 37.837,66 B 26.338,92
o ADMIN. PUBLICA ¥ DEFENSA; PLANES 14%
5 B5643531859 5 297359265231 & 751.259.051,40 52608 414.607,29 5 69.378.6009,58 0,098027957 & 10517626720 5 36517804502
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(Continuacion)

TABLA VII: Resumen de Impuesto Causado estimado (Y), IVA segmentado 14%., 12%y 10%

VI = B.I.(1+ % IVA)

[2]

VT = B.1.(1+ % IVA)

[2]

vTr

Bl = ovn [

B.l. Ventas locales netas

vr
[113‘, T (1+%IVA)

B.I. Compras locales netas

tarifa %IVA SEGMENTADA

Impuesto Causado

VALOR TOTAL =VENTA VALOR TOTAL =COMPRA VALOR IVA VALOR IVA
tarifa %IVA Bienes y Servicios con v factoren
SEC Seccién VA B.l. IVA 12% + B.l. IVA B.l. IVA 12% + B.l. IVA SEGMENTADO EN SEGMENTADO EN
SEGMENTADA (excluye derecho a Crédito compras
12% X 12% 12% X 12% VTS COMPRAS
activos fijos) Tributario (excluye activos
fijos)
ENSENANZA | 10% |3 234.860.676,89 s 403.737.162,94 5 213.508.706,27 5 367.033.784,49 514.668.471,84 0,182067675 5 21.350.870,63 5 36.703.378,45
ACTIV. DE ATENC. DE LA SALUD 10%
s 246.123.303,54 5 695.094. 810,27 5 223.748.457.76 5 634.631.645,70 513.694.338,85 0,136780241 5 22.374.845,78 63.463.164,57
HUMANA ¥ DE ASISTENCIA SOCIAL.
ARTES, ENTRET. ¥ RECREACION. 10% 5 298.531.354,85 5 188.040.346,63 5 271.382.122 59 5 170.945.769,66 515.296.660,86 0,682766567 5 2713921226 5 17.094.578,97
OTRAS ACTIVIDADES DESERVICIOS. | 10% | 5 1.139.900.566,74 s 784.421.803,01 5 1.036.273.242,49 §713.110.730,01 §51.595.063,18 0,725651516 5 103.627.324,25 5§ 71311.073,00
ACTL. DE LOS HOG. COMO EMPLEADOR; 10%
ACT. NO DiF. DE LOS HOG. COMO s 14.956.603,97 3 7.857.300,75 s 13.596.912,70 5 7.143.000,68 5 875.743,66 0,677513035 s 1.359.691,27 714.300,07
PRODUCT.DEB ¥'5 PARA LSO PROPIO.
ACT. DE ORGANIZ. Y ORGANOS EXTRAT. | 10% | g 3.374.282,27 s 6.453.758,55 s 3.067.529,34 5 5.867.053,23 5 163.538,92 0,244098711 s 306.752,93 s 586.705,32
SIN ACTIVIDAD ECONOMICA - cil | 10% | g 111.858,23 s 539,34 s 101.689,30 5490,31 510.125,99 0,875824594 s 10.168,93 5 49,03
EAIC REL. DE DEFEND.SECTOR FRIVADG | 10% | g 5.591.207,99 5 2.723.554,93 5 5.082.816,31 §2.475.959,02 5 308.358,50 0,807497731 5 508.291,63 5 247.595,90
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(Continuacion)

TABLA VII: Resumen de Impuesto Causado estimado (Y). IVA segmentado 14%. 12% y 10%

VT = B.I.(1+ % IVA)

[2]

VI =B.1.(1+ %IV4)

[2]

_vr_
(1+%IvaA) 111

Bl =

B.I. Ventas locales netas

vr
[1]3; T (1+%Iva)

B.I. Compras locales netas

tarifa %IVA SEGMENTADA

Impuesto Causado

VALOR TOTAL =VENTA VALOR TOTAL =COMPRA VALOR IVA VALOR IVA

tarifo %IVA Bienes y Servicios con ¥ factoren
SEC Seccién VA B.I. IVA 12% +B.1L IVA B.l. IVA 12% + B.I. IVA SEGMENTADO EN SEGMENTADO EN

SEGMENTADA (excluye derecho a Crédito compras

128 X 12% 12% X 12% VTS COMPRAS

activos fijos) Tributario (excluye activos
fijos)
BAJ0 REL DE DEFEND. SECTOR FUBLICO | 10% | & 896.306,66 3 537.885,38 g 314.824,23 § 488 086,71 §50.143,66 0,640892015 3 81.452,42 3 45.858,67

Fuente: SRI

Elaborado: Por Autor
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Los datos mostrados sefialan que;

A medida que aumenta la tasa o porcentaje del IVA1, la B.l en IVAvents | cae

o A medida que aumenta la tasa o porcentaje del IVA 1, la B.l en IVAcompras] Cae

e A medida que aumenta la tasa o porcentaje del IVA 1, el Impuesto Causado estimado

aumenta 1

TABLA VIII: Efectos en Las Ventas, Compras e Impuesto Causado ante Incremento del IVA 14%

PRECIO IMPUESTO CAUSADO Qs Qo
IMPUESTO CAUSADO POR
%IVA B.l. VENTAS B.l. COMPRAS
SECCION-SEGMENTO
12% $ 4.719.795.118,29 $79.104.815.172,17 $50.323.111.476,17
14% $ 5.409.823.644,36 $77.717.011.397,22 $49.440.249.871,32
Fuente: SRI

Elaborado: Por Autor

Para los casos en los que la tarifa del IVA| disminuye, se tiene que;

o LaB.l enIVAvenus Se incrementa 1

e LaB.l enIVAcompras Se incrementa 1

e El Impuesto Causado estimado disminuye |

TABLA IX: Efectos en las Ventas, Compras e Impuesto Causado ante Disminucion Del IVA 10%

PRECIO IMPUESTO CAUSADO Qs Qo
%IVA IMPUESTO CAUSADO POR B.l. VENTAS B.l. COMPRAS
SECCION-SEGMENTO
12 $246.183.714,08 $4.686.848.051,88 $4.334.619.351,05
10 $208.883.151,34 $4.772.063.471,01 $4.413.430.611,98
Fuente: SRI

Elaborado: Por Autor
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4.2. Resultado calculo de elasticidades

Mediante la aplicacion de la formula de la elasticidad:

Donde:

_ % AQs
PS ™ op AP

Py (Qs; — Qso)

Eps

P,, Vendria dado por la tarifa del IVA 12%

B Qso (Psy — Psp)

Qs,, Seria la Base Imponible destinada a las Ventas / Compras

Se obtienen los siguientes resultados:

TABLA X: ELASTICIDAD PRECIO DE LA OFERTA IVA 12% AL 10%

EPS PRECIO Qs

-0,1091 %IVA B.l. VENTAS
12% $4,69
10% $4,77

ELABORADO: Por Autor

$6,00
$5.00 427
$4,00 $/4,69
$3,00
$2,00
$1,00

S -
B.l. VENTAS

GRAFICO 4: ELASTICIDAD PRECIO DE LA OFERTA IVA 12% AL 10%

Elasticidad Precio de la Oferta
IVA 12% AL 10%

12% 10%
%IVA

H VA 10% IVA 12%
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TABLA XI: ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA IVA 12% AL 10%

PRECIO Qb
EPD
%IVA B.l. COMPRAS
-0,1091
12% $4,33
10% $4,41

ELABORADO: Por Autor

TABLA XII: ELASTICIDAD PRECIO DE LA OFERTA IVA 12% AL 14%

Eps PRECIO Qs
%IVA B.l. VENTAS
-0,1053
1% $79,10
14% $77,72

ELABORADO: Por Autor

TABLA XI11: ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA IVA 12% AL 14%

PRECIO Qb
E %IVA B.l. COMPRAS
PD
12% $50,32
-0, 1053
14% $ 49,44

ELABORADO: Por Autor

GRAFICO 5: ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA IVA 12% AL 10%

Elasticidad Precio de la Demanda
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GRAFICO 6: ELASTICIDAD PRECIO DE LA OFERTA IVA 12% AL 14%
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GRAFICO 7: ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA IVA 12% AL 14%
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Los resultados muestran variaciones pequefias ante cambios en el poggntaje del

IVA del 12% al 10% y 14%.

Existe inelasticidad entre las variables del Precio de la Demanda £pp y Oferta, la
cual viene dada por el porcentaje del IVA a estimar. Ante incrementos o disminuciones en

la tasa del IVA la demanda ligeramente reacciona.

4.3. Resultado Analisis de VVariables Aleatorias

Mediante el proceso de investigacion realizado se muestra a continuacion los resultados del

andlisis de la informacion documental;

Parte I: Preguntas de Orden General

1) Tiene Ud. Registro Unico de Contribuyente (RUC)
a. Si
b. No

Tabla X1V: Tabla de Frecuencia para Tiene Ud. Registro Unico de Contribuyente (RUC)

Frecuencia Frecuencia |Frecuencia
Clase |Valor [Frecuencia [Relativa Acumulada  |Rel. acum.
1 No 255 0,3840 255 0,3840
2 Si 409 0,6160 664 1,0000

Elaborado: Por Autor
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Esta tabla muestra el nimero de veces que se ha presentado cada valor de la
pregunta 1) de la Parte I, asi como porcentajes y estadisticas acumuladas. Por ejemplo,
255 de los encuestados NO poseen RUC. Esto representa 38,40% de los 664 encuestados.

Las dos columnas de la extrema derecha dan los recuentos y porcentajes acumulados.

GRAFICO 8: Pregunta de Encuesta, ¢ Tiene Ud. Registro Unico de Contribuyente (RUC)?

Tiene Ud. Registro Unico de Contribuyente (RUC)

OPCIONES
O No
M si

38,40%

61,60%

Elaborado: Por Autor

2) Tiene Ud. conocimiento sobre impuestos a través de

a. Conversaciones en casa o reuniones familiares
b. Medios de Comunicacién (Radio, Periddico, Tv, Internet)
c. Instituciones Educativas (Escuela, Colegio, Universidad)

d. Entidades Publicas (SRI, SENAE, etc.)

Tabla XV: Tabla de Frecuencia para Tiene Ud. conocimiento sobre impuestos a través de...

Clase Valor Frecuencia Frecuencia Frecuencia Frecuencia
Relativa Acumulada Rel. Acum.

a. Conversaciones en casa o reuniones famil. 122 0,1837 122 0,1837

b. Medios de Comunicacidon (Radio, Periddico |236 0,3554 664 1,0000

C. Instituciones Educativas (Escuela, Coleg 177 0,2666 428 0,6446

d. Entidades Publicas (SRI, SENAE, etc.) 129 0,1943 251 0,3780

Elaborado: Por Autor
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Esta tabla muestra el nimero de veces que se ha presentado cada valor de la pregunta Tiene

Ud. conocimiento sobre impuestos a través de... asi como porcentajes y estadisticas

acumuladas. Por ejemplo, en 122 ocasiones se eligié que se conoce de impuestos a través

de Conversaciones en casa 0 reuniones familiares... Esto representa 18,37% de los 664

encuestados.

Gréfico 9: Pregunta de Encuesta, ¢ Tiene Ud. conocimiento sobre impuestos a través de...?

. COmverSECones N TR 0 RUNDNES BN

b EntdadesPinicas|SR1 SENAE ex)

. mEtRGon es EvUCHVES [ESMEE, CoRg

d kedios de Comuni@cin [Radio, Perddin

Tiene Ud. conocimiento sobre impuestos a través de

| I
120 160
frecuencia

200 240

Elaborado: Por Autor

3) Considera Ud. que conocer de impuestos es importante

a. Muy importante

b. Pocoimportante

¢. Nadaimportante

Tabla XVI: Tabla de Frecuencia para Considera Ud. que conocer de impuestos es importante...

Clase [Valor Frecuencia [Frecuencia Frecuencia |Frecuencia
Relativa Acumulada |Rel. acum.
a Muy importante 455 0,6852 455 0,6852
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(Continuacion) Tabla XVI: Tabla de Frecuencia para Considera Ud. que conocer de impuestos es

importante...
Clase [Valor Frecuencia [Frecuencia Frecuencia |Frecuencia
Relativa Acumulada |Rel. acum.
b Poco importante 160 0,2410 664 1,0000
c Nada importante |49 0,0738 504 0,7590

Elaborado: Por Autor

Para esta pregunta se tiene que el 68,52% de los encuestados considera que conocer

de impuestos es Muy importante, y solo el 7% que es Nada importante.

GRAFICO 10: Pregunta de Encuesta, ¢ Considera Ud. que conocer de impuestos es importante...?

24,10%

7,38%

Considera Ud. que conocer de impuestos es importante

OPCIONES
3 Muy importante
[ Nada importante
(3 Poco importante

\—68,52%

Elaborado: Por Autor

Parte II: Caracteristicas Economicas del Encuestado

1) Su nivel de ingresos mensual promedio se encuentra entre
a. $292-%611
b. $612-$923
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c. $924-

d. S$1.374 en adelante

Tabla XVII: Tabla de Frecuencia Su nivel de ingresos mensual promedio se encuentra entre...

$1.373

Clase |Valor Frecuencia |Frecuencia Frecuencia |[Frecuencia
Relativa Acumulada  [Rel. Acum.

a. $292 - $611 168 0,2530 302 0,4548

b. $612 - $923 178 0,2681 480 0,7229

c. $924 - $1.373 184 0,2771 664 1,0000

d. $1.374 en adelante {134 0,2018 134 0,2018

El nivel de ingresos mensual promedio de los encuestados con mayor frecuencia es

el rango comprendido entre $924 y $1.373 representado por el 27,71% del total de la

muestra. El rango de seleccion méas bajo se encontré entre los valores $1.374 en adelante

con el 20,18%

GRAFICO 11: Pregunta de Encuesta, ¢Su nivel de ingresos mensual promedio se encuentra entre...?

27.1%

26,81%

Su nivel de ingresos mensual promedio se encuentra entre

OPCIONES
1 $1.374 en adelante
[ $292 - 3611
[ $612 - $923
[1§924 - $1.373

25,30%

Elaborado: Por Autor
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2) Su nivel de Gasto promedio mensual es

a. $251-5440
b. $441-$621
c. $622-5880

d. S$880 en adelante

Tabla XVI11: Tabla de Frecuencia para Su nivel de Gasto promedio mensual...

Clase |Valor Frecuencia |Frec. Relativa |Frec. Acum. | Frec. Rel. Acum.
a. $251 - $440 180 0,2711 180 0,2711
b. $441 - $621 225 0,3389 405 0,6099
C. $622 - $880 148 0,2229 553 0,8328
d. $880 en adelante [111 0,1672 664 1,0000

El nivel mas alto de Gastos mensual promedio de los encuestados es el rango

comprendido entre $441 y $621 representado por el 33,89% del total de la muestra. El

nivel mas bajo de Gasto es el rango de los valores $880 en adelante con el 16,72% de los

encuestados.

GRAFICO 12: Pregunta de encuesta, ¢Su nivel de Gasto promedio mensual es...?

Su nivel de Gasto promedio mensual es

16,72% OPCIONES

27,11% [ $251 - $440
[ $441 - $621
[ $622 - $880
[ $880 en adelante

22,29%

Elaborado: Por Autor
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Parte III: Percepcion de los Impuestos

1) Considera Ud. que los impuestos se pagan por

a. Obligacién
b. Bienestar ala sociedad
c. a.ybh.

d. Costumbre

Tabla XIX: Tabla de Frecuencia para Considera Ud. que los impuestos se pagan por...

Frecuencia Frecuencia |Frecuencia
Clase |Valor Frecuencia [Relativa Acumulada  |Rel. acum.
a. Obligacién 183 0,2756 664 1,0000
b. Bienestar a la sociedad 129 0,1943 129 0,1943
C. Obligacion y Bienestar a la sociedad 273 0,4111 481 0,7244
d. Costumbre 79 0,1190 208 0,3133

Elaborado: Por Autor

Esta tabla muestra el nimero de veces que se ha presentado cada valor a la consulta
Considera Ud. que los impuestos asi como porcentajes y estadisticas acumuladas se pagan
por, donde, la frecuencia con mayor eleccion fue Obligacion y Bienestar a la Sociedad. El

menor nimero de seleccién lo tuvo la opcion Costumbre.
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GRAFICO 13: Pregunta de encuesta, ¢ Considera Ud. que los impuestos se pagan por...?

Considera Ud. que los impuestos se pagan por

19,43% OPCIONES

[ Bienestar a la sociedad

@ Costumbre
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27,56%

11,90%

41,141%

Elaborado: Por Autor

2) Si tuviera que escoger ¢Pagaria impuestos?

a. Si

b. No

Tabla XX: Tabla de Frecuencia para Si tuviera que escoger ¢Pagaria impuestos?

Frecuencia Frecuencia |Frecuencia
Clase |Valor |Frecuencia [|Relativa Acumulada |Rel. acum.
a. Si 361 0,5437 664 1,0000
b. No 303 0,4563 303 0,4563

Elaborado: Por Autor
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La mayoria de los encuestados seleccionaron la opcién Sl a la consulta de Si tuviera
que escoger ¢Pagaria impuestos?, sin embargo la alternativa NO arroja un porcentaje muy

cercano a la eleccion afirmativa, esto es, 45.63% y 54.37% respectivamente.

GRAFICO 14: Pregunta de encuesta, Si tuviera que escoger ¢ Pagaria impuestos?

Si tuviera que escoger ;Pagaria impuestos?

OPCIONES
I Ne
[ Si

45,63%

54,37%

Elaborado: Por Autor

Parte IV: Eleccion del encuestado ante cambios en las tarifas del IVA

Ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%, Ud. consideraria que sus

1) consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)

a. Sereducirian (para mantener el nivel de Gasto que tenia antes del incremento de la tarifa)

b. Se mantendrian (aunque esto conlleve a Gastar mas de su dinero)

Tabla XXI: Tabla de Frecuencia para Ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%, Ud.
consideraria que sus consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)...

Frecuencia Frecuencia |Frecuencia
Clase [Valor Frecuencia [|Relativa Acumulada |Rel. acum.
a. Se reducirian (para mantener el nivel de 501 0,7545 664 1,0000
b. Se mantendrian (aunque esto conlleve a G 163 0,2455 163 0,2455
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2)

En 163 encuestas, se manifestd que, ante un incremento en la tarifa del IVA del
12% al 14%, Se mantendrian los consumos aunque esto conlleve a Gastar mas de su
dinero. Esto representa el 24,55% del total de la muestra. Por otro lado el 75,45% del total
de encuestados estarian dispuestos a reducir sus consumos ante el incremento de la tarifa

del IVA del 12 al 14%.

GRAFICO 15: Pregunta de encuesta, Ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%, Ud.
consideraria que sus consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)...

Ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%, Ud. consideraria que sus consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)

PCIONES
24,55% [ Se maniendrian {sunque esio conlieve a Gasier mas de su dnsro)
[ Se regucirian (para maniener el nivel de Gasio que lenia anies del incremenio d

75.45%

Elaborado: Por Autor

Ante una reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%, Ud. consideraria que sus

consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)

a. Aumentarian

b. Se mantendrian al nivel del Gasto que tenia antes de la reduccién de la tarifa
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Tabla XXI1: Tabla de Frecuencia para Ante una reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%, Ud.

consideraria que sus consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)...

Frecuencia | Frecuencia | Frecuencia

Clase Valor Frecuencia Relativa Acumulada | Rel. acum.
a. Aumentarian 417 0,6280 417 0,6280
b. Se mantendrian al nivel del Gasto que te 247 0,3720 664 1,0000

El 62,80% de los encuestados Aumentarian sus consumos de Bienes y servicios
ante reducciones de la tarifa del IVA del 12% al 10%, el 37,20% se mantendrian en su

mismo nivel

Gréfico 16: Pregunta de encuesta, Ante una reduccién en la tarifa del VA del 12% al 10%, Ud. consideraria
que sus consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)...

Ante una reduccién en la tarifa del IVA del 12% al 10%, Ud. consideraria que sus consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)

Bumeriarian
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Elaborado: Por Autor

Ud. seria capaz de recurrir a mercados paralelos ante un incremento en la tarifa del IVA
del 12% al 14%, esto con el fin de mantener su nivel de Consumo (Valor en $ por Gastos

3) en Bienes y servicios)
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b. No

c. Probablemente Si/No

Tabla XXI11: Tabla de Frecuencia para Ud. seria capaz de recurrir a mercados paralelos ante un
incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%, esto con el fin de mantener su nivel de Consumo (Valor en $

por Gastos en Bienes y servicios)...

Frecuencia | Frecuencia | Frecuencia

Clase Valor Frecuencia| Relativa | Acumulada | Rel. acum.
a. Si 253 0,3810 664 1,0000
b. No 224 0,3373 224 0,3373
c. |Probablemente Si/No 187 0,2816 411 0,6190

Elaborado: Por Autor

Ante incrementos del IVA del 12% al 14%, el 38.10% de los encuestados
decidirian recurrir a mercados paralelos, el 28.16% quizas lo haria quizads no lo haria

acumulandose entre estas alternativas el 61.90% del total de la muestra. 1/3

aproximadamente NO recurriria a mercados paralelos de manera definitiva
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GRAFICO 17: Pregunta de encuesta, Ud. seria capaz de recurrir a mercados paralelos ante un incremento
en la tarifa del VA del 12% al 14%, esto con el fin de mantener su nivel de Consumo (Valor en $ por Gastos
en Bienes y servicios)...

Ud. seria capaz de recurrir a "mercados paralelos” ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%

OPCIONES
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[ Probablements SiiNo
/s

33,73%
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28,16%

Elaborado: Por Autor

Para dar cumplimiento al pago de impuestos, Ud. consideraria como incentivo una

4) reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%
a. Si
b. No

c. Probablemente Si/No

Tabla XXI1V: Tabla de Frecuencia para Para dar cumplimiento al pago de impuestos, Ud. consideraria como

incentivo una reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%...

Clase Valor Frecuencia | Frecuencia | Frecuencia | Frecuencia
Relativa Acumulada Rel. acum.
a. Si 495 0,7455 664 1,0000
b. No 130 0,1958 130 0,1958
C. Probablemente Si/No 39 0,0587 169 0,2545




El 74,55% de los encuestados considerarian como un incentivo al cumplimiento de

impuestos una reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%

GRAFICO 18: Pregunta de encuesta, Para dar cumplimiento al pago de impuestos, Ud. consideraria como
incentivo una reduccion en la tarifa del VA del 12% al 10%...

Ud. consideraria como incentivo una reduccién en la tarifa del IVA del 12% al 10%
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Elaborado: Por Autor

4.4. Resultado Prueba Chi-Cuadrado & Prueba de Intensidad de 2 variables

Con la ayuda de la Encuesta de Segmentacion de IVA en Ecuador, se propone estimar la
probabilidad de asociacion entre algunas de las preguntas (variables) que la conforman. El
Planteamiento de Hipdtesis de Chi-Cuadrado sefala a:

- H,. Las variables son independientes

- H,. Las variables son dependientes

Por lo tanto para la Prueba de Hipdtesis 1 se tiene;

- H,. La eleccion de Pagar impuestos es independiente de estar registrado en el RUC

- H,. La eleccion de Pagar impuestos depende de estar registrado en el RUC
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Para llegar al resultado de la hipdtesis se requerira de manera inicial efectuar un

calculo de frecuencias esperadas con la ayuda de tablas cruzadas.

Tabla XXV: Tabla Cruzada para ¢ Tiene Ud. Registro Unico de Contribuyentes? x Si tuviera que escoger
¢ Pagaria Impuestos?

No Si YFila

No 81 174 255

12,20% | 26,20% 38,40%

Si 222 187 409

33,43% | 28,16% 61,60%

> Columna 303 361 664

45,63% | 54,37% 100,00%

Elaborado: Por Autor

La tabla XXV, es una tabla cruzada de doble entrada que muestra las consultas
¢ Tiene Ud. Registro Unico de Contribuyentes? junto con cada uno de los 2 valores de Si
tuviera que escoger ¢Pagaria Impuestos? El primer cruce de la tabla muestra el calculo de
las opciones combinadas No, No. Posteriormente se calcula el porcentaje de representacion
que existe para cada opcion combinada, es decir, si se obtuvo que 81 veces la consulta
¢ Tiene Ud. Registro Unico de Contribuyentes? genero la respuesta No, y que la pregunta
Si tuviera que escoger ¢Pagaria Impuestos? se eligi6 No, la representacion de sus

elecciones representan el 12,20% del total de las 664 observaciones.

Calculo de estadistico de prueba

Prueba de Independencia
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Valor-P
Chi-Cuadrada |32,091 1 10,0000

Prueba Estadistico |G

La Prueba Chi-cuadrada determinara si la eleccion de pagar impuestos no depende de tener

Registro Unico de Contribuyentes.

Tabla Xi?
Nivel de confianza = 95,0%

Grados de libertad =1

Distribucion Chi Cuadrado 3*

wpl| 058 0.6 0,65 0,7 0,75 0.5 0,85 0.9 0975 | 059 | 0995 | 0,997 | 0.998

0.p5
1 03573 i} ¥TSE i} 5% 0l 1455 0101s i 47 i} §i35R i} iS58 0, 03s 00010 00002 06000 [ o] o]
T s | nearr | oses | emes | estse | edses | wssso | ooner | oieas | ooses | eoror | eewn | ogss | e
30 zaoes [ ooem [ npnns [y | 1opos [ voosn [ orors | osmus | wasis [ omss [ omnas | oomn [ oews [ omas
Xi%? =0,0039

Decision, aceptacion o rechazo de H,,

Se rechaza Hy, cuando XiZ,,crimentar > Xizritico

32,09 > 0,039; por lo tanto, la eleccion de Pagar impuestos depende de estar

registrado en el RUC

Prueba de la intensidad de la asociacion de 2 variables
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A partir de la prueba chi-cuadrado, se han propuesto cierto namero de medidas de
asociacion entre variables®® cuando se posee frecuencias en tablas de contingencia. Con
esta prueba se trata de cuantificar la fuerza de la relacion entre dos variables asociadas.

Para los casos donde se conformen tablas 2x2 se utilizara el Coeficiente ¢ Phi de Pearson

Coeficiente ¢ Phi de Pearson

Donde, 11 es el tamafio de la muestra.

En tablas de contingencia de 2 x 2, el valor de la prueba oscilara entre 0 y 1, por lo
que suele utilizarse como normas interpretativas sugeridas a la hora de evaluar la
intensidad de la asociacion las medidas de Cohen*®:

¢ < 0,3 => nivel bajo de asociacion;
0,3 < ¢ <0,5 => nivel medio de asociacion;

¢ > 0,5 => nivel alto de asociacion.

Para tablas diferentes a 2 filas o columnas se trabajard con el Coeficiente de
contingencia de Cramer (V de Cramer)

2
V= | X

nm

m, es el nimero menor entre el nimero de filas-1 y columnas-1

38 Solanas, A., Salafranca, L., Fauquet, J. y Nufiez, M. I. (2005). Estadistica descriptiva en Ciencias del
Comportamiento. Madrid: Thompson.
39 Cohen, J. (1988). Statistical power analysis for the behavioral sciences, 22 ed. Hillsdale, NJ: LEA.
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El coeficiente V de Cramer oscila entre 0 (independencia) y 1, de modo que cuanto
mas proximos a 1 sean los valores, ello indicar4 mayor intensidad en la asociacion de las

variables.

La fuerza de la relacion entre las variables es de 0,2198.

Resumen Estadistico:

Estadistico Valor Interpretacion

Cramer's V 0,2198 < 0,3 => nivel bajo de asociacion

@ phi de Pearson 0,2198 Baja intensidad en la asociacion de
las variables

Los estadisticos mostrados aqui miden el grado de asociacion entre filas y
columnas. Los coeficientes Phi de Pearson y V de Cramer miden el grado de asociacion en
una escala de 0 a 1. Los resultados indican que existe relacion entre estas variables aunque

baja como para determinar una estrecha dependencia

Prueba de Hipdtesis 2

Planteamiento de hipotesis;
H,. ...un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%, es independiente a la eleccidn de
...Recurrir a mercados paralelos
Hy. . ...un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%, influye en la eleccion

de...Recurrir a mercados paralelos

Calculo de frecuencias esperadas

Tabla XXVI: Tabla de Contingencia para...Ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%,
x...Recurrir a mercados paralelos
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No Probablemente Si/No | Si YFila
Se mantendrian (aunque esto conllevea G |65 69 29 163
9,79% 10,39% 4,37% 24,55%
Se reducirian (para mantener el nivel de 159 118 224 501
23,95% 17,77% 33,73% |75,45%
> Columna 224 187 253 664
33,73% 28,16% 38,10% (100,00%

Las opciones de respuesta mostradas en la tabla XXVI, ante las preguntas...un

incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14% junto con los 2 valores de...Recurrir a

mercados paralelos muestra en su casillero inicial

el recuento de las alternativas

seleccionadas. Seguido a este se visualiza su representacion porcentual en relacion a todos

los datos observados y cruzados. De esta manera se tiene que, 65 veces en las que en la

consulta...Ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14% obtuvo la respuesta Se

mantendrian, y en la consulta...Recurrir a mercados paralelos donde la eleccién fue No,

su representacion con el total de las observaciones es el 9,79%.

Calculo de Estadistico de Prueba

Prueba

Estadistico

Gl [Vvalor-P

Chi-Cuadrada

41,205

20,0000

Puesto que el valor-P es menor que 0,05, se puede rechazar la hipétesis de que filas

y columnas son independientes con un nivel de confianza del 95,0%. Por lo tanto, el valor

observado de...Ante un incremento en la tarifa del 1VA del 12% al 14% para un caso en

particular, esta relacionado con su valor en...Recurrir a mercados paralelos.

99



Tabla Xi?
Nivel de confianza =95,0%

Grados de libertad =2

Distribucién Chi Cuadrado x:

Decision, aceptacion o rechazo de Hy;

+2 +2
Serechaza HO! Xlexperimental > chritico

v/p 0,55 0.6 0,65 0,7 0,75 0.8 0,85 0.9 0,95 0,975 0.99 0,995 | 0,9975 | 0,999
1 0,3573 0,2750 0,2059 0,1485 0,1015 0,0642 0,0358 0,0158 1. 0039' 0,0010 0,0002 10,0000 0,0000 0,0000
2 1.1957 1.0217 10,8616 0,7133 10,5754 0,4463 0,3250 0,2107 IO 1026 I 0,0506 10,0201 00100 0,0050 0,0020
3 2,1095 1,8692 1.6416 1,4237 1,2125 10052 0,7978 0,5844 0,3518 10,2158 0,1148 00717 0,0449 0.0243

Xi%... =0,1026
critico )

41,205 > 0,1026; por lo tanto,...un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%,

influye en la eleccidn de...Recurrir a mercados paralelos

Prueba de la intensidad de la asociacion de 2 variables

- Coeficiente de contingencia de Karl Pearson

_ X
C= XE-I-N

C =0,2417

- Coeficiente de contingencia de Cramer (V de Cramer)

Prueba de Cramer para casos donde se tengan mas de 2 filas o columnas:
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nm

La fuerza de la relacion entre las variables es de 0,2198

Resumen Estadistico

Estadistico Valor Interpretacion

Coeficiente de Contingencia 0,2417 | <0,3 => nivel bajo de asociacion

0,2491 | Baja intensidad en la asociacion de
Cramer's V
las variables

Los estadisticos mostrados, coeficientes de Contingencia y V de Cramer, indican

que la intensidad de las variables es baja.

Prueba de Hipdtesis 3

Planteamiento de Hipdtesis;
H,. ...una reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%, no depende en...dar
cumplimiento al pago de impuestos
H,. ...una reduccién en la tarifa del IVA del 12% al 10%, depende en...dar cumplimiento

al pago de impuestos

Calculo de frecuencias esperadas
Variable para Filas: Ante una reduccion en la tarifa...
Variable para Columnas: Para dar cumplimiento al pago de...

Numero de Observaciones: 664
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NuUmero de filas: 2

NUmero de columnas: 3

Tabla XXVII: Tabla de Contingencia para Ante una reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%, Ud.
consideraria que sus consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios) por Para dar cumplimiento al
pago de impuestos, Ud. consideraria como incentivo una reduccidn en la tarifa del IVA del 12% al 10%

No Probablemente Si/No  [Si YFila
Aumentarian 70 39 308 417
10,54% 5,87% 46,39% |62,80%
Se mantendrian al nivel del Gasto que te 60 0 187 247
9,04% 0,00% 28,16% [37,20%
Y Columna 130 39 495 664
19,58% 5,87% 74,55% [100,00%

Calculo de estadistico de prueba

Prueba Estadistico |Gl [Valor-P
Chi-Cuadrada {27,634 2 0,0000

Tabla Xi?
Nivel de confianza =95,0%

Grados de libertad =2

Distribucion Chi Cuadrado 3"
wpl 0,55 0.6 1,65 0.7 0,75 0.5 0,85 0.9 0,95, | 0,975 0.99 0,995 | 09975 | 0,999
1 03573 02750 02059 01455 01015 00642 [ 0158 D.MS\?' 0,0010 0,0002 0000 0 eielel 0, 000
2 L1985 18017 08616 07133 05754 0 4463 132150 1, 7087 0,106 0,0506 02,0201 20100 0,050 0,000
3 11095 15682 164186 14237 L1125 L0052 07578 0,584 0.3518 02158 02,1148 ey 00 10,0243
Xi%? =0,1026

Decision, aceptacién o rechazo de Hy;
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2 2
Serechaza HOa Xlexperimental > chritico

27,634 > 0.1026; La prueba determina que existe relacion entre...una reduccion en

la tarifa del VA del 12% al 10%, depende en...dar cumplimiento al pago de impuestos

Prueba de la intensidad de la asociacion de 2 variables

En vista de que la prueba nos dio una relacion entre las variables propuestas, es
preciso determinar el nivel de intensidad que existe en estas.
Como la tabla cruzada es una estructura diferente a 2x2 se utilizan los Coeficientes de

Contingencia y la V de Cramer

Estadistico Valor

Coef. De Contingencia  [0,1999

Cramer's V 0,2040

La intensidad de asociacidn entre las variables relacionadas en la Prueba de hipotesis es
baja, los estadisticos mostrados son inferiores a 0,3

Prueba de Hipdtesis 4

Planteamiento de Hipdtesis
H,. ...Su nivel de ingresos mensual promedio, no tiene relacion con...recurrir a mercados
paralelos ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%
H,. ...Su nivel de ingresos mensual promedio, tiene relacion con...recurrir a mercados

paralelos ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%
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Calculo de frecuencias esperadas

Variable para Filas: Su nivel de ingresos mensual prom.

Variable para Columnas: Ud. seria capaz de recurrir a mercad.

Numero de Observaciones: 664

NuUmero de filas: 4

Numero de columnas: 3

Tabla XXVIII: Tabla de Contingencia para...Su nivel de ingresos mensual promedio, por
mercados paralelos ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%

...recurrir a

No Probablemente Si/No  [Si YFila
$1.374 en adelante 48 28 58 134
7,23% 4,22% 8,73% |20,18%
$292 - $611 67 51 50 168
10,09% 7,68% 7,53% |25,30%
$612 - $923 68 30 80 178
10,24% 4,52% 12,05% [26,81%
$924 - $1.373 41 78 65 184
6,17% 11,75% 9,79% |27,71%
Y Columna 224 187 253 664
33,73% 28,16% 38,10% |100,00%

Esta tabla muestra con qué frecuencia se presentan los 4 valores de...Su nivel de ingresos

mensual promedio junto con cada uno de los 3 valores de...recurrir a mercados paralelos

ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%.

Entre los resultados se obtiene

que el rango de nivel de ingresos $612 - $923 & Sl recurriria a mercados paralelos ante

incrementos en la tarifa del IVA, este dato representa el 12.05% de los encuestados.

Calculo de estadistico de prueba
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Prueba Estadistico |Gl [Valor-P
Chi-Cuadrada |40,941 6 0,0000

La Prueba Chi-cuadrada determinara si la eleccion de...Su nivel de ingresos
mensual promedio no depende de...recurrir a mercados paralelos ante un incremento en

la tarifa del IVA del 12% al 14%.

Tabla Xi?
Nivel de confianza =95,0%

Grados de libertad =6

Distribucién Chi Cuadrado i’
wp| 0585 0.6 0.65 0,7 0.7% 0.8 085 0.9 095 | 0,975 0,99 | 0995 | 0,9575 | 0,989
L] ossma | og7se | o205 | oadss | oa015 | oo6sr | ogass | oenss | oooss | opono | eoooz | eeoon | oeeee | o000
] 1157 | 1e7 | 08616 | 07133 | 05754 | 0863 | 03350 | 02007 | 00006 | 0.0506 | 00201 | 00100 | 050 | 00420
3] waees | 1sesr | 16406 | 14237 | L2125 | L0052 | 0978 | 0SB [ 0351 02158 | 01148 | e0T17 | oews | o
4 | spase | 275 | paven | zaee7 | 18026 | neess | 13665 | 106 | oef | osmad | emm | ezomo | oass | ooases
5 | 3o | 36555 | 3305 | noeee | 66 | 23as | 1se3s | 1enes | 1045 | emsnr | esses | eams | osers | onm
6 | s | 452 | 4997 | amovs | sases | sovm [ aems | oen [[163sa]| 12573 | estn | esrst | osies | oaswe
T | senes | sassr | sos16 | a6ms | 42see | asws | sases | 2san | 21673 | vemee | noaso | essss | o7ees | oosess

Xi? =1,6354

Decision, aceptacion o rechazo de Hy;
Se rechaza H, Xigxperimental > Xigritico
40,941 > 1,6354; Por lo tanto existe relacion entre...Su nivel de ingresos mensual
promedio y el...recurrir a mercados paralelos ante un incremento en la tarifa del VA del

12% al 14%

Prueba de la intensidad de la asociacion de 2 variables

Resumen Estadistico

Estadistico Valor
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Coef. De Contingencia

0,2410

Cramer's V

0,1756

Los estadisticos mostrados lograron un grado de asociacién bajo.

Prueba de Hipotesis 5

Planteamiento de Hipdtesis

H,. ...el nivel de gasto promedio mensual, no tiene relacion de consumos ante...

reduccion en la tarifa del 1VA del 12% al 10%

Hy. ...el nivel de gasto promedio mensual, tiene relacion de consumos ante...

reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%

Calculo de frecuencias esperadas

Variable para Filas: Su nivel de Gasto promedio mensual

Variable para Columnas: Ante una reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%

NiUmero de Observaciones: 664

NuUmero de filas: 4

NUmero de columnas: 2

una

una

Tabla XXIX: Tabla de Contingencia para...nivel de gasto promedio mensual por... una reduccion en la
tarifa del IVA del 12% al 10%

Aumentarian | Se mantendrian al nivel del Gasto que te >Fila
$251 - $440 142 38 180

21,39% 5,72% 27,11%
$441 - $621 76 149 225

11,45% 22,44% 33,89%
$622 - $880 133 15 148
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20,03% 2,26% 22,29%
$880 en adelante 66 45 111

9,94% 6,78% 16,72%
> Columna 417 247 664

62,80% 37,20% 100,00%

La tabla XXIX expone dentro de los valores (o alternativas) de ...nivel de gasto
promedio mensual y ... Ante una reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10% que
existe una representacion o eleccion de 149 veces en las celdas rango de gastos $441 -

$621 y mantener el nivel de gasto.

Calculo de Estadistico de Prueba

Prueba Estadistico |Gl [Valor-P
Chi-Cuadrada |148,005 3 0,0000

Tabla Xi?
Nivel de confianza =95,0%

Grados de libertad =3

Distribucion Chi Cuadrado 1°
vp| 0,585 0.6 0,68 0.7 0,75 0.5 0,85 0.9 0,95 0,975 0.99 0,995 | 0,997% | 0,999
1 03573 02750 13,2058 01485 0,1015 00642 00358 00158 0,040 0,0010 00002 20000 [ 0,000
2 1,1857 1007 11,5616 0,7133 05754 04463 0310 03,2087 0,10 0,0506 0,001 2.0100 0,00 0,080
3 L1095 LEGFT LG416 1.4237 L1125 LOOSE 07578 L35 | L3518 02158 09,1143 08717 [ 00243
Xi? =0,3518
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Decision, aceptacion o rechazo de Hy;

:2 2
Se rechaza HO’ Xlexperimental > chritico

148,005 > 0,3518; La prueba determina que, existe relacion entre...el nivel de

gasto promedio mensual y... una reduccion en la tarifa del VA del 12% al 10%

Prueba de la intensidad de la asociacion de 2 variables

Resumen Estadistico

Estadistico Valor

Coef. De Contingencia [0,4269

Cramer's V 0,4721

La intensidad de asociacién entre las variables relacionadas en la Prueba de

hipdtesis es media o significativa, los estadisticos mostrados estan entre 0,3y 0,5.

CONCLUSIONES

El segmentar el IVA ayudo a estimar sus efectos recaudatorios en términos de impuesto
causado. A simple vista se creeria que una disminucion en la tarifa del IVA incrementaria
sus niveles de consumo y recaudacion pero acorde al modelo aplicado en este trabajo no
fue asi. Del trabajo expuesto se concluye que, si bien la baja del impuesto IVA, supone el

abaratamiento de los bienes y servicios o que, intrinsecamente se estaria incrementando la
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renta o capacidad de gasto, esto no es garantia alguna para creer que la recaudacion fiscal

aumentara.

Es importante mencionar que los porcentajes de IVA aplicados a los grupos
econdmicos a través del dptimo de Pareto resultaron justificables debido a que se sigui6 la
teoria de cargar con mayor imposicion a los sectores que mostraran una distribucion mas

ineléstica ante variaciones del porcentaje del IVA.

La elasticidad precio de la demanda permitio ver con claridad este efecto de
mostrarse insensible ciertos sectores economicos ante variaciones del porcentaje del IVA.
Cuando se incrementé el porcentaje del 1 IVA en este estudio, se manifesto la existencia
de una relacion directa con el nivel de 1 recaudacion, sin embargo, esta variacion influyé
en las cantidades destinadas para su consumo o gasto |, lo que resultaria peligroso en
cualquier economia ya que podria incitar a las personas a evadir los tributos con el fin de

mantener su nivel de satisfaccion o eleccion antes de cualquier reforma.

Con estas variaciones porcentuales del VA se constatdé que los sectores mas
beneficiados ante caidas porcentuales del IVA son la Agricultura - A, y el sector

Inmobiliario - L.

De igual manera los sectores que resultaron mas afectados ante esta simulacion
fueron el sector Automotriz - G y las Industrias Manufactureras - C
Ante lo expuesto se observa que, cuando el porcentaje del IVA sube, el precio de los

bienes sube debido a su tasa impositiva afectada, esto hace que existan variaciones en la
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eleccion del consumidor ya que con el mismo nivel de ingresos no se puede recurrir a las

combinaciones de consumo habituales.

Por lo general se tiene como resultado que, segun las secciones de actividades
economicas, los grupos que mas se beneficiarian serian los que contrajeran su imposicion
de 12% a 10% ya que su efecto es volver mas atractiva su oferta debido a una disminucién
en el precio de manera indirecta por el nuevo tarifario establecido. Asimismo el sector

economico mas afectado serian los que variarian sus tasas por actividades de 12 al 14%.

El IVA definitivamente es un impuesto importante para todos los Estados y
Administraciones Tributarias, en Ecuador su participacion ha sido representativa en
términos recaudatorios sobrepasando por muchos afios la participacion de los impuestos
directos. Se constata que se obtienen efectos recaudatorios positivos con incrementos en la
tasa % del IVA pero esto es bajo la premisa que se mantiene el nivel de consumo de los
sujetos. En base a la fuente de datos del SRI una diferenciacién hacia arriba o un
incremento en el porcentaje del IVA manteniendo el nivel total de Gasto y/o Ventas
constantes, Sl, logra efectos recaudatorios. A su vez, disminuciones en las tasas del IVA
incentivan las Ventas sin embrago no garantiza una mayor recaudacion ni una satisfaccion
a los consumidores. Estos efectos descritos no distan mas alla de ser un efecto matematico
por lo que se necesitd complementar con una prueba de campo o encuesta. En esta se
confirmé que, ante incrementos del %IVA el nivel de Gasto o Consumo en Bienes y
Servicios cae. La gran mayoria de los encuestados les motiva ante estos cambios, a recurrir

a mercados paralelos.
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Ante una caida o disminucion del IVA, segun los datos observados de la encuesta,
se muestra que se incrementarian los consumos ademas de considerar como un incentivo
esa baja impositiva para dar cumplimiento a las obligaciones tributarias.

En definitiva, al parecer no existe un planteamiento eficaz o preciso para hacer del IVA un
impuesto menos regresivo, sin embargo, medios de control aplicados por la administracion
tributaria como los comprobantes electronicos podrian asegurar en cierto grado el nivel de
recaudacion apegado a lo que proyecten los entes recaudadores y por otro lado el control
de la no insercién a mercados negros o paralelos. Cabe mencionar que los factores de
mercado juegan también un papel importante en la decision de los consumidores, al igual
que el nivel de conocimiento tributario y su predisposicion para hacer frente a sus

obligaciones impositivas.

RECOMENDACIONES

Se recomienda trabajar con parametros adicionales que contribuyan con la maximizacion
de la funcion recaudacion sin afectar al consumo habitual de los sujetos, se podria trabajar
con curvas de Laffer y coeficientes de Gini para medir impactos simultaneos, esto es, la
tasa que mejor se ajuste a para alcanzar niveles de recaudacion cada vez mayores por parte

del fisco sin que este afecte a los deciles mas pobres de la poblacién
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En lo posible se deberian mantener dentro de las politicas fiscales un nivel
impositivo de conservacion alto, es decir, evitar las fluctuaciones en las tarifas ya
impuestas. Un cambio tarifario podria incentivar posibles fugas hacia economias
sumergidas, donde el sujeto pasivo podria compensar sus niveles de eleccién al consumo

en bienes que le resultarian méas caros en los mercados legales.

El Estado ecuatoriano deberia tener cuidado con reformar las leyes constantemente
ya que estas terminan confundiendo a los sujetos incrementando ain mas su nivel de
conocimientos tributario. Con este trabajo se demuestra a través de las encuestas que la

falta de conocimiento si influye en la abstencidn de pago de impuestos.

La pérdida adquisitiva relacionada con los factores del mercado como la inflacion y
el desempleo incentivan al direccionamiento de mercados paralelos o negros por lo que se
recomienda evaluar al detalle que un incremento o disminucion de las tasas porcentuales
del IVA no sera sinbnimo de mayor recaudacion, al contrario podria resultar
contraproducente en el sentido de que antes de implementar una politica fiscal se considere
el caso de gue sujetos que pagaban poco con la introduccién de nuevas leyes tributarias
dejen de hacerlo ya que perjudicarian su nivel de eleccion y satisfaccion bajo el supuesto
que maneje el nivel de ingresos y no existe compensacion por inflacion ni reajuste de
salarios, por lo que podria provocarse una eminente caida en la recaudacion, un incremento

en las brechas de pago, de inscripcién, declaracion y desde luego aumento en la evasion.
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Anexo 1. TABLA XI CHI CUADRADO

-Distribucion Chi Cuadrado f

P = Probabilidad de encontrar un valor mavor o igual que el chi cuadrado tabulade. v = Grados de Libertad

vipl 0.001 | 00025 [ 0,005 0.01 0,015 0,05 0.1 0,15 0,2 0,15 0.3 0,35 0.4 0,45 0.5
1 | 108274 | 91404 | 78704 | 66340 | S0230 | 3305 | 27055 | 207m | 16424 | 13233 | pLomaz | 08735 | 07083 | 0507 | 04540
2 | 13150 | 119827 | 105965 | 02104 | 73778 | 50915 | 46052 | 37042 | 32088 | 27726 | r40me | 20896 | 18326 | 1500 | 13863
3 | 162660 | 143202 | 128381 | 113440 | 03484 | 78147 | 62514 | 53070 | 46416 | 40083 | 366de | 32831 | 28462 | 26430 | 23660
4 | 184662 | 164238 | 148602 | 132767 | 111433 | 04877 | 77704 | 67449 | somse | 52853 | 48784 | 44377 | 40446 | 2e8m | 23567
5 | 205047 | 183854 | 167496 | 150863 | 128325 | 110m05 | 2363 | s11s2 | 70803 | 66257 | Go06dd | 55TH | 51310 | 4mems | 43815
6 | 724575 | 202401 | 185475 | 168110 | 144404 | 125006 | 106446 | 94461 | 55581 | 78408 | 72311 | 66048 | 62008 | 57652 | 53481
T | 243713 | 220402 | 202777 | 184753 | 160028 | 140671 | 120170 | 107479 | 08032 | 90370 | 53834 | 78061 | 7283 | 68000 | 6.3458
8 ) 261230 | 237742 | 210540 | 200802 | 175345 | 155073 | 133616 | 120271 | 110301 | 102189 | 05245 | S0004 | 83505 | 78305 | 73441
O | rrs7er | 2saes | 23asses | meseo | 190228 | 169100 | 146837 | 132sso | 122421 | 113887 | 106564 | 1opos0 | 94136 | 88632 | 8348

10 | 2e5870 | 272110 | 251881 | 230003 | 204832 | 183070 | 159872 | 1435320 | 134420 | 125480 | 117807 | 110971 | 104732 | 98022 | 93418
11 | 312625 | 287201 | 267560 | 247250 [ 210000 | 106752 | 172750 | 157671 | 146304 | 137007 | 128087 | 121836 | 115208 | 109180 | 103410
12 | s2o002 | 303182 | 232007 | 262170 | 232367 | 710261 | 185493 | 169ses | 153120 | 148454 | 14001 | 132661 | 123838 | 119463 | 11,3403
13 | 345274 | 318830 | 208103 | 276882 | 247356 | 223620 | 108119 | 182020 | 1690848 | 159830 | 151187 | 143451 | 136356 | 1298717 | 12,3398
14 | 361230 | aaarez | 313104 | 200412 | 260189 | 236848 | 210601 | 194062 | 181508 | 170160 | 162071 | 154200 | 146853 | 1390al | 133303
15 | 376078 | 340404 | 328005 | 305780 [ 274884 | 2490058 | 223071 | 206030 | 193107 | 182451 | 17307 | 164040 | 157332 | 150107 | 143389
16 | 302518 | 364555 | 342671 | 310000 | 288453 | 262062 | 235418 | 217031 | 204651 | 103680 | 184170 | 175646 | 167705 | 160425 | 153385
17 | q07911 | 379462 | 357184 | 334087 [ 300010 | 275871 | 247690 | 229770 | 216146 | 204857 | 195110 | 156330 | 178244 | 170646 | 16.33m
18 | qz3m10 | 394220 | 371564 | 348052 | 315264 | 258693 | 250894 | 241555 | 207595 | 216040 | 206004 | 196903 | 188679 | 150860 | 17.3379
19 | g3s104 | 408347 | 385821 | aeae0s | 328823 | 300435 | 272036 | 253280 | 230004 | 22miTs | 216801 | 207638 | 109102 | 197069 | 183376
20 | g53142 | 4223358 | 3oo0a0 | 37sé63 [ 340606 | 304104 | 284120 | 264976 | 250375 | 238077 | 227tmes | 2imoes | 209s14 | 2002m | 19334
21 | g67e62 | 437vae | 414000 | 330322 | 354780 | 226706 | 206151 | 276620 | 261711 | 249348 | 238578 | 22387 | 210015 | 211470 | 2033M
22 | 482676 | 452041 | 427057 | 402804 | 367807 | 339245 | 308133 | 288224 | 273005 | 260383 | 249300 | 238473 | 230307 | 221663 | 21.33M0
23 | qo7m76 | 466231 | 442814 | 416383 | 380786 | 350725 | 320069 | 209702 | 284288 | 270413 | 260084 | 250055 | 240680 | 23185 | 223349
24 | spameo | 480336 | 455584 | 4romes | 302641 | 364150 | 33aeer | 310325 | 2ess33 | 280412 | 270060 | 260625 | 250064 | 242087 | 233387
25 | sp6187 | 494351 | 4690280 | 443040 | 406465 | 376505 | 343816 | 320805 | 306752 | 203388 | 281710 | 271183 | 261430 | 252218 | 243368
26 | ssps11 | somon | 4s2s08 | 456416 | 41003 | 3ssss) | 3sse32 | aago0s | 3n7o4s | aosass | 202463 | 2m1730 | 27amee | 262308 | 283388
37 | ssam1 | 52152 | 406450 | 460628 | 430045 | 400133 | 367412 | 345736 | 320117 | 315284 | 303103 | 207266 | 282141 | 272560 | 26,3363
28 | s6se18 | 535930 | 509036 | 452782 | 444608 | 413372 | 370159 | 357150 | 340266 | 326205 | 313009 | 302791 | 202486 | 282740 | 273342
20 | ssao06 | sq9e62 | 523355 | avssrs | 452 | assev | 3eos7s | 3essis | 3s0awq | aamoe | 3pgenr | anases | 302805 | 292008 | 283361

122



123



Anexo 2. Disefio de Encuesta

ENCUESTA SEGMENTACION DEL IVA EN ECUADOR

Instrucciones

Esta encuesta es de caracter anénimo con fines educativos y de investigacion. Por favor seleccione

una sola opcidn entre las alternativas planteadas.

Parte I: Preguntas de Orden General

1) Tiene Ud. Registro Unico de Contribuyente (RUC)
a. Si
b. No
2) Tiene Ud. conocimiento sobre impuestos a través de

a. Conversaciones en casa o reuniones familiares

b. Medios de Comunicacién (Radio, Periddico, Tv, Internet)

c. Instituciones Educativas (Escuela, Colegio, Universidad)

d. Entidades Publicas (SRI, SENAE, etc.)

3) Considera Ud. que conocer de impuestos es importante

a. Muy importante

b. Pocoimportante
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c. Nadaimportante

Parte II: Caracteristicas Economicas del Encuestado

1) Su nivel de ingresos mensual promedio se encuentra entre
a. $292-5%611
b. $612-$923

c. $924-$1.373

d. $1.374 en adelante

2) Su nivel de Gasto promedio mensual es
a. $251-5440
b. $441-%621
c. $622-5880

d. $880 en adelante

Parte III: Percepcion de los Impuestos

1) Considera Ud. que los impuestos se pagan por
a. Obligacién

b. Bienestar a la sociedad

c. a.yh.
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d. Costumbre

2) Si tuviera que escoger ¢Pagaria impuestos?
a. Si
b. No

Parte IV: Eleccion del encuestado ante cambios en las tarifas del IVA

Ante un incremento en la tarifa del IVA del 12% al 14%, Ud. consideraria que sus

1) consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)

a. Sereducirian (para mantener el nivel de Gasto que tenia antes del incremento de la tarifa)

b. Se mantendrian (aunque esto conlleve a Gastar mas de su dinero)

Ante una reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%, Ud. consideraria que sus

2) consumos (Valor en $ por Gastos en Bienes y servicios)

a. Aumentarian

b. Se mantendrian al nivel del Gasto que tenia antes de la reduccién de la tarifa

Ud. seria capaz de recurrir a mercados paralelos ante un incremento en la tarifa del IVA
del 12% al 14%, esto con el fin de mantener su nivel de Consumo (Valor en $ por Gastos

3) en Bienes y servicios)

a. Si
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4)

No

Probablemente Si/No

Para dar cumplimiento al pago de impuestos, Ud. consideraria como incentivo una

reduccion en la tarifa del IVA del 12% al 10%

Si

No

Probablemente Si/No
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