HES
A
]
O

INSTITUTO DE ALTOS ESTUDIOS NACIONALES
LA UNIVERSIDAD DE POSGRADO DEL ESTADO

REPUBLICA DEL ECUADOR

INSTITUTO DE ALTOS ESTUDIO NACIONALES
UNIVERSIDAD DE POSTGRADO DEL ESTADO

| PROMOCION MAESTRIA EN ADMINISTRACION TRIBUTARIA
Titulo

Afectacion a la base imponible por la cesion de uso de marcas y pago de
regalias a empresas relacionadas del exterior. Caso sector Industrial de

Guayaquil. Periodo 2008 — 2012.

Tesis para optar al Titulo de Master en Tributacion

Autora: Paola Cano Carrasco

Director: Juan Carlos Campuzano

Guayaquil, mayo de 2016



Autoria

Yo, Paola Cano Carrasco, con CI 0917943979 declaro que las ideas, juicios, valoraciones,
interpretaciones, consultas bibliogréficas, definiciones y conceptualizaciones expuestas en el
presente trabajo; asi como, los procedimientos y herramientas utilizadas en la investigacion, son

de absoluta responsabilidad de la autora de la Tesis.

Joit@oX

Firme

C.I. 0917943979



Autorizacion de publicacién

Autorizo al Instituto de Altos Estudios Nacionales la publicacién de esta Tesis, de su
bibliografia y anexos, como articulo en publicaciones para lectura seleccionada o fuente de
investigacién, siempre dando a conocer el nombre del autor y respetando la intelectual del

mismo.

Guayaquil, Mayo de 2016

Firma

PAO%SCO

C.I. 0917943979



Resumen

La globalizacion econdmica ha permitido que los grupos multinacionales a través de las
empresas que los conforman puedan actuar de manera interdependiente, de tal forma que realicen
operaciones que beneficien a todo el grupo empresarial no solo en términos comerciales y
juridicos sino también en términos econdmicos tributarios.

Asi también la tecnologia cobra un papel importante en la era de la globalizacién ya que
gracias a ésta, las operaciones entre las empresas vinculadas se dan de forma rapida y eficaz. Sin
embargo, los beneficios obtenidos por las operaciones que realizan las empresas ha significado
un alto riesgo a tratar para las Administraciones Tributarias, por cuanto esta dinamizacion de
comercio ha permitido que se creen nuevas y renovadas formas para transferir los beneficios
econdémicos de un pais a otro o de una empresa a otra, es decir que la carga impositiva sea la
menor posible.

Dentro de las operaciones intragrupo que hoy por hoy estdn haciendo uso los grupos
multinacionales para conseguir beneficios tributarios estdn las ventas o cesiones de bienes
intangibles, la transferencia o cesiones de uso de los intangibles, entre otros.

El presente trabajo analiza un caso de estudio de la ciudad de Guayaquil perteneciente a la
industria del plastico de los afios 2008 al 2012, cuya operacion es la cesion de sus marcas a
empresas relacionadas del Ecuador y del exterior.

Dado esto, lo que se pretende analizar es si la operacion goza de esencia economica y por lo
tanto si la contraprestacion o regalia realizada por dicha cesion debe ser consignada como gasto
por cuanto dicha cesion la realiza la empresa duefia de las marcas.

Una vez analizado la problemética se reconocera los valores sobre los cuales la empresa
ecuatoriana se ha visto beneficiada por la transaccién y por ende el perjuicio al fisco.

Palabras claves.- globalizacion, multinacionales, bienes intangibles, marcas, cesién, licencia,
regalia.



Abstract

Economic globalization has allowed multinational groups to act interdependently between
companies, performing operations that benefit the whole group not only in commercial and legal
terms but also in tax economic terms.

Technology also takes an important role in the era of globalization and thanks to this,
transactions between related companies are given quickly and effectively. However, profit from
operations by companies has meant a high risk to try for Tax Administrations, since this dynamic
trade has allowed to create new and renewed ways to transfer economic benefits from one
country to another or from one company to another, in order to low tax burden.

Within the intra-group transactions that nowadays are done by multinational groups to get tax
benefits are: sales or disposals of intangible assets, transfer or assignment of use of intangible,
among others.

This paper analyzes a case study from the city of Guayaquil belonging to the plastics industry
for the years 2008 to 2012, whose operation is the transfer of its brands to related companies of
Ecuador and abroad.

Given this, what it is to analyze is whether the transaction has economic substance and
therefore whether the consideration or royalty by such assignment must be recorded as an
expense because it is made by the company that owns the brands.

After analyzing the problem, will be determined the amounts on which the Ecuadorian
company has benefited by the transaction and therefore the damage to the treasury will be
recognized.

Key words. - globalization, multinational, intangible assets, trademarks, assignment, licensing,
royalty.
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Introduccion

El presente trabajo analiza un caso del sector industrial relacionado al plastico con la finalidad de
ilustrar la erosion de la base imponible a través de gastos generados en la cesién de uso de
marcas y pago de regalias entre empresas relacionadas.

El pago por concepto de uso de marcas a manera de regalias ha sido uno de los métodos
empleados por empresas que forman parte de un grupo empresarial que en ciertos casos estan
liderados por empresas del exterior.

En este trabajo se analizard a manera de ejemplo el caso de una empresa de Guayaquil del
sector industrial y como ésta a través de la cesion de su marca a una empresa relacionada
nacional y del exterior disminuye su base imponible gravable para efectos del pago del Impuesto
a la Renta. EIl periodo de analisis sera a partir del afio 2008 al 2012, periodo en el cual la
Administracion Tributaria cuenta con los datos para el respectivo analisis.

La Globalizacion Econdémica ha derivado en el acelerado desarrollo de las inversiones, el
auge de la informatica, la expansion de empresas multinacionales y los traslados de centros de
produccion y distribucion de bienes y servicios de un pais a otro. En la actualidad el comercio
mundial -las dos terceras partes- es realizado entre empresas multinacionales y no entre paises y
alrededor de un tercio se realiza entre empresas de un mismo grupo empresarial.(Pérez, 2013)

El objetivo del crecimiento de la produccién de las empresas es el intercambio de los bienes y
servicios realizados entre ellas, pero también buscar beneficiarse de regimenes preferenciales de
imposicion y utilizar algin método que les permita disminuir los ingresos tributables.

Existen en el mercado compafiias transnacionales que con el afan de disminuir el pago de
impuestos utilizan figuras de compra venta con sus partes relacionadas. Estas transacciones son

muy diversas, y van desde la compra-venta de productos, prestacion de servicios intragrupos,



otorgamiento de préstamos —figura de subcapitalizacion—, compra venta de intangibles e
incluso la cesion de marcas y un posterior pago de regalias por las mismas.

Con todo esto, las Administraciones Tributarias han tenido que evolucionar y desarrollar
nuevas formas de fiscalizacion y asi poder controlar operaciones que traspasan las fronteras.

Dentro de la planificacion tributaria, el pago de regalias por el uso de marcas cedidas entre
empresas relacionadas trae como consecuencia movimientos contables que pueden reflejarse
dentro de este tipo de ejercicios como gastos que reducen la base imponible para el calculo del
Impuesto a la Renta.

El abarcar todas las operaciones desarrolladas por las compafiias ya sea con terceros
independientes o con sus partes relacionadas conllevaria un estudio muy amplio y complejo. Por
lo que en el presente estudio y dados los antecedentes descritos es importante conocer ;Como el
pago de regalias por marcas cedidas entre empresas relacionadas constituye un gasto imputable a
la base imponible del impuesto a la renta y el efecto que trae sobre la recaudacion tributaria?

De esta manera, este trabajo se enfocara Unicamente en la cesion de marcas y el pago de
regalias derivadas del uso de las mismas entre partes relacionadas y el efecto que trae sobre la
recaudacién tributaria.

Los pagos de regalias constituyen un gasto que las empresas podrian deducirse para el calculo
de la base imponible del Impuesto a la Renta, por lo que es esencial analizar si se cumplen las
formalidades establecidas en la Legislacion Tributaria vigente, ademdas de analizar las
condiciones y los acuerdos a los que han llegado las partes —sobre todo si se trata de partes
relacionadas—; todo esto es importante para determinar si existen beneficios ocultos que

conlleven a una elusién o evasion de impuestos.



Es importante para las Administraciones Tributarias controlar que las empresas paguen
impuestos en cada jurisdiccion fiscal en funcién de bases imponibles que resulten de
transacciones realizadas en términos de mercado y no exista disminucion de ingresos tributarios
o0 incremento de gastos por deslocalizacion de beneficios.

Este trabajo se basard en una linea de investigacion econdémica - tributaria que servird para
futuros trabajos y analisis de casos en la Administracion Tributaria Ecuatoriana.

Como objetivo general se busca determinar si el pago de regalias por marcas cedidas entre
empresas relacionadas constituye un gasto imputable a la base imponible del Impuesto a la
Renta.

Asi también con los objetivos especificos se busca analizar los tipos de costos y su estructura
incurridos por una empresa para la creacién de una marca, y su posterior posicionamiento en el
mercado.

Establecer las posibles condiciones o beneficios de negocio en la cesion de marcas a partes
relacionadas en operaciones intragrupo.

Evaluar el impacto tributario por el pago de regalias de una marca cedida a partes
relacionadas en un caso de estudio aplicado a una empresa del sector industrial en los periodos
2008 al 2012.

Para efectos de lograr los objetivos de este trabajo, se realizara un analisis mixto, tanto
cuantitativo porque se valorara el gasto por el pago de regalias por la cesion de marcas entre
empresas relacionadas y como este afecta a la base imponible del Impuesto a la Renta por su
deduccion a los ingresos y cualitativo porque se analiza la normativa relacionada a los criterios
de la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econdémicos (OCDE, 2010) y la Ley de

Régimen tributario Interno (LRTI, 2007) respectiva; paralelamente se realizara una investigacion



exploratoria y descriptiva respecto a las cesiones de marcas y el pago de regalias por su uso,
entre empresas relacionadas.

El primer capitulo de este estudio se centra en el marco tedrico sobre el cual se desarrolla la
investigacion, indicando los diferentes conceptos relevantes para comprender la tematica del
caso planteado, asi como también se mencionan ciertos estudios en referencia al mismo.

En el segundo capitulo del presente trabajo se enfoca en la metodologia empleada para el
desarrollo del tema, aqui se hace una descripcion del sector en el cual se desenvuelve la empresa
a nivel internacional y nacional.

El tercer capitulo muestra la descripcion de las operaciones como tal y los resultados
obtenidos del anélisis efectuado.

Finalmente, en el cuarto y quinto capitulo, se muestran las conclusiones y recomendaciones

del trabajo las cuales serviran para futuros estudios.



Capitulo 1. Marco Tedrico

1.1 Bienes Intangibles

Dado que el enfoque central de este trabajo estd basado en la cesién de marcas entre empresas
relacionadas, su posterior pago por el uso de las mismas a travées de regalias y su incidencia en el
ambito fiscal, se consideran los siguientes conceptos relevantes que servirdn como referencia

para el desarrollo del tema.

Como primer punto se nombrara el concepto o definicion de bienes intangibles y su
clasificacion para luego mencionar los modos de transferir la propiedad de los bienes intangibles
entre empresas vinculadas, todo esto con el fin de conocer con mas claridad los conceptos

relacionados a este trabajo.

1.1.1 Definicién

De acuerdo al alcance de este trabajo y su incidencia en el ambito tributario, contable y
econdémico, seran tomados los siguientes conceptos, de acuerdo a la normativa citada en el
modelo de la OCDE, el cual con su Comité de Asuntos Fiscales, se encarga del desarrollo de
medidas fiscales internacionales, a través de la elaboracion de informes, publicaciones y modelos
aplicables en materia de precios de transferencia que sirven de guia a sus paises miembros y no
miembros, elabor6 un trabajo sobre activos intangibles, el cual se puede evidenciar en el capitulo
VI de las Directrices Aplicables en Materia de Precios de Transferencia a Empresas

Multinacionales y Administraciones Tributarias.

En el capitulo VI apartado 6.2 del modelo de la OCDE (2010), se define como activo intangible

de la siguiente manera:



En el ambito de este Capitulo la expresion "activos intangibles™ abarca los derechos
de utilizacion de activos industriales tales como las patentes, marcas de fabrica,
nombres comerciales, dibujos o modelos. Asimismo, comprende la propiedad
literaria y artistica y la propiedad intelectual como el "know-how" y los secretos
mercantiles. (...) Estos intangibles son activos que pueden tener un valor
considerable, aunque carezcan de valor contable en el balance de la sociedad.
También puede haber riesgos importantes asociados a ellos (por ejemplo, la
responsabilidad contractual o de productos y dafios medio-ambientales).
[Organizacion para la Cooperacién y Desarrollo Econémicos (OCDE), 2010, p. 97]
Otra definicion que se puede considerar es la de la Norma Internacional de Contabilidad (NIC 38
2010) ya que su objetivo es hacer un estudio en cuanto al tratamiento contable de los activos
intangibles -relacionados a marcas, patentes, nombres comerciales, marcas de fabrica, etc-.
Dentro de la misma NIC 38 se define de forma mas sencilla a los activos intangibles. «Un
activo intangible es un activo identificable, de cardcter no monetario y sin sustancia fisica»
(Comité de Normas Internacionales de Contabilidad, 2010, p. 10)

En esta misma norma se establecen las condiciones o caracteristicas que un activo intangible

debe tener para ser enmarcado dentro de la definicion. A continuacion se las detalla:

- ldentificabilidad.- un activo debe ser plenamente identificable, de tal forma que pueda
ser separable, vendido, cedido o arrendable de su entidad. Adicionalmente nace de
derechos legales o contractuales, los cuales pueden ser transferidos.

- Control.- con el fin de obtener los beneficios econdmicos que en un futuro procedan de

Sus recursos y que ademas se pueda restringir el acceso de terceros a tales beneficios.



- Beneficios econdmicos futuros.- se consideran a los ingresos o ahorro en el costo
obtenidos por la venta de servicios o por el uso del activo.

Asi también es importante mencionar lo que establece la NIC 38(2010) en su parrafo 63: «No

se reconoceran como activos intangibles las marcas, las cabeceras de periddicos o revistas, los

sellos o denominaciones editoriales, las listas de clientes u otras partidas similares que se hayan

generado internamente» (Comité de Normas Internacionales de Contabilidad, 2010, p. 20).

En cuanto a norma juridica se puede citar conceptos relacionados a los activos intangibles de
acuerdo al ambito legal. LaCruz (1980), afirma: «En este sentido propio, son aquellos productos
de la mente y la conciencia humana (pensamiento, ideas, concepciones) capaces de
manifestacion exterior difundible o repetible que de alguna forma pueden ser monopolizados, y a

los que la ley concede su tutela» (p.339).

Por otra parte, la normativa legal ecuatoriana incluye en su Cadigo Civil 583, 600 y 601 como

términos generales, los siguientes: Cadigo Civil (2012), lo define:

Art. 583.- Los bienes consisten en cosas corporales o incorporales...
Incorporales las que consisten en meros derechos, como los créditos, y las
servidumbres activas.
Art. 600.- Sobre las cosas incorporales hay también una especie de propiedad, Asi
el usufructuario tiene la propiedad de su derecho de usufructo.
Art. 601.- Las producciones de talento o del ingenio son propiedad de sus autores.
(2012, p. 6)
Asi también se pueden considerar otros conceptos como relevantes, en cuanto a bienes

intangibles, por estar relacionados a precios de transferencia
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El autor Cosin Ochaita da su definicion de bienes intangibles, relacionados a los precios de

transferencia, (Cosin, 2007) afirma:

4. BIENES INTANGIBLES
Estan constituidos por un conjunto de derechos y de relaciones de hecho susceptibles
de valoracion econdmica, aunque se materialice en titulos, teniendo por aptitud la de
contribuir duraderamente a la obtencion de ingresos, fruto de la actividad propia de la
empresa. En su consecuencia, su funcion no es financiera, lo cual establece una linea
divisoria entre los instrumentos financieros....(p. 38)
Es importante considerar también la definicion econdmica de activos intangibles. EI diccionario
Dictionary of Economics, lo define asi: Collin (2006) «Activos que tienen valor, pero que no pueden
ser vistos (como el “goodwill”, derechos de autor, una patente o0 una marca)» (p. 103).
Considerando las definiciones anteriores, podriamos definir como activo o bien intangible: Toda
cosa inmaterial, que surja de un derecho reconocido. Que pueda ser transferido y capaz de producir

beneficios econdémicos para quien figure como propietario.

1.1.2 Clases de activos intangibles

Como se ha mencionado con anterioridad, las empresas multinacionales realizan operaciones
entre sus vinculadas dando lugar a los precios de transferencia, por lo tanto, es importante
mencionar, las clases de activos intangibles, enmarcados en este concepto. Segun lo indica

Cosin (2007), en el tema de precios de transferencia, los intangibles se dividen en tres clases:

1. Intangibles de fabricacion.- son creados en la actividad de produccion y en la de

investigacion y desarrollo. Como ejemplos podemos citar a las patentes y Know-How.
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2. Intangibles de mercado.- se crean en las actividades de comercializacion, de
distribucion y de servicios posventa. Entre ellos podemos citar a las marcas, nombres
comerciales, imagen del grupo, licencias, listados de cliente, derechos de reproduccién.

3. Super intangibles.- esta clase de intangibles se dan cuando su creacidn generan barreras
en la introduccién de nuevas empresas en el sector por ejemplo las patentes cuando son
muy efectivas, es decir que desarrollan barreras para que otras empresas del sector entren,

creando un monopolio.

Asi mismo, el apartado 6.3 y 6.4 de las Directrices aplicables en materia de precios de
transferencia a empresas multinacionales y Administraciones Tributarias, se centran en los
activos intangibles asociados a actividades comerciales y los clasifica como intangibles

comerciales e intangibles de comercializacion.

6.3 Los intangibles comerciales incluyen las patentes, el know-how, los disefios y
los modelos que son utilizados para la produccion de un bien o la prestacion de un
servicio, asi como los intangibles que constituyen por si mismos activos de una
empresa transferidos a sus clientes o utilizados en la explotacion de la misma (por
ejemplo, los programas informaticos -"software"-). Los intangibles de
comercializacion son un tipo especial de intangibles comerciales de naturaleza
distinta, como se estudiard mas adelante...

6.4 Los intangibles de comercializacién comprenden las marcas de fabrica y los
nombres comerciales que ayudan en la explotacion comercial de un producto o
servicio, las listas de clientes, los canales de distribucién y las denominaciones,
simbolos o grafismos unicos que tienen un importante valor promocional para el

producto en cuestion. Algunos intangibles de comercializacion (por ejemplo, las
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marcas de fabrica) pueden estar protegidas por la ley del pais afectado y no pueden

explotarse si no es con la autorizacién del propietario en lo que se refiere a los

productos o servicios implicados. (Organizacion para la Cooperacién y Desarrollo

Econdmicos (OCDE), 2010, p. 97)

1.1.3 Tipos de activos intangibles. Definicion de Marca

A continuacion se nombran conceptos de diferentes tipos de intangibles, de acuerdo a lo que

indica Cosin (2007):

Propiedad Industrial.- Formada por las patentes de invencion y los
certificados de proteccion de modelos de utilidad. EI derecho de patente
asegura al titular el disfrute exclusivo del invento patentado y su explotacion,
impidiendo a terceras personas no autorizadas la realizacion de actividades de
explotacion del invento. EI modelo de utilidad es una especie de patente menor
(tiene una duracion de 10 afios frente a la patente que tiene 20 afios).

Propiedad Intelectual.- Es un derecho sobre todas las creaciones literarias,
artisticas o cientificas expresadas por cualquier medio o soporte, tangible o
intangible.

Marca, nombre comercial y rotulos.- Es todo signo o medio que distinga o
sirva para distinguir en el mercado productos o servicios de una persona, de

productos o servicios idénticos o similares de otra persona. (Cosin, 2007, p.179)

Otras definiciones que menciona el autor sobre marca: Cosin (2007) «Marca es un nombre,

término, signo, simbolo, disefilo 0 una combinacion de estos elementos, cuyo objetivo es
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identificar los bienes y servicios de un vendedor o grupo de vendedores y diferenciarlos de las

firmas de la competencia» (p. 48).

«Marca es un distintivo de identificacion del producto fabricado en forma de nombre, logotipo,

etc» (p.46).

Dentro de los activos de comercializacion que mencionan las Directrices aplicables en
materia de precios de transferencia a empresas multinacionales y Administraciones Tributarias,
estdn las marcas de fabrica, cuyo organismo lo define como: OCDE (2010) «Una marca de
fabrica es una denominacién, simbolo o signo Unico que su propietario o licenciatario puede
utilizar para identificar productos o servicios especificos de un fabricante o negociante

determinado...» (p. 98).

Asi también, la Organizacion Mundial de la propiedad intelectual define como marca: «Una
marca es un signo distintivo que indica que ciertos bienes o servicios han sido producidos o
proporcionados por una persona o empresa determinada. Su origen se remonta a la antigiiedad,
cuando los artesanos reproducian sus firmas o “marcas” en sus productos utilitarios o artisticos»

[Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)], s/f, p. 8]

Otra definicion de marca es la que otorga, el Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual
(IEPI, 2015): «Marca es el signo distintivo que sirve para diferenciar un producto o servicio en el

mercado esta marca puede ser una palabra, logotipo o grafica, un olor un sonido....»

En términos legales, nuestra legislacion en el Articulo 194 de la Ley de Propiedad Intelectual

define como marca:
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Art. 194.- Se entenderd por marca cualquier signo que sirva para distinguir
productos o servicios en el mercado. Podran registrarse como marcas los signos que
sean suficientemente distintivos y susceptibles de representacion grafica. También
podran registrarse como marca los lemas comerciales, siempre que no contengan
alusiones a productos o marcas similares o expresiones que puedan perjudicar a
dichos productos o marcas. Las asociaciones de productores, fabricantes,
prestadores de servicios, organizaciones 0 grupos de personas, legalmente
establecidos, podran registrar marcas colectivas para distinguir en el mercado los
productos o servicios de sus integrantes. (Comision de Legislacion y Codificacion,

2006, p. 41)

Por otra parte, segln la Asociacion Americana de Marketing (AMA) es «un nombre, termino,
simbolo o disefio, 0 una combinacién de ellos, que trata de identificar los bienes o servicios de

un vendedor o grupo de vendedores y diferenciarlos de los competidores».

De acuerdo a las definiciones citadas anteriormente se puede definir a la marca como un
distintivo propio de un bien perteneciente a una empresa o persona natural que hace diferenciar
un producto de otros de su misma categoria o especie, la cual puede ser desarrollada por la

empresa 0 adquirida a terceros.

1.2 Problematica que se suscita en el ambito tributario en relacion a los bienes intangibles
Toda vez, al analizar los conceptos, clases y tipos de los bienes intangibles segun diferentes
organismos, se puede inferir que la utilizacion de tales bienes o su registro no generan en si un
problema o riesgo en términos tributarios que deban ser analizados por las autoridades fiscales de

cada pais. Sin embargo, la problematica surge cuando entre empresas de un mismo grupo
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multinacional o empresas vinculadas realizan operaciones de transferencia o cesion de derechos
de los activos intangibles sin la correcta valoracion de tales activos y por consiguiente el justo
valor sobre el cual debe ser gravada dicha transaccion en términos de ingresos y su justa
deducibilidad en términos del gasto en caso de generar un pago de regalias por el uso de dichos
activos, disminuyendo la base imponible sobre la cual se calcula el impuesto a la renta, en este

caso el uso de una marca comercial, que es el tema principal de este trabajo.

1.3 Modos de transferir la propiedad de los bienes intangibles
A continuacion se describe de forma breve cuatro modos usados comunmente por las empresas
multinacionales al momento para transferir sus bienes intangibles con compafiias de su propio
grupo y por lo cual se hace necesario el analisis de precios de transferencia, segn Cosin (2007).
1. Venta de intangibles / Transmisidn onerosa (compraventa, fusién, escision)
2. Cesion del derecho de uso mediante licencia.
3. Cesidn gratuita (por ejemplo donacion)

4. Concesion administrativa

El autor indicado no hace un analisis en cuanto a la cesion gratuita —donacién— ni a la
concesion administrativa por cuanto en términos generales las administraciones fiscales no
aceptan este tipo de transferencia de bienes intangibles por lo tanto son muy poco usadas. Sin
embargo, las dos primeras formas de transferir los intangibles si podrian generar riesgos

tributarios al momento de su aplicacién. A continuacion se detallan dichas definiciones:

Venta de bienes intangibles Cosin (2007), define:

Los bienes intangibles por su propia naturaleza poseen una vinculacion con el area

geografica en la que pueden ejercerse los derechos. Asi mismo, dichos bienes estan
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en relacion directa con el producto o servicios especificos al cual se asocian. Por
estos motivos, la legislacion mercantil exige, al transmitente o al que desarrolla el
bien, que se establezca en la transmision el area geografica, producto y/o servicios
en el que se ejerce los derechos o bienes que se transmiten. La relacién del bien
intangible al producto o servicios o al area geografica determina en la mayoria de
los casos un indice de ponderacidon en la valoracién del bien intangible transmitido,
todo ello, dentro de un contorno econdmico como es el mercado asociado. Este
criterio de mercado plantea problemas especificos a la hora de valorar las
transmisiones onerosas de bienes intangibles.

A manera de ejemplo el autor detalla las siguientes transferencias:

- Transmision onerosa de intangibles asociados a productos intermedios (por ejemplo
componentes, productos semitransformados, ingredientes auxiliares, etc.).

- Transmision onerosa de intangibles asociados a productos finales dentro de un mercado
de libre competencia o de un mercado oligopolista o de uno de precios regulados.

- Transmision onerosa de bienes intangibles asociados a productos industriales, adquiridos

por una entidad que los asociaré a productos de consumo. (p.3)

En pocas palabras y de acuerdo al criterio sefialado por el autor se puede definir que la venta
de un bien intangible consiste en transferir el bien a alguien distinto al que desarrollo o creo
dicho activo con el fin de recibir por €l un valor razonable a lo que esta en el mercado. Es
importante contemplar en dicha transaccion el lugar geografico sobre el cual dicho bien esta
vinculado y sobre el cual se ejercerian los derechos de utilizacion. Al ser una venta de un bien

intangible se esperaria que estos bienes dejen de ser parte de la empresa vendedora y dejen de
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generar gastos por dichos intangibles, pero en la practica esto no suele pasar, mas aun si la

transferencia se realiza entre empresas de un mismo grupo.

Cesion del derecho de uso mediante licencia.

La cesion del derecho de uso de los activos intangibles mediante licencia, es el método mas
utilizado por las empresas multinacionales. EIl autor Cosin (2007), lo describe de la siguiente

manera:

La modalidad mas comun de transferencia del uso de un bien intangible es
mediante licencia. El acuerdo de licencia supone el pago de un canon para obtener
ciertos derechos sobre los bienes o activos intangibles, que tiene la naturaleza de
periddico y esta fijado de conformidad con la produccién, las ventas o, en algunas
ocasiones, en base a las utilidades o beneficios de quien los usa. El contrato de

licencia debera contener los siguientes términos:

- El derecho territorial que garantiza la licencia.

- El periodo contractual de utilizacion de la licencia.

- El tipo de canon o royalty, el método de calculo y periodo de pago.

- Los derechos de uso que se conceden al licenciador por su propiedad.

- Los derechos de uso que se conceden al licenciatario asi como la frecuencia y el
tipo de asistencia técnica que el licenciatario recibe del licenciador, asi como el
coste de la misma.

- Lasituacion, en su caso, de haber sido sublicenciada. (p.3)

Al otorgar el propietario el derecho de uso mediante licencia este tiene derecho a recibir una

retribucion por el uso de la misma, que como se menciono podria ser a traves de una regalia.
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El Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI) es el que se encarga de regular y

controlar la aplicaciéon de las leyes de la propiedad intelectual ecuatorianas, entiéndase como

propiedad intelectual las creaciones que surgen de la inventiva de una persona juridica o natural.

El IEPI en la guia para comprender el derecho de autor en el Ecuador, elaborada por Luis

Villarroel Villalon resalta como principales formas de transferencia de la propiedad intelectual:

La transferencia o cesion de los derechos y las autorizaciones de uso o licencia. Villarroel

(2011) afirma:

1. La cesion o transferencia de derechos.- la “cesion” del derecho es la

transferencia que hace el autor de la obra, a un tercero, de todas o alguna de sus
facultades patrimoniales (las facultades morales no se transfieren). Esta
modalidad permite al autor recibir una suma determinada por su obra o la
facultad que cede. (...) De acuerdo con la Ley Ecuatoriana, los contratos de
autorizacion o explotacion de las obras deben realizarse por escrito, por ello las
cesiones deben constar por ese medio.

Las licencias o autorizaciones de uso.- la “licencia” es la autorizacion
otorgada por el titular del derecho de autor, para utilizar una obra que no esté en
el dominio publico. A diferencia de la cesion, al otorgar licencia no se
transfiere o pierde el derecho. (...) En Ecuador las licencias pueden ser
exclusivas 0 no exclusivas. En el Gltimo caso, el titular mantiene la facultad de

concederlas también a terceros. (Villarroel, 2011, p. 64)

Luego de estas definiciones, se podria decir que juridicamente los principales métodos de

transferencia de los activos intangibles son la cesion de derechos o licencias para el uso de los

Mmismos.
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Es importante indicar que la legislacion ecuatoriana contempla como pruebas para el uso de

las marcas los contratos de licencias que deben ser registrados en el IEPI.

1.4 Pago por la cesion de derechos de activos intangibles —Regalias—

En el caso de estudio presentado méas adelante se notara que dentro de la operacion analizada —
transferencia de marca— existen dos momentos de transferencia. En el primero se ceden o
transfieren los derechos sin recibir la empresa cedente de la marca, un valor a cambio por parte
de la empresa cesionaria, que a su vez es una empresa relacionada. En el segundo momento se
concede una cesion de licencia por el uso de la marca por parte de la empresa relacionada a otra
empresa del grupo al cual pertenece la empresa a analizar. En este momento la empresa
analizada en este caso de estudio, paga un canon o regalia por el uso de la marca cedida.

Es importante analizar el concepto de regalias relacionadas al uso de marcas de acuerdo a lo
que establece el articulo 12.2 de los Modelos de convenios de la OCDE (2010) «Las cantidades
de cualquier clase pagadas por el uso, o la concesién de uso, de derechos de autor sobre obras
literarias, artisticas o cientificas, incluidas las peliculas cinematograficas, de patentes, marcas,
disefios 0 modelos, planos, formulas o procedimientos secretos, o por informaciones relativas a
experiencias industriales, comerciales o cientificas.» (Organizacion de Cooperacion y Desarrollo
Econdmico (Comité de Asuntos Fiscales, 2011)

Ademas la Ley de Régimen Tributario establece en cuanto a partes relacionadas en su

articulo innumerado a continuacién del 4:

Para efectos tributarios se consideraran partes relacionadas a las personas
naturales o sociedades, domiciliadas o no en el Ecuador, en las que una de ellas

participe directa o indirectamente en la direccion, administracion, control o capital
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de la otra; o en las que un tercero, sea persona natural o sociedad domiciliada o0 no
en el Ecuador, participe directa o indirectamente, en la direccién, administracion,

control o capital de éstas. (LRTI, 2014)

A manera de resumen se presenta de forma grafica los siguientes conceptos que abarcan este

trabajo.

Figura 1. Esquema de las definiciones que intervienen en este analisis

Grupo Multinacional

Pago de regalias Casa

Matriz

Empresas
Relacionadas

Subsidiaria

Cesion de marca

Fuente y elaboracion: La autora

1.5 Creacién de una marca

1.5.1 Tipos de Costos o estructura incurridos por una empresa para la creacion de una
marca y su futuro posicionamiento en el mercado

Por lo general, se entenderia que es el duefio de la empresa formada o por formarse el mas
interesado en la creacion de una marca propia la cual distinga sus productos de los otros de
naturaleza similar y por la cual esperaria recibir un retorno por la creacion de su marca. Por lo

tanto, sera él quien realice los primeros desembolsos asociados a su creacion, los mismos que
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deberan evaluarse si seran considerados 0 no como gastos corrientes del periodo o si debera
registrarse como un activo. Valle (2008), indica que existen costos o gastos relacionados con la
creacion o adquisicion originaria de la marca, que conllevan a actividades, tales como:

- Difusién

- Fijacion de la marca en el envase del producto

- Elaboracion de prospectos o catalogos

- Envio de los prospectos o catalogos

- Publicidad, entre otros
Todos estos para que exista una conexion entre el producto y el consumidor.

Asi también menciona la importancia de analizar si tales desembolsos realizados califican
como costo para reconocerlo como un activo intangible o como un gasto del ejercicio.

Ahora bien, el posicionamiento de una marca juega un papel muy importante en la creacion
de la misma, ya que se desea que ésta alcance en el mercado la madurez necesaria a lo largo del
tiempo. En el articulo ¢Cuanto cuesta el posicionamiento de una marca? Publicado en el 2011, el
autor Chazfomo (2011) indica:

El presupuesto para el posicionamiento de una marca varia bastante, dependiendo
de que tanto vas a desarrollarla, si vas a afrontar una competencia moderada en una
region geografica pequefia o si buscas desafiar a los mas grandes competidores en
el mercado global. (Chazfomo, 2011, p.1)
También muestra la siguiente tabla indicando los rubros que pueden darse para el

posicionamiento en el mercado.
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Figura 2. Costos del desarrollo profesional de una marca
Costos del desarrollo profesional de una marca
Desarrollo del nombre
Creacion del logotipo
Presentacion de la marca (redes sociales)
Publicidad
Sefialética commercial

Fuente: www.lanzamarga.wordpress.com/

Elaboracion: La autora
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A estos desembolsos citados por estos autores, se podria afiadir el costo, aunque minimo, del
registro del disefio de la marca como tal. Asi también considero que las erogaciones citadas por
los autores dependeran, primero de lo que se persigue buscar con el disefio de la marca. No es
probable identificar numéricamente los valores inherentes a este proceso, por cuanto esto
depende de cada empresa o proyecto a empezar.

Conviene mencionar lo gque establece la normativa ecuatoriana en relacion a la calificacion
del hecho generador, en la codificacion del Codigo Tributario (2008), en la que establece que el

hecho generador se calificara de acuerdo a su verdadera esencia econémica.

Art. 17.- Calificacion del hecho generador.- Cuando el hecho generador consista en
un acto juridico, se calificara conforme a su verdadera esencia y naturaleza juridica,
cualquiera que sea la forma elegida o la denominacidn utilizada por los interesados.
Cuando el hecho generador se delimite atendiendo a conceptos econémicos, el
criterio para calificarlos tendra en cuenta las situaciones o relaciones econdémicas
que efectivamente existan o se establezcan por los interesados, con independencia
de las formas juridicas que se utilicen. (Cddigo Tributario, 2008)
Dentro del marco juridico ecuatoriano establecido en la Ley de Régimen Tributario Interno,

en su articulo 10 deja sefialado lo que debe ser considerado como gasto deducible (LRTI, 2007):
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Art. 10.- Deducciones.- En general, con el propésito de determinar la base
imponible sujeta a este impuesto se deduciran los gastos que se efectlen con el
propdsito de obtener, mantener y mejorar los ingresos de fuente ecuatoriana que no
estén exentos.

En particular se aplicaran las siguientes deducciones:

1.- Los costos y gastos imputables al ingreso, que se encuentren debidamente
sustentados en comprobantes de venta que cumplan los requisitos establecidos en el
reglamento correspondiente;... (LRTI, 2011)

En el mismo marco juridico se establece, que para operaciones que superen los 5.000,00

dolares deben hacer uso del sistema financiero en todas las operaciones mercantiles:
Art. 103.- Emisién de Comprobantes de Venta.- Los sujetos pasivos de los
impuestos al valor agregado y a los consumos especiales, obligatoriamente tienen
qgue emitir comprobantes de venta por todas las operaciones mercantiles que
realicen. Dichos documentos deben contener las especificaciones que se sefialen en
el reglamento.
Sobre operaciones de mas de cinco mil ddlares de los Estados Unidos de América
USD $ 5.000,00, gravadas con los impuestos a los que se refiere esta Ley se
establece la obligatoriedad de utilizar a cualquier institucién del sistema financiero
para realizar el pago, a través de giros, transferencias de fondos, tarjetas de crédito
y débito y cheques. (LRTI, 2011)

Una vez analizados los conceptos relevantes que van a dejar claro la tematica del estudio se

indican ciertas publicaciones que se han realizado en nivel internacional con respecto al tema.
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La investigacion realizada por KPMG (Cutting Through complexity) 1+D Tax & Legal
Novedades juridicas fiscales de Perd en su edicion No. 12 Analisis de regalias por el uso de
intangibles examind la problematica que la metodologia de precios de transferencia presenta en
el ajuste a valor de mercado de las regalias pagadas por el uso de activos intangibles entre
empresas relacionadas, cuyo objetivo fue identificar con un caso practico, algunas dificultades
que se pueden presentar cuando se requiere evaluar el valor de mercado en una transaccion
modelo de pago de regalias por el uso de activos intangibles, por parte de una compafiia
domiciliada en Peru a su casa matriz domiciliada en el exterior. Como parte de la conclusion en
el estudio se pide a la Administracion Tributaria que analice sobre los criterios que han
establecido para la aplicacion de los métodos de valoracién utilizados para evaluar el valor de
mercado de las transacciones realizadas entre compafiias relacionadas en especial los métodos
para analizar transacciones que involucren la cesién de uso de intangibles valiosos. (Fernandez,

2011)

En el estudio Tratamiento de la marca en el impuesto a la renta por Andrés Valle
Billinghurst se analiz6 desde la normativa de la Ley del Impuesto a la Renta vigente en Perd,
cémo la marca desde su formacidn, desarrollo, caducidad y cesion temporal en uso entre otros

puede causar costos de tipo fiscal (Valle, 2008).

Un aspecto fundamental que hay que considerar en el momento de realizar la transferencia de
un bien intangible es la valoracion de la marca o del activo intangible, por cuanto este servira
para verificar que la transaccion realizada se haya dado bajo principios de plena competencia,
aun mas para poder establecer el valor de la retribucion o regalia que se estaria dispuesto a pagar

por parte de la empresa que use el activo.
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En base a esto, en el documento de investigacion presentado por Pablo Fernandez, 2007
denominado Valoracién de marcas e intangible. Fernandez (2007) En el cual menciona los
distintos métodos utilizados para valorar marcas, ademas hace referencia que en términos
tributarios un incentivo para valorar las marcas es porque se busca transferirla a empresas
instrumentales ubicadas en paises de menor imposicion fiscal, e indica Fernandez (2007):
«Posteriormente se carga un royalty por la utilizacion de la marca a la subsidiaria desde el Estado

impositivamente mas benigno, y de este modo la empresa ahorra impuestos globalmente» (p.21).
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Capitulo 2. Desarrollo Metodoldgico

Con el fin de obtener los resultados esperados y planteados en los objetivos. Este capitulo
abordara un analisis descriptivo de la industria en la cual la empresa objeto del estudio se
desarrolla, tanto en el &mbito mundial como ecuatoriano.

Adicionalmente se hara una resefia de las comparfiias que forman parte de la operacion por
analizar, donde se detallan las principales caracteristicas de las mismas, con el fin de conocer a
detalle la actividad de que desempefian en el mercado.

Para conocer lo que se pretende obtener como resultados del estudio se explicara de manera
breve la operacion que se llevo a cabo entre las empresas involucradas, es decir la cesion de

marcas Yy asi obtener el valor que dej6 de percibir el estado por el pago de las regalias

2.1 Analisis Descriptivo

2.1.1 Contexto de la industria del plastico en el ambito internacional
Mundialmente se puede distinguir a la industria del plastico, como una de las de mayor
crecimiento. Iniciando en el afio 1950 con una produccion de 1.5 millones de toneladas métricas,
para pasar a 50 millones de toneladas métricas en 1976 y a 100 millones de toneladas métricas en
el aflo 1989. Posteriormente, el incremento ha sido menor: de 245 millones de toneladas métricas
en el afio 2008, a 270 millones de toneladas métricas en el 2010 y a 288 millones de toneladas

métricas en el afio 2012.
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Figura 2. Produccion mundial del plastico
Produccion Mundial de Plastico 1950-2012

Willones Ten. Meétricas

1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010

Afio

Fuente: statista.com
Elaboracion: La autora
Analizando la produccion mundial de plastico en el 2012, se logra observar a China como el pais
de mayor produccion, 24%, posteriormente a Europa con el 20%. América Latina posee un 5%,

valor relativamente pequefio considerando que Japdn muestra el mismo porcentaje.

Tabla 1 Produccion mundial del plastico
PRODUCCION MUNDIAL DE
PLASTICO 2012-regiones

(Porcentajes)

China 24
Europa 20
TLCAN 20
Resto del Asia 16
Oriente y Africa 7
América Latina 5
Japon 5
Comunidad de

Estados 3
Independientes

Total 100

Fuente: PlasticsEurope
Elaboracién: La autora

28



De acuerdo a la informaciéon proporcionada por PlasticsEurope, los tipos de plastico mas

producidos son: los polietilenos de baja y alta densidad, el polipropileno y el policloruro de

vinilo.

Tabla 2 Tipo de produccién a nivel mundial
PRODUCCION MUNDIAL DE
PLASTICO 2011-categorias

(Porcentajes)
Polietilenos de Baja 17
densidad
Polietilenos de Alta 12
densidad
Polipropileno 19
Policloruro de Vinilo 11
Poliestirenos 7,5
Polietileno tereftalato 6,5
Poliuretano 7
Otros 20
Total 100

Fuente: PlasticsEurope
Elaboracion: La autora

De acuerdo a la informacion proporcionada por PlasticsEurope, un poco mayor al 80% de la
produccion mundial de plastico se destina para empaqgues y almacenamiento, construccion y
otras funciones como muebleria y articulos del hogar.

Tabla 3 Produccion del plastico por producto
PRODUCCION MUNDIAL DE
PLASTICO 2012-tipo de uso

(Porcentajes)
Empaque y 394
almacenamiento
Otros (Articulos del
22,4

hogar, muebles, etc.)
Construccion 20,3
Autopartes 8,2
Eléctricos y

- 55
electrénicos
Agricultura 4,2
Total 100

Fuente: PlasticsEurope
Elaboracion: La autora
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2.1.2 Contexto de la industria del plastico en el Ecuador

Debido al dinamismo que poseen las industrias plasticas de botellas y la de plasticos para

materiales de la construccion, éstas se han convertido en areas relevantes dentro del sector

industrial del plastico en el Ecuador, colocando a éste sector como al de mayor participacion en

el PIB del afio 2012.

De acuerdo a datos del Banco Central del Ecuador (BCE), las industrias manufactureras

participan en el PIB del 2012 con un 13 %.

Figura 3. Participacion de las industrias del Ecuador en el PIB
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Fuente: Banco Central del Ecuador, 2012
Elaboracion: La autora

Tabla 4 Producto interno bruto por industria — Miles de ddlares
VAB corrientes

ACTIVIDAD 2008 2009 2010 2011 2012
AGRICULTURA. GANADERTA, SILVICULTURA Y PESCA 5.537.442,00 6.198.165,00 6.769_.906,00 7.611.445.00 7.598.802,00
EXPLOTACION DE MINAS ¥ CANTERAS 8.028 498,00 5.120.757.,00 7.575.549,00 10.462.856,00 11.380.820.00
INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 8.404.608.00 8.677.243.00 0.321.734.00 10.338.482.00 11.390.400.00
SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD ¥ AGUA 632.532,00 541.609,00 734.075.00 027.655.00 1.046.322.00
CONSTRUCCION 5.394.324,00 5.927.782,00 6.501.177,00 £.106.494,00 9.378.602,00
COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR MENOR 6.742.797,00 6.523.543,00 7.241.104,00 §.300.816,00 9.053.712,00
HOTELES Y RESTAURANTES 947.086,00 1.182.399 .00 1.312.445,00 1.427.889.00 1.631.804.00
TRANSPORTE, ALMACENAMIENTO ¥ COMUNICACIONES 4.945 988,00 5.102.143,00 5.382.652,00 5.3508.162,00 5.773.594,00
INTERMEDIACION FINANCIERA 1.441.430,00 1.713.975,00 1.947.775,00 2.300.455,00 2.761.317.00
ACTIVIDADES INMOBILTARIAS, EMPRESARTIALES ¥ DE ALQUILER 6844 281,00 7.220.427,00 7.953. 461,00 8.841.218.00 9.674.993.00
ADMINISTRACION PUBLICA ¥ DEFENSA: PLANES DE SEGURIDAD SC 3.528.729,00 4.236.961,00 4.538.551,00 5.013.468,00 5.499.779.00
SERVICIOS A LOS HOGARES 5.941.918,00 6.201.792,00 6.866.142,00 7.264.869.00 8.332.306,00
HOGARES PRIVADOS CON SERVICIO DOMESTICCO 201.269.00 276.479.00 334.880.00 333.406.00 333.711.00
VALOR AGREGADO BRUTO DE LAS INDUSTRIAS (ph) 59.550.902.00 59.013.275.00 66.499.460.00 76.536.215.00 83.856.171.00
Otros Elementos del PIB 2.211.733,00 3.506.411,00 3.055.907,00 2.740.440,00 4.068.373,00
PRODUCTO INTERNO BRUTO (PIB) 61.762.635,00 62.519.686,00 69.555.367,00 79.276.664,00 87.924.544,00

Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaboracion: La autora
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En el afio 2012, la fabricacion de sustancias y productos quimicos, del caucho y plastico, fue la

actividad mas relevante dentro de la composicion del sector manufacturero, con el 12% de

participacion. Ademas, ésta actividad representa el 1.67% del total del PIB del 2012, mostrando

su importancia para el desarrollo de la economia del Ecuador.

Tabla 5 Composicion del sector manufacturero en el Ecuador

09 En relacion %% en
Composicion del Sector Manufacturero 2012 ( ddlares) relacion al
al Sector
PIB

Procesamiento de productos cirnicos, pescado v otros productos acudticos elaborados 1.883 432,00 16,54% 2,14%
Elaboracion de productos de la molineria, panaderia, fideos ¥ da otros productos fariniceos 389.057,00 3,1T% 0.67%
Elaboracion v refinacion ds aziear 128 528,00 113% 0.15%
Elzboracion d= otros productos alimenticios diversos 1.346.705.00 11,32% 1.33%
Elaboracion de bebidas 647.398,00 5.68% 0,74%
Elaboracion de productos de tabaco 40.022,00 0,35% 0.05%
Fabricamion de productos textiles, prendas de westir; fabricacion de enero, prodoetos de csero ¥ calzado 340.250,00 7.38% 0.96%
Produecion de madera v de productos de madera 554 821,00 4 87% 0.63%
Fabricacion de papel ¥ productos de papel 482 853 00 4.33% 0.56%
Fabricacion de productos refinados dz patrdleo v de otros productos £30 681,00 3,71% 0.74%
Fabricacion de sustancias v productos quimices, dzl cascho v plistico 146617100 12.837% 1.67%
Fabricacion de productos metilicos v no metdlicos 132227100 11,61% 1.50%
Fabricacion de magquinaria v equipo; v, equipo de transporte 692.012,00 6,08% 0,7%%%
Industrias manvfactureras ne.p. 736.108,00 6.46% 0.84%
TOTAL INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 11.390.409,00

Fuente: Banco Central del Ecuador

Elaboracion: La autora

Figura 4. Composicion del sector manufacturero y su efecto en el PIB
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Fuente: Banco Central del Ecuador
Elaboracién: La autora
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De acuerdo a datos del Banco Central del Ecuador, la actividad denominada Fabricaciéon de

sustancias y productos quimicos, del caucho y plastico presenta un incremento del 49% en

valores VAB corrientes, para el afio 2012 en comparacion al 2008. A continuacion se presentan

los datos respectivos.

Figura 5. PIB — Valores agregados brutos en la fabricacion de productos quimicos

del caucho y plastico

PIB- VAB en la Fabricacién de sustancias y productos quimicos

Elaboracion: La autora

2012
2011
2010
2009
2008
500.000,00 1.000.000,00 1.500.000,00
2008 2009 2010 2011 2012
mVAB Constantes| 958.007,00 922.992,00 971.294,00 | 1.055.656,00 | 1.119.591,00
m VAR Corrientes 982.906,00 | 1.244.755,00 | 1.173.425,00 | 1.198.719,00 | 1.466.171,00
Fuente: BCE

De acuerdo a Asociacion Ecuatoriana de Plastico-ASEPLAS y al BCE, es importante recalcar

que actualmente el sector del plastico en el Ecuador forma parte de los nueve sectores

considerados por el Gobierno Nacional actual, con un potencial en exportaciones de $ 800

millones de délares y generacién de 1500 nuevos empleos para los préximos afios. Se cree

ademas que esta industria ha venido presentando éste gran potencial debido al crecimiento de

otros sectores como el de la construcciéon, demandando una variedad de articulos de pléstico,

como tuberias, mangueras y otros. (El Telégrafo, 2015).
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2.1.4 Descripcion de la compafiia local

Emproplastin Ecuador S.A. pertenece a la industria manufacturera del plastico, inicia sus
actividades en la ciudad de Guayaquil, por los afios 60. Dedicada principalmente a la
elaboracion de productos de plasticos. Durante los siguientes afios registra su marca como
distintivo para los productos que fabrica, la denominada Plastimar.

En el afio 2007 se integra al grupo Multinacional Emproplastin grupo mexicano de empresas
quimicas y petroquimicas, lideres en Latinoameérica.
Estructura organizacional
La estructura organizacional se presenta de la siguiente manera:

Figura 6. Estructura organizacional de la empresa Emproplastin

Prezidencia
ejecutiva
Vicepresidencia
gjecutiva
Gerencia
General
Gerencia de
Gerencia Eecursos Gerencia Gerencia de Gerencia
Comercial Humanos Admimistrativa Produccion Logistica

Elaboracion: La autora

Lineas de negocio y productos
La empresa se dedica como actividad principal a la elaboracion de articulos de plastico para
obras de construccion. A continuacion se detallan los productos producidos:
e Polipropileno

e Tuberias
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e Accesorios de PVC

e Tanques de polietileno

e Otros como: valvulas, materias primas, sistemas de canales, etc.

Clientes
Los principales clientes son en su mayoria de Guayaquil, sin embargo, la empresa realiza gran
parte de sus negociaciones de comercializacion con distribuidores del mercado que se encargan
de la venta en todo el pais.
Competencia
Su mayor competidor se encuentra en la ciudad de Cuenca. Sin embargo, es lider del mercado
con mas de 50% de participacion.
Compras
Emproplastin cuenta tanto con proveedores locales como del exterior que proveen a la empresa
de materia prima y productos terminados.

Durante el afio 2012, las compras del exterior representaron casi el 94% del total de
adquisiciones.
Materia prima
La principal materia prima es la Resina de PVC utilizada para el proceso de produccion de
tuberias.
Ventas
Los ingresos de la empresa provienen principalmente de la manufactura y comercializacion de
tuberias de PVC.

Sus ingresos basicamente se generan por las vetas locales.
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2.1.5 Descripcion de la compaiiia del exterior

La empresa matriz del grupo multinacional Emproplastin México, Emproplastin México S.A.B de C.V
fue fundada cerca de los afios 50 en México. Hoy es considerada como lider mundial en tuberias y
conexiones plasticas, lider de Resina de PVC en América Latina y el Gnico productor de Resina de PVC
integrado totalmente en Colombia y México.

La estrategia de crecimiento es dar valor a la materia prima que produce.
Estructura organizacional y societaria

Figura 7. Estructura Organizacional y Societaria
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Administrativos
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integrales

Elaboracion: La autora
Operaciones Manufactura
Las operaciones de Emproplastin México se dividen en tres cadenas productivas: Cadena Cloro Vinilo,
Cadena Soluciones Integrales y Cadena Fluor. Emproplastin Ecuador integra la cadena de Soluciones

Integrales.
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Figura 8. Procesos de Operaciones de Manufactura de Emproplastin México
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Elaboracion: La autora

Ventas

Las ventas se dan en base a las cadenas productivas del grupo.

2.2 Andlisis Cuantitativo

2.1.3 Transaccion

Como mas adelante se explica, la transaccion motivo de este estudio se da en torno a la creacion
de la marca de la empresa la cual tiene reconocimiento y madurez en el mercado. Es logico
pensar entonces, que para su creacion y desarrollo incurri6 en gastos, entre ellos de promocién y
publicidad, los cuales se podrian ver reflejados en las declaraciones de Impuesto a la Renta entre
los afios 2008 al 2012, asi como en los afios anteriores. A manera de ejemplo se muestra los

valores registrados durante los afios 2008 al 2012.

Afio 2008 2008 2010 2011 2012
732 |GASTO—PROMDCIONYPLBLICHJAD 1.355.673,38|1.906.704,22|1.476.702,57) 2.099.880.92|2.734.122.20

Se puede observar que los valores por publicidad de la empresa presentan una tendencia

creciente, lo cual es congruente al reconocer a la marca como lider en el mercado ecuatoriano.
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La empresa ecuatoriana Emproplastin Ecuador S.A. creadora de la marca lider de productos
de plastico realiz6 un convenio en el cual cede a una empresa panamefia vinculada perdiendo asi
los derechos de uso de las marcas que por ella fueron creadas. Asi también la nueva duefia de las
marcas cedid en calidad de licencia de uso a otra compafiia de mismo grupo multinacional
ubicada en el Ecuador.

Emproplastin Ecuador S.A. para seguir utilizando las marcas con las cuales son respaldados
sus productos y seguir proveyendo al mercado ecuatoriano, firmé un convenio de licencia de uso
para poder utilizar la marca, por lo cual como retribucion al nuevo duefio de la marca, acuerdan
pagar un precio o regalia que corresponderia al 4% de sus ventas anuales. Casi dos afios
después los derechos pasan a ser de uso exclusivo de la empresa matriz ubicada en México, por
lo que la empresa ecuatoriana original duefia paga los valores por regalias, los cuales los
considera como gastos de tal forma que tiene una afectacién en la base imponible. Para este
analisis consideraremos los valores correspondientes a regalias por uso de las marcas, declarados
por la compafiia ecuatoriana Emproplastin Ecuador S.A. desde los afios 2008 al 2012 de tal
forma que analizaremos incidencia que tuvo este registro en la recaudacion del impuesto a la
renta de los afios 2008 al 2012.

Para ello se determinara el valor registrado por la compafiia, Emproplastin Ecuador S.A.,
como gasto por las regalias pagadas a sus relacionadas nacional y del exterior; y por ende la
afectacion que tuvo a la base imponible del Impuesto a la Renta para determinar cual fue la
afectacion en términos recaudatorios en los afios 2008 - 2012.

A continuacion se presentan los valores declarados por el contribuyente durante los afios
objeto de estudio, tanto en ingresos, gastos, impuesto causado y por pagar. También se

detallaran los valores considerados por el contribuyente como gastos de regalias, con el fin de
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conocer cudl seré la posible afectacion tributaria. Es importante indicar que para este trabajo
solo se consideraron los valores que estan relacionados a la operacion, es decir se asumio que los

valores de conciliacion tributaria son cero a excepcion del calculo de participacion a

trabajadores.
Tabla 6. Resumen de la declaracion de Impuesto a la Renta
Declaracion de Impuesto a la Renta
2008 2009 2010 2011 2012 Total

Ingresos 98.469.114.71 §9309.090,25 9293236001 112.840.349.76 118.826.790,57 512.377.705.31
Gastos 80.590.727.05 70.692.550,09 7184475245 90.765.681.94 9091974787 40481345939
Pago por regalias 3.644.742 81 3314.62579 3462.003.72 416349152 432547540 18.910.339,24
Otros gastos 7694598424 6737792430 6838274873 86.602.19042 86.59427247 385903.120,15
Utilidad 17.878.387.66 18.616.540,16 21.087.607.56 2207466782 27907.042.71 107.56424592
Participacion a trabajadores 2681.758.15 179248102 3.163.141.13 3311.200.17 4.186.056.41 16.134.636.89
Utilidad gravable 15.196.629.52 1582405914 1792446643 1876346765 23.720.986.30 91.429.609,03
Impuesto por pagar 3.799.157.38 3.956.014.78 448111661 450323224 545582685 2219534786

Elaboracion: La autora
Tal como se puede observar en este cuadro resumen, el valor considerado como gasto por la
compafiia Emproplastin Ecuador S.A. asciende a USD 18.910.339.24 durante los afios 2008 —
2012.
En el andlisis a desarrollarse en el capitulo 3 se determinar si este valor debio ser parte de los
gastos que se dedujeron de los ingresos para efectuar el pago del impuesto a la renta.
A continuacion se presenta un esquema de la operacion:

Figura 1 Esquema de la operacion Cesidn de marcas y pago de regalias
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Juridico
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Ecuatoriana

Finalizaciin del conven decesidn delicenda de uso demarcas

Elaboracion: La autora
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Capitulo 3 Caso Practico

3.1 Antecedentes
En el presente caso de estudio disefiado, para probar la hip6tesis planteada, se procedera a
analizar si los pagos por concepto de regalias por uso de marcas realizados por la compafiia
EMPROPLASTIN ECUADOR S.A.* a sus empresas relacionadas, constituyen gastos para la
deduccion del impuesto a la renta; para ello se hara una breve descripcion de las empresas
relacionadas tanto del exterior como locales que forman parte de la problematica a analizar en el
presente trabajo.

El anélisis se realiza con informacion de los afios 2008 al 2012, por cuanto es el periodo en el
cual la compafila EMPROPLASTIN ECUADOR S.A. realiz6 pagos por concepto de regalias a

sus relacionadas y cuyos datos se han podido obtener.
3.1.1 Antecedentes de la compafiia local

EMPROPLASTIN ECUADOR S.A., se crea alrededor del afo 1960 en Ecuador,
especificamente en Guayaquil, con el nombre de Plastimar S.A. cuyo objetivo principal fue
satisfacer la demanda de pelicula de polietileno, utilizadas para cubrir los racimos de banano de
exportacién, siendo la pionera en su ramo.

Con més de 50 afios en el mercado, ha sido notable su crecimiento tanto asi que se encuentra
dentro de las empresas mas grandes del Ecuador. En el afio 2011, se la considerd nimero 1 en la
fabricacion de tuberias acaparando el 56% del mercado ecuatoriano en ese ambito. Asi también
la Administracion Tributaria la ha considerado como contribuyente especial debido a su gran

transaccionalidad en el &mbito comercial.

! Debido al nivel de confidencialidad de la informacién, se asignaron nombres ficticios a la empresa analizada y a
sus relacionadas. Asi como también los datos financieros — contables a pesar de ser reales fueron multiplicados por
un factor constante.
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Luego de varios afos, especificamente en el afio 2007 empieza a formar parte del grupo
multinacional EMPROPLASTIN MEXICO que es reconocido a nivel mundial por su trayectoria
en la industria por mas de 60 afios. La compafiia mantiene su razén social.

Hoy en dia, la compafia es una empresa dedicada principalmente a la fabricacion y
comercializacién de productos plasticos principalmente tuberias para la conduccion de fluidos,
asi como también resinas sintéticas, materias plasticas y fibras artificiales. La actividad
econdmica principal es la fabricacion de articulos de plastico para obras de construccion, segun
lo que indica el Registro Unico de Contribuyentes. Pertenece al sector industrial, el &rea en la
que la empresa se desenvuelve es en la fabricacion de sustancias quimicas y de productos
quimicos, derivados del carbon, petréleo, caucho y plastico para la elaboracién y fabricacion de
tuberias y conduccion de fluidos. Su mercado principal estd dirigido al sector publico, de la
construccion y agricola.

Desde sus inicios la marca de la empresa fue creada en territorio ecuatoriano la misma que

ampara todos sus productos en especial los usados para la construccion.

3.1.2 Antecedentes de las compaiiias relacionadas del exterior
3.1.2.1 Empresa Mexicana Emproplastin México S.A.B de C.V

EMPROPLASTIN MEXICO S.A.B de C.V se crea alrededor de los afios 50 y actualmente es

una empresa reconocida a nivel internacional

En el afio 2009, sus productos son comercializados en América Latina, lo cual la convierte en
lider a nivel latinoamericano en la produccién y venta de conexiones de PVC, ventas textiles y
geotextiles. Sus plantas de produccién son situadas en trece paises del continente, sin embargo

el nimero de plantas de produccion superan las veintinueve.
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EMPROPLASTIN MEXICO produce una amplia gama de productos de origen quimico los
cuales se generan en las mas de 89 plantas industriales situadas a nivel mundial como en China,
Taiwan, Canadd, Japon, USA y también en los paises de Europa. Los productos elaborados,
tales como: quimicos, petroquimicos, policloruro de vinilo, entre otros, son vendidos y

distribuidos en aproximadamente 50 paises.

Como dato adicional la empresa mexicana en la actualidad es lider en la elaboracién de
tuberias y conexiones plasticas, lider de Resina de PVC en América Latina y el Gnico productor

de resina de PVC.

3.1.2.2 Empresa panamefia Plastimar Investment
PLASTIMAR INVESTMENT Empresa constituida bajo las leyes panamefias en el afio 2004,
cuyo unico accionista es la compafia mexicana Emproplastin Investment S.A. El propoésito
general de la compafiia fue ejercer y administrar alrededor del mundo todos los negocios de casa
matriz, como establecer y conservar holdings de inversion, mercantil, manufactura, negocio de

transporte, asi como la explotacidn de recursos naturales.

Ademas, el adquirir, arrendar y vender, transferir, negociar, hipotecar, otorgar licencias o
disponer todo tipo de propiedad real y seguridades de todo tipo incluyendo patentes, licencias,
marcas registradas, bienes, mercancia, fabricas. Mientras el duefio ejerce todos los derechos y

privilegios pertinentes.

En el afio 2008, traspasa sus instalaciones a México y deja de funcionar en Panama

adquiriendo el nombre de EMPROPLASTIN INVESTMENT S.A. de C.V.

En el afio 2009 se fusiona con Emproplastin México S.A.B de C.V.
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3.1.3 Antecedentes de la compariia relacionada del Ecuador

Emproplastin S.A. fue constituida bajo la legislacion ecuatoriana en el afio 2007 bajo la
denominacion Riverover S.A. unos meses después en el mismo afio cambia su denominacion por
Emproplastin S.A. En el afio 2011 vuelve a cambiar su denominacion a Riverover S.A. y entra
en un proceso de disolucion.

La actividad principal de Emproplastin S.A / Riverover S.A. era realizar inversiones de
acciones de compafiias relacionadas que operan en la produccion y comercializacion de tuberias
de plésticos y prestacion de servicios por uso de marcas de fabrica y nombres comerciales. En el
afio 2011, se ordena su cancelacion en el Registro Mercantil.

Como resumen del presente apartado se procede a detallar las empresas que intervienen en la

operacion de cesidn de marcas y pago de regalias:

3.2 Evolucion de la razon social

Para efectos de este analisis es importante conocer cual fue la evolucién que tuvo la razon social

de cada una de las compafiias relacionadas en este caso de estudio durante los afios 2007 — 2012.
La cual se detalla a continuacion:

Figura 9. Evolucion de la razén social de las compafiias relacionadas
Aifio 2007 Afio 2008 Aifio 2009 2010 [2011/2012

Emproplastin__ e .
Investment S.A de C.V Emproplastin México S.AB. de C V.

Plastimar Investment

(Riverover
SA)
Empresa
disuelta
Emproplastn
Plastimar 5.A Ecuador
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Riverover 5 A (junio)

Emproplastin 8. A (julio - diciembre) Emproplastin S.A.

Elaboracion: La autora
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En la figura precedente se aprecian cuales fueron los cambios que tuvieron las empresas
relacionadas que participan en la operacion de cesion de marcas y su correspondiente pago de
regalias.

En el afio 2007 la empresa relacionada panamefia Plastimar Investment cambi6é de
denominacion social motivo del traspaso de actividades al territorio mexicano, denomindndose
Emproplastin Investment S.A. de C.V. la cual en el afio 2009 hasta el afio 2012 se fusiono con la
empresa matriz del grupo Emproplastin México S.A.B. de C.V. y se mantuvo el nombre de la
empresa matriz.

La empresa relacionada del Ecuador Riverover S.A. constituida en el afio 2007 cambia de
denominacion social en el mismo afio por Emproplastin S.A. hasta el afio 2010. A inicios del
afio 2011 nuevamente cambia de denominacién para ser disuelta.

Plastimar S.A. cambia de denominacion social en el afio 2011 a Emproplastin Ecuador S.A.
ya perteneciendo al grupo multinacional Emproplastin.

Como se puede ver en la figura No. 9 se ha incluido el afio 2007 como parte importante del
analisis por el cambio de razon social de las compafiias involucradas; sin embargo, dicho afio no

forma parte del andlisis del caso de estudio de la operacion de pagos de regalias.

3.3 Composicion de la participacion accionaria de las empresas involucradas
La composicion accionaria de las empresas que intervienen en la transaccion a analizar
constituye un elemento de juicio para realizar el analisis planteado en la hipdtesis. La

composicion accionaria se presenta de la siguiente manera:
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Tabla 7 Composicion accionaria de la empresa Emproplastin Ecuador S.A.

0
Empresa Ecuatoriana Aifio Accionista . /o .
accionario
in Inv 5
Plastimar S.A. 2007 Eﬂ:rpmplatqhn [nvestment 5 A 25
Otras sociedades 5
100
. 2008, 2009 Emproplastin México S.A B de CV 95
Plastimar 5.A.
astmat y2010  Otras sociedades 5
100
. 2011 v Emproplastin México S AB de CV 99
Emproplastin Ecuador S A 201 N Dﬂtﬁs icie dades )
100

Elaborado por: La autora

Como se puede observar durante el afio 2007 la compafiia Plastimar S.A., la cual en el afio 2011
hasta la actualidad cambia de denominacion a Emproplastin Ecuador S.A., tuvo como accionista
mayoritario a Emproplastin Investment S.A. de C.V. la cual pertenece al grupo Emproplastin
México.

Durante los afios siguientes, es decir desde el afio 2008 hasta el afio 2012 la empresa
mayormente accionaria fue la empresa matriz del grupo Emproplastin México la cual se

denomina Emproplastin México S.A.B de CV.

Tabla 8 Composicion accionaria de la empresa relacionada panameiia

Empresa panamefia Afo Accionista .% .
accionario
Plastimar Investment 2007  Emproplastin Investment S.A. 100
100
Emproplastin Investment S.A. de Emproplastin México S.A.B. de
C.V. 2008 C.V
100

Elaboracion: La autora
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En el afio 2007 la empresa Plastimar Investment constituida en Panam4, tiene como Unico
accionista a la empresa mexicana Emproplastin Investment S.A., la cual también tiene un Unico
accionista que es la empresa matriz del grupo.

En el afio 2008 la empresa Plastimar Investment se traslada a México con el nombre de
Emproplastin Investment S.A. de C.V. la cual se crea como parte del grupo Emproplastin cuyo
principal accionista es la matriz del grupo denominada Emproplastin México S.A.B. de C.V. con
el 100% de acciones.

En el afio 2009 Emproplastin Investment S.A. de C.V. se fusiona con la empresa matriz.

Tabla 9 Composicion accionaria de la empresa relacionada ecuatoriana

. o o %
Empresa ecuatoriana Ao Accionista accionario
i . Emproplastin México S.A.B de CV 99
Riverover / Emproplastin S.A. 2007 Persona natural 1
100
2008 y Emproplastin México S.A.B de CV 99
Emproplastin Ecuador S.A. 2009 Emproplastin Administrativos S.A.
de C.V 1
100
Emproplastin México S.A.B de CV 99
Riverover 2010 Emproplastin Administrativos S.A.
de C.V 1
100
. 2011y
Empresa disuelta 2012 - N/A

Elaboracion: La autora

La empresa relacionada ecuatoriana Emproplastin S.A. tuvo como principal accionista en el afio
2007 a la compafiia matriz mexicana con un porcentaje del 99% y el 1% a una persona natural.
Durante los siguientes afios de constitucion, es decir 2008 al 2010 la accionista mayoritaria
sigue siendo la empresa matriz del grupo y con un porcentaje del 1% es la compafiia
Emproplastin Administrativos S.A. de C.V la cual es subsidiaria del grupo. Es decir la totalidad

de las acciones corresponden a la empresa matriz.
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De acuerdo al andlisis realizado en cuanto al porcentaje accionario existe una vinculacion por

parte de las empresas analizadas considerando lo que establece la normativa ecuatoriana en la

Ley de Régimen Tributario Interno en cuanto a partes relacionadas.

El articulo innumerado

posterior al Art. 4 de la (LRTI) publicado en el Registro Oficial 242-3S de diciembre 2007, que

establece [(LRTI), 2007]:

4)

5)

Para efectos tributarios se consideraran partes relacionadas a las personas naturales
0 sociedades, domiciliadas o no en el Ecuador, en las que una de ellas participe
directa o indirectamente en la direccién, administracion, control o capital de la otra;
0 en las que un tercero, sea persona natural o sociedad domiciliada o no en el
Ecuador, participe directa o indirectamente, en la direcciéon administracién, control
o capital de éstas.

Se consideraran partes relacionadas, los que se encuentran inmersos en la definicion
del inciso primero de este articulo, entre otros casos los siguientes:

1) La sociedad matriz y sus sociedades filiales, subsidiarias o establecimientos
permanentes.

2) Las sociedades filiales, subsidiarias o establecimientos permanentes, entre si.

3) Las partes en las que una misma persona natural o sociedad, participe
indistintamente, directa o indirectamente en la direccion, administracion, control o
capital de tales partes.

Los miembros de los 6rganos directivos de la sociedad con respecto a la misma,
siempre que se establezcan entre éstos relaciones no inherentes a su cargo.

Los administradores y comisarios de la sociedad con respecto a la misma, siempre

que se establezcan entre éstos relaciones no inherentes a su cargo.
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6) Una sociedad respecto de los conyuges, parientes hasta el cuarto grado de
consanguinidad o segundo de afinidad de los directivos, administradores; o
comisarios de la sociedad.

7) Una persona natural o sociedad y los fideicomisos en los que tenga derechos.

Para establecer la existencia de algin tipo de relacién o vinculacion entre
contribuyentes, la Administracion Tributaria atenderd de forma general a la
participacion accionaria u otros derechos societarios sobre el patrimonio de las
sociedades, los tenedores de capital, la administracion efectiva del negocio, la
distribucion de utilidades, la proporcion de las transacciones entre tales
contribuyentes, los mecanismos de precios usados en tales operaciones.
También se consideraran partes relacionadas a sujetos pasivos que realicen
transacciones con sociedades domiciliadas, constituidas o ubicadas en una
jurisdiccion fiscal de menor imposicién, o en Paraisos Fiscales.
Claramente se puede ver que existe una vinculacién por participacion directa o indirecta del
capital accionario de las empresas, ya que todas terminan siendo parte de un grupo cuya empresa

lider es practicamente la duefia de las empresas, la cual es Emproplastin México S.A.B. de C.V.

3.4 Transacciones intercompafiias

Es necesario aclarar que la compafia Emproplastin Ecuador S.A. durante los afios comprendidos
del 2008 al 2012, tuvo alrededor de 15 empresas relacionadas con las cuales realiz6 operaciones,
las empresas en su mayoria son empresas situadas en el extranjero. Para efectos del presente
analisis se procedera a analizar Unicamente a las compafiias con las cuales realizd la operacién
objeto de este estudio. A continuacion se citan las transacciones que mantuvo en dicho lapso de

tiempo con sus empresas relacionadas:
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1. Ingresos por ventas y exportaciones de productos terminados
2. Ingresos por prestacion de servicios administrativos

3. Importacién de productos terminados

4. Importaciones de materia prima

5. Importaciones de activos fijos

6. Gastos por alquiler de activos

7. Gastos en servicios administrativos recibidos

8. Gastos por reembolsos de gastos

9. Gastos por regalias por uso de marcas

10. Cesién de marcas

3.4.1 Transacciones bajo analisis

El presente caso de estudio busca analizar si las transacciones que se detallan mas adelante se
han dado en condiciones validas en términos tributarios, de tal manera que los gastos
consignados en sus declaraciones de impuesto a la renta sean considerados como tales, de
acuerdo a lo declarado por el contribuyente en los formularios 101 de los afios 2008 al 2012. A

continuacién se presentan las transacciones por orden cronoldgico.

3.4.1.1 Cesion de Marcas

En el afio 2007 la compafiia ecuatoriana denominada para ese entonces Plastimar S.A. cuyo
accionista mayoritario era Emproplastin Investment S.A. empresa mexicana cedié a favor de la
compafiia denominada Plastimar Investment, constituida en Panam@, sus marcas, para lo cual se
celebra un contrato entre las partes, que contienen las siguientes clausulas:

1. Los comparecientes
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- Lacedente.- Plastimar S.A.

- Lacesionaria.- Plastimar Investment

2. Antecedentes de las compafiias involucradas
- La cedente.- es propietaria de las marcas que se encuentran registradas o en proceso de
registro bajo los términos legales ecuatorianos.

3. Cesion.- en este apartado del contrato se especifica que se ceden a favor de la cesionaria
todos los titulos, derechos que se posea sobre las marcas de fabrica, la cuales se
especificaron en el anexo adjunto a dicho contrato. Adicionalmente se especifica en el
contrato que la cesionaria podra usar y disponer de dichas marcas como duefia Gnica y
absoluta.

4. Precio.- el precio pactado en este contrato es valor cero.

Adicionalmente se adjunté al contrato un anexo en el cual contiene detalladas las marcas motivo
de la cesion. Dicho detalle se denomina: Marcas de Propiedad de Plastimar S.A. Es importante
mencionar que el detalle contiene la fecha de creacion o registro de cada producto bajo la marca
Plastimar.

En esta primera operacion el modo de transferir el bien intangible, es decir la marca, es a
través de una cesion gratuita o donacién, lo cual en su momento se explicd que no es método
comun usado para transferir un bien. Sin embargo, la forma en la que se realiza la cesion de la
marca no deja de generar un riesgo en términos de precios de transferencia por cuanto habria que
analizar cudl fue el fin para donar o ceder un activo a valor cero que a la empresa originalmente
duefia de dicho bien intangible le generd gastos en el momento de la creacion hasta su cesion.

Se puede pensar que al querer transferir un bien que ha costado posesionarlo en el mercado,

de tal forma que tenga después de casi 50 afios reconocimiento en el mercado ecuatoriano, se
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quiera obtener un valor en términos monetarios en retribucion de todo el esfuerzo que ha
incurrido la empresa duefia y creadora de las marcas, mas aln si se trata de una empresa lider en
Guayaquil como lo era Emproplastin Ecuador S.A. al momento de realizar la transaccion, cuyos
productos son avalados fuertemente con sus marcas. Sin embargo, no solo que no ha sido
valorada su creacién, desarrollo y mantenimiento dejando de percibir ingresos, lo cual no es
bueno tanto en términos econdmicos como en términos tributarios ya que la Administracion
Tributaria dej6 de percibir ingresos por cuanto dicho bien fue cedido a valor cero a una empresa
relacionada. Vale enfatizar, que si se hubiera transferido a una empresa independiente al grupo
multinacional al que pertenecen, en este caso la transferencia hubiera sido a través de una venta 'y
I6gicamente a un valor diferente de cero.

Adicionalmente, después de tres dias la compafiia panamefia Plastimar Investment procede a
realizar una cesion gratuita de licencia de uso de marcas a la empresa ecuatoriana Riverover
S.A., es decir si se la hubiera cedido o donado a la empresa ecuatoriana la Administracién
Tributaria hubiera podido percibir ingresos por dicha donacion ya que de acuerdo a nuestra

legislacion, el articulo 9 de LRTI no establece como exenciones de ingresos a las donaciones.

3.4.1.2 Cesion de licencias de uso de marcas

En el afio 2007, tres dias después que la empresa ecuatoriana cediera a valor cero la marca a la
empresa panamefia, ésta, celebra un contrato de cesion de licencias de uso marcas con la
compafiia Emproplastin S.A. —cuya razon social anterior era Riverover S.A. — que tal como se
describi6 anteriormente su domicilio tributario fue un estudio juridico.

A continuacion se detallan las condiciones mas importantes sobre las cuales se suscribio6
dicho acuerdo:

1. Los declarantes:
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- La cedente del uso de marcas.- Plastimar Investment, propietaria de las marcas
registradas en el Ecuador.

- La cesionaria del uso de marcas.- Emproplastin S.A. beneficiaria del derecho de uso de
las marcas y su uso en el territorio ecuatoriano.

2. Permiso transferible.- la cesionaria podra sublicenciar o ceder su derecho de uso de
marcas sin la aprobacion de Plastimar Investment.

3. Plazo de vigencia del contrato: 10 afios, en caso de dar por terminado el contrato se
debera hacerlo con 90 dias de anticipacion

4. Sublicencias.- la cesionaria puede sublicenciar a menos que la cedente niegue su

consentimiento.

3.4.1.3 Consideraciones especiales para el anélisis de la transaccion cesion de licencias de
uso de marca.
A continuacion se detallan ciertas consideraciones especiales en relacion a la empresa
relacionada ecuatoriana con la cual se firmo el convenio de cesion de licencias de uso de marcas.
- Ladireccidn se encontraba en un estudio juridico y cuando se constituyo el representante
legal era el mensajero de dicho estudio, el cual firmo el Convenio de Cesion de licencia
de uso de marcas de fabrica con la empresa relacionada de Panama.
- En los afios de analisis el accionista mayoritario fue la matriz del grupo Emproplastin
México.
- No registra como patrono, por lo tanto no tenia registrado empleados a su nombre.
- Las bases de datos de las empresas que prestan servicios basicos no reportaron datos que

evidencien actividad economica alguna.
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- De acuerdo a su Balance General y declaraciones de Impuesto a la Renta no registra

activos como Marcas, patentes, derecho de llave y Otros similares.

De acuerdo a las consideraciones detalladas se puede concluir que la compafiia relacionada
ecuatoriana no realiza actividad comercial alguna.

Es necesario tomar en cuenta el concepto de cesién de derechos de uso de marcas mediante
licencia, que se menciond anteriormente, el cual indica que por la licencia otorgada por el uso de
las marcas se supone recibir un pago a manera de regalia o canon por la obtencion de los
derechos sobre los bienes licenciados. Sin embargo, en los términos del contrato no existe un
apartado que indique algun valor por el uso de dichos derechos a manera de regalia, lo que se
entiende que fue realizado a valor cero. Dichas condiciones van en contra del principio de plena
competencia. En el parrafo 1 del articulo 9 del Modelo de Convenio Tributario sobre la renta 'y
el patrimonio de la OCDE se otorga un caracter oficial con respecto a este principio, al
mencionar que si dos empresas vinculadas realicen operaciones financieras o comerciales que
difieren de operaciones que serian llevadas a cabo o acordadas entre empresas independientes,
los beneficios que se obtendrian por una de las empresas al no existir dichas condiciones pueden
incluirse como beneficios de una empresa de las empresas y por lo tanto sujeto a imposicion.

Consecuentemente, al existir un contrato de licencia de uso de marcas entre las empresas
Plastimar Investment y Emproplastin S.A. sin haber pactado un precio o una contraprestacion
careceria de sustancia la operacion dado que entre empresas independientes no se hubiera

otorgado a valor cero, incumpliendo asi el principio de plena competencia.

52



3.4.1.4 Pago de regalias por el uso de marca

En el afio 2008 se suscribid un convenio de licencias para uso de marcas celebrado entre
Emproplastin  S.A. originalmente denominada Riverover S.A. —empresa relacionada
ecuatoriana— y Plastimar S.A. —empresa caso de estudio— en el cual se establecen las
siguientes condiciones:
1. Las declarantes:
- Emproplastin S.A. duefia del derecho de uso o licencia de las marcas de propiedad de
Plastimar Investment , de acuerdo al contrato celebrado en el afio 2007 entre Plastimar
Investment y Emproplastin S.A.  En el cual Emproplastin S.A. estd dispuesta a
sublicenciar las marcas.
- La licenciataria.- Plastimar S.A. interesada en obtener en licencia las marcas de fabrica
Y Su uso en el territorio ecuatoriano.
2. Otorgamiento de licencia
Mediante el convenio se otorga el derecho de licencia para utilizar las marcas de fabrica
licenciadas.
3. Uso de las marcas de fabrica
La licenciataria conviene en usar las marcas de Plastimar Investment en todos sus
productos fabricados y o vendidos. En relacion a las ventas se estampara en el producto
una etiqueta o cualquier otro material promocional producido en el Ecuador por Plastimar
S.A.
4. Pago por Honorarios
La licenciataria conviene a pagar a Emproplastin S.A. por el uso de las marcas un

honorario anual equivalente al 4% de las ventas anuales que registre la licenciataria.
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5. Plazo de Vigencia
La duracion de este contrato serd de diez afios calendario, contados desde la fecha de
suscripcion de este contrato.

En el afio 2008 como se indico en el apartado de la evolucion de la razén social del presente
trabajo la compafiia Plastimar Investment traslada sus operaciones a territorio mexicano con la
denominacion Emproplastin Investment S.A. de C.V perteneciente al grupo Emproplastin cuya
accionista fue la compafiia matriz Emproplastin México S.A.Bde C.V .

En el afio 2009 Emproplastin México S.A.B de C.V. fue accionista mayoritaria de Plastimar
S.A.

En el mismo afio se firmo un convenio de fusion entre la compafiia Emproplastin Investment
S.A. de C.V. y Emprolastin México S.A.B. de C.V., siendo esta ultima la fusionante. Es
importante mencionar este hecho por cuanto al fusionarse las compafias y por lo tanto
desaparecer la compafia panamefia, duefia de las marcas cedidas por parte de Plastimar S.A.
segun contrato de cesion de marcas, estas pasan a ser parte de los activos de la empresa
mexicana, tal como se indico en el convenio de fusion: Con motivo de la fusion antes convenida,
la fusionante adquiere en este acto a titulo universal todos los activos de la fusionada y se
subroga en todos los derechos y obligaciones de la misma.

Durante los afios 2008, 2009 y parte del 2010 Emproplastin S.A. factur6 por concepto de
regalias a la empresa Plastimar S.A. la misma que realiza la retencion en la fuente del 2% por los
pagos realizados a la empresa ecuatoriana.

Por motivo de liquidacidon y cambio de nombre de la empresa relacionada ecuatoriana; en el
afio 2010 Emproplastin México S.A.B. de C.V decide dar por terminado el convenio de cesion

de licencia de uso de marcas celebrado entre Emproplastin S.A. y Emproplastin México S.A.B.
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de C.V antes —Plastimar Investment—. Por lo que en el ultimo trimestre del 2010 se firma un
contrato de otorgamiento del derecho de uso de marcas celebrado entre Emproplastin México
S.A.B de C.V. y Plastimar S.A. subsidiaria de la misma. A continuacion se presenta las
clausulas més relevantes de este convenio:

- Por una parte declara Emproplastin ser duefia de las marcas

- Declara la subsidiaria la necesidad de usar las marcas de fabrica para el uso de sus
operaciones.

- Precio y forma de pago.- la contraprestacion que Emproplastin México S.A.B de C.V
recibira por el otorgamiento de uso de las marcas serd el 4% de las ventas de la
subsidiaria.

A manera de resumen se presenta un grafico que detalla de manera mas comprensible dicha
transaccion:

Figura 10. Esquema del Grupo multinacional y operaciones vinculadas
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Elaboracion: La Autora
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3.5 Andlisis de la operacion: Pagos de regalias por concepto de uso de marcas y su
correspondiente consignacion como gasto en el formulario de Impuesto a la Renta (afios
2008 — 2012).

Alrededor del afio 1960 se constituye en Guayaquil la compafiia Plastimar S.A. convirtiéndose
en la empresa pionera en la industria del pléstico. La marca Plastimar creada desde los inicios de
la compafiia ha logrado posesionarse en el mercado ecuatoriano, obteniendo reconocimientos
importantes. A lo largo del tiempo el logotipo de la marca ha evolucionado sin perder su
identidad convirtiéndose en una marca madura. A continuacion se presenta la evolucion del

logotipo de la empresa.

Figura 11. Evolucion de la marca Plastimar
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PLASTIMAR

P PrasTMar

1986 1996 2006

Elaboracion: La Autora

Como se puede ver la marca ha pasado por reestructuraciones las cuales han generado valor
sobre las mismas. La creacion, desarrollo y posicionamiento de la marca generaron costos y
gastos de publicidad en la empresa. A continuacién se presentan los declarados en el casillero de
publicidad del Impuesto a la Renta en los afios 2004, 2005 y 2006 afios en los cuales la empresa

Plastimar S.A. era la propietaria de dichas marcas.
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Tabla 10 Promocion y Publicidad de Emproplastin Ecuador S.A.

Ao Casillero  Nombre del casillero Valor
Promociény

2004 732 publicidad 957.432,00
Promocién y

2005 732 publicidad 800.000,00
Promocién y

2006 732 publicidad 1.021.171,62

Elaboracion: La autora

3.5.1 Operaciones realizadas en el Afio 2007

La empresa Plastimar S.A. el 14 de septiembre de 2007 cede sus marcas a la empresa situada en
Panama Plastimar Investment para lo cual celebran un contrato. En dicho contrato se establece
que el valor de la cesion es cero. Asi también se adjunta un anexo denominado: Marcas de
propiedad de Plastimar S.A. en el cual se especifican los productos registrados bajo la marca
Plastimar, lo cual se corrobord con informacion reportada en el Instituto Ecuatoriano de
Propiedad Intelectual, y se evidencia que las marcas fueron registradas a nombre de Plastimar
S.A. desde el momento de su creacion hasta la fecha de su cesion.

Ese mismo afio a los 3 dias de haberse firmado el contrato de cesidn de las marcas, la empresa
panamerfia cede la licencia de uso de marcas a la empresa ecuatoriana Riverover constituida en
junio de 2007, en julio del mismo afio cambia de denominacion social a Emproplastin S.A. La
actividad principal de esta compafiia era realizar inversiones de acciones de compafiias
relacionadas que operan en la produccion y comercializacion de productos de plastico y
prestacion de servicios por uso de marcas, cuyo Unico accionista es Emproplastin México S.A.B.
de C.V. Es importante recordar que esta compafiia operaba en un estudio juridico y que dicho
convenio fue firmado por el mensajero de la oficina.

El contrato de cesion de licencia de uso de marcas no contempla una contraprestacion por la

licencia del uso de marcas, es decir el valor es cero.
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Es necesario hacer referencia a lo ocurrido en el afio 2007, ya que en este afio se da el origen de
la operacion a analizar y juega un papel importante para definir si las posteriores operaciones

carecen de sustancia economica.

3.5.2 Operaciones realizadas en el Ao 2008

En enero del afio 2008, se firma el convenio de licencia para uso de marcas entre las empresas
Emproplastin S.A. y Plastimar S.A., siendo Plastimar S.A. la licenciataria. En dicho contrato se
establece pagar un valor correspondiente al 4% de las ventas anuales realizadas por Plastimar
S.A. a Emproplastin S.A. por la licencia del uso de marcas. El tiempo de vigencia del contrato es
10 afios. Segun la informacién reportada por el contribuyente no existe ningin analisis que
indique bajo que parametros se establecio el porcentaje fijado para hacer el pago de las regalias,
tampoco existe un andlisis respecto a la valoracién de la marca cedida.

En este mismo afo, la empresa panamefia a la cual originalmente se le ceden las marcas
comerciales traspasa sus actividades a México denominandose Emproplastin Investment S.A de

C.V.

3.5.3 Operaciones realizadas en el afio 2009

La compafila Emproplastin Investment S.A. se fusiona con la empresa matriz Emproplastin
México S.A.B. de C.V.

Dadas las condiciones del contrato el contribuyente procede a considerar como gasto
deducible el valor de USD 3.644.742,81 y 3.314.625,79 correspondiente a los afios 2008 y 2009,

respectivamente. A continuacion se detalla el calculo realizado:
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Tabla 11 Valor de ventas y calculo de regalias afios 2008 y 2009

2008 2009

Valor Valor
Ventas 91.118.570,15 82.865.644,79
Regalias (4% de las ventas) 3.644.742 81 3.314.625,79

Elaboracion: La autora

Los valores de regalias considerados como gasto deducible por la compafiia sujeta a analisis se
registraron en el casillero 790 Pagos por otros servicios de su declaracién de Impuesto a la Renta
de los afios 2008 y 2009. Dichos valores fueron contabilizados como gasto en la cuenta contable
611012035 Regalias.

Los pagos por concepto de regalias fueron respaldados con las respectivas facturas emitidas
por Emproplastin S.A. a nombre de Plastimar S.A. en cuya descripcion se encuentra la leyenda
Regalias 2008 y Regalias 2009. Asi como también los comprobantes de retencion y el medio de
pago. Cumpliendo asi con la formalidad establecida en el Articulo 10 de la Ley de Régimen
Tributario Interno numeral 1 que habla sobre la deducibilidad de los gastos sustentados con los
comprobantes de venta y el Art. 103 incisos 3 y 4 del mismo cuerpo legal, que menciona sobre la

utilizacion del sistema bancario para pagos mayores a 5.000,00 délares.

3.5.4 Operaciones realizadas en el afio 2010

El 30 de junio de 2010 se emite una carta de finalizacion de convenio de Cesion de Licencia de
uso de marcas celebrado entre Emproplastin Investment S.A. de C.V y Emproplastin S.A. por
cuanto Emproplastin S.A. entraria a un proceso de liquidacion y cambio de razén social. Dicha
carta es protocolizada el dia en diciembre de 2010.

El 01 de octubre del afio 2010 se suscribe un contrato de otorgamiento del derecho de uso de
marcas celebrado por Emproplastin México S.A.B de C.V y Plastimar S.A. en el cual hace

referencia al traspaso de actividades a la ciudad de México y la posterior fusion de Emproplastin
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S.A. de C.V. indicando que esta es la duefia de las marcas cedidas originalmente de Plastimar
S.A. a Plastimar Investment compafiia panamefia.

Es decir que los pagos por regalias por uso de marcas a partir de octubre del afio 2010 son
realizados a la compafiia mexicana matriz del grupo Emproplastin.

Dadas las nuevas condiciones en cuanto al pago de regalias la empresa Plastimar S.A. registra
en el casillero 790 de su declaracion de Impuesto a la Renta del afio 2010 la cuenta contable
611012035 denominada Regalias el valor de USD 3.462.003,72
A continuacion se presenta el valor de las ventas y el célculo realizado:

Tabla 12 Valor de ventas y calculo de regalias afio 2010

(Enero - septiembre ) (Octubre - noviembre)
2010 2010
Valor Valor
Ventas 65.981.274,38 20.568.818,50
Regalias (4% de las
ventas) 2.639.250,98 822.752,74
Total pago por regalias 3.462.003,72

Elaboracion: La Autora
Los pagos por concepto de regalias son respaldados con las respectivas facturas emitidas por
Emproplastin S.A. a nombre de Plastimar S.A. de enero a septiembre del 2010 en cuya
descripcion se encuentra la leyenda Regalias 2010 y por los meses de octubre a diciembre en
cuya descripcion se indica Regalias 2010 las facturas fueron emitidas por Emproplastin México
S.AB. de C.V. Asi como también los comprobantes de retencion y el medio de pago.
Cumpliendo asi con la formalidad establecida en el Articulo 10 de la Ley de Régimen Tributario
Interno numeral 1 que habla sobre la deducibilidad de los gastos sustentados con los
comprobantes de venta y el Art. 103 incisos 3 y 4 del mismo cuerpo legal que menciona sobre la

utilizacion del sistema bancario para pagos mayores a 5.000,00 délares. Es importante indicar
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que Plastimar S.A. realiza la retencion en la fuente del 25% por los meses de octubre a

diciembre a su compafiia relacionada Emproplastin Meéxico, por ser un pago al exterior.

3.5.5 Operaciones realizadas en los afios 2011 y 2012

A principios del afio 2011 la compafiia Emproplastin S.A. —estudio juridico— cambia de razon
social a su nombre original Riverover S.A. y empieza el proceso de liquidacion como compafiia.

En el mismo afio 2011 la compafiia Plastimar S.A. cambia de razén social a Emproplastin
Ecuador S.A. del grupo multinacional Emproplastin, misma que continla hasta la actualidad.

Considerando la vigencia del contrato —que abarca los afios 2011 y 2012— del derecho de
uso de marcas celebrado entre la empresa panamefia que luego se convierte en mexicana y
termina fusionandose con la matriz del grupo con Plastimar S.A. actual Emproplastin Ecuador
S.A. esta continua realizando los pagos por regalias y registrandose como gasto deducible en su
declaracién de Impuesto a la Renta en los ejercicios fiscales 2011 y 2012, en la cuenta contable
611012035 denominada Regalias los valores de USD 4.163.491,52 y 4.325.475,40
respectivamente. A continuacion se presenta el valor de las ventas consideradas y el valor del
gasto por concepto de regalias.

Tabla 13 Valor de ventas y calculo de regalias afios 2011 y 2012

2011 2012

Valor Valor
Ventas 104.087.288,09 108.136.885,00
Regalias (4% de las ventas) 4.163.491,52 4.325.475,40

Elaboracion: La autora

La empresa del exterior Emproplastin México S.A.B de C.V emite las facturas a nombre de
Emproplastin Ecuador S.A. en los afios 2011 y 2012, en cuya descripcién especifica Pagos por
concepto de regalias por uso de marcas y Emproplastin Ecuador emite los respectivos

comprobantes de retencién, documentacion que soporta dichas transacciones asi como los pagos
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efectuados, cumpliendo de esta forma lo estipulado en los articulos 10 de la Ley de Régimen
Tributario Interno que habla sobre las deducciones que seran deducibles si son soportadas con
los comprobantes de venta autorizados.

Despueés de analizar el contexto sobre el cual se ha realizado la operacion de la cesion de
marcas y su posterior retribucién por el uso de la misma y considerando lo que establece el
Codigo Tributario en su articulo 17 en cuanto a la calificacion del hecho generador, el cual da la
facultad de calificar los hechos generadores conforme a su esencia sobre la forma, por lo que
para calificar el hecho generador se debe considerar que las situaciones o relaciones econémicas
efectivamente existan. Por lo tanto, se concluye que las operaciones Cesion de marcas y Cesion
de derecho de uso de marcas y por ende el pago de las regalias originadas por esta carecen de
esencia econémica por cuanto claramente se ve que dicha cesion fue realizada para efectos de
planificacion tributaria y por ende para reducir la carga impositiva del grupo multinacional como
de la empresa ecuatoriana. Por cuanto, las marcas comerciales cedidas a valor cero, tal como se
demostro fueron creadas, desarrolladas y posicionadas en el mercado por la empresa ecuatoriana
Plastimar S.A. la cual cambia de razon social por Emproplastin Ecuador S.A. al pertenecer al
grupo Emproplastin y por lo tanto, las regalias que ella paga por usar unas marcas que cred y que
fue demostrado con la presentacion del anexo que se adjunta en el contrato de cesion que
muestra que los productos fueron registrados a nombre de Plastimar S.A. no debe ser
considerado como gasto para efectos de disminuir la base imponible del Impuesto a la Renta de

los ejercicios fiscales 2008 al 2012, como lo hizo la compafiia Emproplastin Ecuador S.A.
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3.6 Resultado del analisis

3.6.1 Valor de regalias desconocidas como gasto

Una vez analizadas las transacciones y concluir que el valor registrado por la compafiia

Ecuatoriana Emproplastin Ecuador S.A. como gasto en sus declaraciones de impuesto a la Renta

de los afios 2008 al 2012, dadas las caracteristicas de las operaciones no son un gasto que se

pueda disminuir de los ingresos, se procede a calcular el valor total de las regalias no

reconocidas como gasto.

Tabla 14 Total de regalias no consideradas gasto

Ao Regalias no consideradas gasto
2008 3.644.742,81
2009 3.314.625,79
2010 3.462.003,72
2011 4.163.491,52
2012 4.325.475,40
Total regalias pagadas 18.910.339,24

Elaboracion: La autora

Figura 12. Evolucion del valor por regalias registrado como gasto por la empresa analizada
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Elaboracion: La Autora
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Como se puede observar en el grafico precedente a partir del afio 2009 hasta el afio 2012 el valor
registrado como gasto por el contribuyente por concepto de regalias por el uso de marcas, tiene
una tendencia creciente no asi del afio 2008 al afio 2009, la cual disminuye.

El valor total que la empresa Emproplastin Ecuador S.A. pagoé y se consigné como gasto, es

USD 18.910.339,24.

3.6.2 Célculo del impacto en la recaudacion ecuatoriana

La afectacion en términos monetarios por parte de la Administracion Tributaria al haber dejado
de percibir los valores por las regalias que el contribuyente las us6 como gasto, lo cual tuvo una
afectacion a la base imponible del Impuesto a la Renta y por ende a su recaudacion. Es
importante considerar que el porcentaje de Impuesto a la Renta de los afios 2008 al 2010 fue del
25%, para el afio 2011 la tasa impositiva fue del 24%, y en el afio 2012 la tasa fue del 23%.

A continuacion se presentan los valores considerados para el calculo:

Tabla 15 Afectacion tributaria afio 2008
El estado dejo de

Con regalias Sin regalias percibir

Ingresos 08.469.114,71 98.469.114,71

Gastos 80.590.727,05 76.945.984,24

Pago por regalias 3.644.742,81 0,00

Otros gastos 76.945.984,24 76.945.984,24

Utilidad 17.878.387,66 21.523.130,47

Participacion a

trabajadores 2.681.758,15  3.228.469,57

Utilidad gravable 15.196.629,52 18.294.660,90

Impuesto por pagar 3.799.157,38  4.573.665,23 774.507,85

Elaboracion: La autora
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Tabla 16 Afectacién tributaria afio 2009

El estado dejo de

Con regalias Sin regalias percibir

Ingresos 89.309.090,25 89.309.090,25

Gastos 70.692.550,09 67.377.924,30

Pago por regalias 3.314.625,79 0,00

Otros gastos 67.377.924,30 67.377.924,30

Utilidad 18.616.540,16 21.931.165,95

Participacion a

trabajadores 2.792.481,02  3.289.674,89

Utilidad gravable 15.824.059,14 18.641.491,06

Impuesto por pagar 3.956.014,78  4.660.372,77 704.357,98

Elaboracion: La autora

Tabla 17 Afectacién Tributaria del afio 2010

El estado dejo de

Con regalias Sin regalias percibir
Ingresos 92.932.360,01 92.932.360,01
Gastos 71.844.752,45 68.382.748,73
Pago por regalias 3.462.003,72 0,00
Otros gastos 68.382.748,73  68.382.748,73
Utilidad 21.087.607,56 24.549.611,28
Participacion a
trabajadores 3.163.141,13  3.682.441,69
Utilidad gravable 17.924.466,43 20.867.169,59
Impuesto por pagar 4.481.116,61  5.216.792,40 735.675,79
Elaboracion: La autora

Tabla 18 Afectacion tributaria del afio 2011

El estado dejo de

Con regalias Sin regalias percibir

Ingresos 112.840.349,76 112.840.349,76

Gastos 90.765.681,94  86.602.190,42

Pago por regalias 4.163.491,52 0,00

Otros gastos 86.602.190,42  86.602.190,42

Utilidad 22.074.667,82  26.238.159,35

Participacion a

trabajadores 3.311.200,17 3.935.723,90

Utilidad gravable 18.763.467,65 22.302.435,44

Impuesto por pagar 4.503.232,24 5.352.584,51 849.352,27

Elaboracién: La autora
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Tabla 19 Afectacion Tribuaria afo 2012
El estado dejo de

Con regalias Sin regalias percibir

Ingresos 118.826.790,57 118.826.790,57

Gastos 90.919.747,87  86.594.272,47

Pago por regalias 4.325.475,40 0,00

Otros gastos 86.594.272,47  86.594.272,47

Utilidad 27.907.042,71 32.232.518,11

Participacion a

trabajadores 4.186.056,41 4.834.877,72

Utilidad gravable 23.720.986,30  27.397.640,39

Impuesto por pagar 5.455.826,85 6.301.457,29 845.630,44

Elaboracién: La autora
El cuadro siguiente muestra el valor por Impuesto a la Renta por pagar considerando los valores
del contribuyente y los valores determinados, es decir sin el gasto de regalias. La afectacion
tributaria por impuesto a la renta que sufrio el estado fue de USD 3.909.524,33, es decir lo que

dejo de percibir por Impuesto a la Renta entre los afios 2008 — 2012.

Tabla 20 Afectacion tributaria por impuesto a la renta por pagar

Wal dejo d
Declarado Determinado o nlque =10 98
percibir el estado

Base imponible 01.429609,05 107.503.397.39
Total de Impuesto a la Renta por pagar 2219534786 26104 87218 3.909.524 33

Elaboracion: La autora
A continuacion se presenta el Impuesto a la Renta por pagar considerando los valores declarados

por el contribuyente y los valores determinados en este trabajo.
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Figura 13. Impuesto a la Renta por pagar Declarado vs. Determinado
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Elaborado por: La autora
Tal como se pudo observar, al haber registrado la empresa Emproplastin Ecuador S.A. el valor
de USD 18.910.339,24 como gasto por concepto de pago de regalias por las marcas cedidas, se
produce una afectacion negativa a la recaudacion del Impuesto a la Renta correspondiente a los
afios 2008 al 2012, por cuanto el estado dejé de percibir el valor de USD 3.909.524,33. Asi
también se pudo observar que la recaudacion mantuvo un comportamiento creciente de afio a

afo.
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Capitulo 4 Conclusiones y Recomendaciones

El presente trabajo tuvo como objetivo principal determinar si el pago de regalias originado por

la cesidn de marcas entre empresas relacionadas y por el uso de las mismas constituyen o no un

gasto el cual podria ser deducido de los ingresos para efectos del calculo del Impuesto a la Renta.

Del analisis realizado se desprenden las siguientes conclusiones y recomendaciones:

4.1.Conclusiones

La globalizaciéon ha permitido realizar a las empresas operaciones interdependientes las
cuales con ayuda de la tecnologia se convierten en rapidas y eficaces, lo que permite la
deslocalizacion de posibles beneficios a empresas que forman parte de los grupos

multinacionales y que se encuentran en legislaciones fiscales de menor imposicion.

Los modos de transferir activos intangibles y usados por las empresas multinacionales
como parte de su planificacion fiscal son: las ventas de activos intangibles, cesion del

derecho de uso mediante licencia, cesion gratuita y concesion administrativa.

La problematica que surge en términos fiscales cuando las empresas utilizan estos modos
de transferir los activos intangibles entre las empresas relacionadas es verificar la correcta
valoracion del bien intangible, de tal forma que quien lo transfiera reciba el justo valor,
en términos de ingreso y este sea tributado y el justo valor pagado por recibir y usar el

bien, de tal forma que pueda deducirse de su base imponible.
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Dentro de los tipos de activos intangibles, se encuentran las marcas comerciales, que son

las que diferencian un producto de otro de su misma naturaleza.

Los costos y gastos que una empresa en términos generales deberia incurrir para la
creacion y posicionamiento de una marca son: costos para el desarrollo del nombre,
costos para la creacion del logotipo, costos para la presentacion de la marca (difusion en

redes sociales), publicidad y promocion y sefialética en los productos.

En este caso de estudio la empresa ecuatoriana Emproplastin Ecuador S.A. fue la
creadora de las marcas, la que asumio con los riesgos y le dio valor a las mismas
posiciondndolas en el mercado durante casi los 50 afios de funcionamiento de la empresa,
la cual cede sus marcas a una empresa relacionada de panaméa perdiendo todos los

derechos sobre las mismas.

El valor pactado por esta cesion de marcas fue cero, es decir la operacién se convierte en

una cesion gratuita o donacion.

Posteriormente, la empresa panamefia cede los derechos de uso a una empresa
ecuatoriana (estudio juridico) que carecia de actividad econémica y que formaba parte del

grupo multinacional. El valor de esta transaccién fue cero.

Para poder realizar y continuar con sus operaciones la empresa ecuatoriana paga por usar

dichas marcas un valor correspondiente al 4% de sus ventas anuales a la empresa duefia
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de la licencia, el valor de dichos pagos son considerados como gasto deducible por la

empresa Emproplastin Ecuador S.A.

La empresa no contaba con un estudio o analisis de la valoracion de la marca. El cual
indique en base a que pardmetros se valoro el precio de las regalias a 4% sobre el valor de

sus ingresos por ventas.

Es evidente que dicha transaccién no hubiera sido pactada entre empresas independientes

a valor cero, lo cual incumple con el principio de plena competencia.

La operacidn del pago por regalias realizada por la empresa Emproplastin Ecuador S.A.
cumplid con los elementos de formalidad que la ley establece para que un desembolso de
dinero deba tener el caracter de gasto deducible. Estos elementos de formalidad son:
comprobante de venta, comprobante de retencion, sobretodo cuando el pago se realizo6 en
el exterior, la transaccion de dinero se lo hizo a través del sistema financiero, via
transferencia y existieron contratos firmados por las partes, que respaldaban las

operaciones de la cesion de marcas y la licencia al derecho de uso de las mismas.

A pesar que la operacion (el pago por regalias) cumplié con la formalidad es decir lo
documental, el articulo 10 de la Ley de Régimen Tributario Interno establece, que seran
considerados como gastos deducibles los que sirvan para obtener, mantener y mejorar los
ingresos de fuente ecuatoriana. Sin embargo, este desembolso de dinero por el uso de

marcas que fueron creadas, desarrolladas y posesionadas por Emproplastin Ecuador S.A.
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en su momento, es decir durante casi la creacion de la empresa hasta el afio 2007, afio en
el cual fue cedida la marca, ya generaron gastos como promocion y publicidad, etc. Por lo
tanto, a partir del aflo 2008 hasta el afio 2012, dichos desembolsos no sirvieron paro
obtener, mantener y mejorar los ingresos de fuente ecuatoriana, por cuanto la marca ya

estaba posesionada.

Como se indicd en el analisis de la operacion existié como soporte del valor por regalias,
el comprobante de venta, comprobante de retencién, sobretodo cuando el pago se realizo
en el exterior, la transaccién de dinero se lo hizo a través del sistema financiero, via
transferencia y existieron contratos firmados por las partes, que respaldaban las
operaciones de la cesién de marcas y la licencia al derecho de uso de las mismas, fue
necesario realizar la evaluacion de las condiciones sobre las cuales se suscribieron dichos
contratos y cual fue el fin de dichas operaciones. Las mismas que claramente fueron con
el fin de obtener un beneficio en términos impositivos para la empresa y por consiguiente

para el grupo empresarial.

El Articulo 17 del Codigo Tributario faculta calificar una operacion por su hecho
econémico, verdadera esencia de la transaccién y a su naturaleza juridica. De acuerdo a
este articulo se analizaron todos los elementos que intervinieron en esta transaccion desde
sus actores hasta lo documental llegando a la conclusion que el valor de USD
18.910.339,24 pagado por la empresa Emproplastin Ecuador S.A. por concepto de uso de

marcas que fueron cedidas por ella a sus relacionadas del Ecuador y del exterior no debid
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ser reconocido como gasto para efectos del calculo del Impuesto a la Renta de los afios
2008 al 2012, afios de analisis.

- Por lo tanto, al desconocerse el valor registrado de USD 18.910.339,24 como gasto, la
base imponible del Impuesto a la Renta de los afios 2008 al 2012 aumenta y por ende la
recaudacion de impuesto. El valor de Impuesto a la Renta que debid pagar la empresa si
no hubiera desconocido el gasto es USD 26.104.872,18 en comparacion al valor

declarado por el contribuyente que fue USD 22.195.347,86

- Asi mismo, al desconocerse el gasto, la participacién a trabajadores sube, ya que tiene

una afectacion directa. El valor que dejo de percibir la sociedad fue USD 2.836.550,89
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4.2 Recomendaciones

La Administracion Tributaria podria solicitar al Instituto Ecuatoriano de Propiedad
Intelectual el listado de compafiias que hayan efectuado el registro de cesion de marcas a

nombre de otras, con el fin incluir a estos contribuyentes dentro de la catastro de analisis.

La Administracion Tributaria deberia elaborar un plan para identificar dentro de la
catastro de contribuyentes a las posibles empresas que realicen este tipo de operaciones,

con el fin de conocer si las mismas se han realizado bajo condiciones validas.

Analizar las condiciones contractuales sobre las cuales se efectan las operaciones de
licencias por uso de marcas, como la territorialidad. Con el fin de no permitir que se use

la marca transferida en otros paises, es decir, se exporten bienes bajo la misma marca.

Considerar que las transferencias de intangibles por si mismas no son ilicitas ya que
puede darse por temas netamente comerciales, por lo que seria Gtil que la empresa que

cede las marcas explique el motivo de dicha operacion.

Las empresas multinacionales si van a realizar la transferencia de un bien intangible
deberian realizar un estudio que demuestre la correcta valoracion de la marca a ser
transferida con el fin de establecer el valor correcto y justo de la transaccion (cesion y
pago por regalia), ya que la valoracion no solamente ayudaria a dar sustento econdémico a

la operacion sino que asi se podria establecer el principio de plena competencia.
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Realizar la valoracion de marca acorde a las caracteristicas de la empresa, la cual deberia
reposar en los archivos de la empresa y asi servir como prueba en procesos de auditorias

por parte de la Administracion Tributaria.

Capacitar al equipo de auditores que conforman la Administracion Tributaria con el fin
de tener conocimiento sobre valoracion de marca y asi poder analizar de manera eficiente

los posibles casos a presentarse.
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